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1.1

1.2

Evropska unie ] —
Evropsky socialni fond @ Uherskeé Hradiste
Operaéni program Zaméstnanost Srdce Slovcka

Uvod

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu mésta Uherské Hradisté (dale jen Koncepce) pfedstavuje
stfednédoby koncepéni dokument, ktery stanovuje vizi budouciho stavu, cile, priority a konkrétni
opatieni pro podporu rozvoje cestovniho ruchu nejen ve mésté, ale také v jeho bezprostfednim
okoli.

Koncepce byla projednana Zastupitelstvem mésta Uherské Hradisté a schvalena usnesenim
€. XX ze dne XX. XX. 2020, a to jako z&kladni strategicky pfistup mésta k rozvoji cestovniho
ruchu. Gestorem této Koncepce je Odbor kultury, Skolstvi a sportu, ktery koordinuje ve
spolupraci s dalSimi aktéry ve mésté zplsob naplfiovani této koncepce dle postupu stanoveném
v navrhové a implementacni ¢asti.

Vychodiska a kontext Koncepce

Zpracovani Koncepce vychazi ze zdkona €.128/2000 Sb. o obcich, na zakladé kterého byla
obcim respektive svazkim obci svéfena do samostatné plsobnosti na svém Gzemi moznost
rozvoje cestovniho ruchu.

Koncepce je standardné rozdélena na analytickou, strategickou (navrhovou) a implementacni
Cast. Analyticka ¢ast zahrnuje provedeni nékolika dil¢ich analyz, pro které byla vyuZzita verejné
dostupna statisticka data a informace poskytnuté méstem a dalSimi zainteresovanymi stranami.
DalSim zdrojem informaci byly strukturované rozhovory se zastupci mésta, informace ziskané
v ramci jednani pracovni skupiny pro cestovni ruch, jejiz ¢lenové se aktivné podileli na
zpracovani tohoto dokumentu. Dulezitym zdrojem informaci byla rovnéz dotaznikova Setfeni
zaméfena na zmapovani poptavky, image mésta a vnimani cestovniho ruchu rezidenty meésta.
Vyhodnoceni této Casti je provedeno na zakladé SWOT analyzy, ktera shrnuje zakladni
analyticka zjisténi.

Nasleduje navrhova a implementacni &ast, ve kterych jsou uvedeny cile, rozvojovéa opatfeni
a aktivity na podporu rozvoje cestovniho ruchu. Soucasti implementace Koncepce je také Akéni
plan a navrh zplsobu financovani stanovenych opatfeni ve formé vicezdrojového financovani
navrzenych aktivit. Nedilnou soucasti Koncepce je také stanoveni indikatorl pro sledovani
dosahovani stanovenych cilt a vyhodnoceni efektivity podpory.

Metodika zpracovani

Pro zpracovani dokumentu byly vyuzity platné metodické postupy pro tvorbu strategickych
dokumentl cestovniho ruchu, kterymi jsou pfedevsim Doporu€eny metodicky postup tvorby
strategickych dokumentd v turismu Ministerstva pro mistni rozvoj CR a agentury CzechTourism.
VyuZita byla dale Metodika tvorby vefejnych strategii a mezinarodni doporuceni pro tvorbu
strategickych dokumentd cestovniho ruchu Svétové organizace cestovniho ruchu (UNWTO)
a Organizace pro ekonomickou spolupraci a rozvoj (OECD).

Zvoleny metodicky postup také zajiStuje navaznost na souvisejici strategické dokumenty mésta,
a to zejména na Program rozvoje mésta Uherské Hradisté do roku 2030 a sektorové strategické
dokumenty mésta v oblasti kultury nebo sportu. Zvoleny metodicky postup také zajistuje soulad
s nadfazenymi strategickymi dokumenty, kterym je pfedevSim Koncepce rozvoje cestovniho
ruchu Zlinského kraje na obdobi 2020 — 2030.

Oporu pro vytvofeni Koncepce poskytla spole¢nost KPMG CR, ktera tento dilezity rozvojovy
dokument zpracovala v Uzké spolupraci se zastupci mésta. Koncepce byla vypracovana na
zakladé projektu ,Hradisté chytfe - Vyuziti konceptu Smart City a navazujicich strategii k
udrZitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté“ =z operaéniho programu Zaméstnanost
financovaného z Evropského socialniho fondu (ESF).
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Vymezeni zakladni terminologie

Soucasti této kapitoly je vymezeni zakladnich pojm( a terminologie relevantni pro tento
dokument.t

Cestovni ruch (turismus) - je ¢innost osob cestujicich do mist a pobyvajicich v mistech mimo své
obvyklé prostfedi po dobu krat8i nez jeden uceleny rok, za ucelem traveni volného ¢asu, obchodu a za
jinymi Ucely nevztahujicimi se k €innosti, za kterou jsou z navstiveného mista odménovani.

Destinace - cilové misto (pfipadné oblast) cestovani se specifickou nabidkou atraktivit a infrastruktury
cestovniho ruchu, které je pfirozenym celkem s pfedpoklady a potencialem pro rozvoj cestovniho ruchu.

Destinaéni management - soubor technik, nastroju a opatfeni pouzivanych pfi koordinovaném
planovani, organizaci, komunikaci, rozhodovacim procesu a regulaci cestovniho ruchu v dané destinaci.
Vysledkem takového procesu jsou udrzitelné a konkurenceschopné produkty cestovniho ruchu, spole¢né
sdilené logo / znacka kvality, sdileny informacni a rezervaéni systém, spole¢na tvorba cenové politiky,
provadéni vyzkumu a sbéru statistickych dat z oblasti cestovniho ruchu, dale iniciace partnerstvi
soukromého a vefejného sektoru i podpora profesnich spolkd, sdruzeni a organizaci plasobicich v
cestovnim ruchu.

Druh cestovniho ruchu - typ cestovniho ruchu, pro jehoZ uréeni je rozhodujici kritérium ,jevovy pribéh
cestovniho ruchu a zplsob jeho realizace v zavislosti na geografickych, ekonomickych, spoleéenskych

a jinych podminkach, jakoz i jeho uginky.

Forma cestovniho ruchu - typ cestovniho ruchu, pro jehoz ureni je kliCovym kritériem motivace
navstévnika.

Intenzita cestovniho ruchu — pomér mezi primérnym pocétem pfenocujicich navstévnika a poctem
obyvatel destinace cestovniho ruchu. Patfi mezi kliC¢ové indikatory udrzZitelnosti cestovniho ruchu.
Ovliviiuje miru naplnéni fyzicky, psychologicky a socio-kulturné unosné kapacity.

Koncepce — v kontextu strategického fizeni oznacuje pojem koncepce strukturované vytyceni celkového
smérovani ve stfednédobém horizontu.

Nabidka cestovniho ruchu - maximalni mnozstvi produktu na trhu cestovniho ruchu, které ma urcity
subjekt (nebo souhrn subjektl — agregovana nabidka) v umyslu prodat za danou cenu. Objem nabidky
zavisi, kromé ceny nabizeného produktu cestovniho ruchu, také na cilech subjektu cestovniho ruchu
(maximalizace zisku nebo podilu na trhu, konkurenéni boj), technologické urovni, cenové hladiné v zemi
(mira inflace), na politice prostorové Ci tematicky blizké konkurence (napf. nabidka stejnych destinaci CR)
a na cené vyrobnich faktor(l (cena pozemk, pracovni sily, kapitalu).

Organizace destinacéniho managementu (DMO) - organizace, ktera zajiStuje koordinaci, kooperaci

a komunikaci poskytovatell sluZzeb cestovniho ruchu na daném Gzemi (destinaci) za u¢elem
efektivnéjSiho fizeni cestovniho ruchu. Na zakladé vyuzivani nastroju destinaéniho managementu je jejim
Ukolem udrzitelnym zplisobem prosazovat tuto destinaci a jeji produkty na trhu. Tato organizace mlize
zalozit fond turismu.

Poptavka cestovniho ruchu - mnozstvi daného produktu cestovniho ruchu, které kupuijici hodla koupit
za danou cenu na daném trhu v daném €ase. BEéhem hlavni sezény poptavka po sluzbach v cestovnim
ruchu a zpravidla i jejich cena vyrazné roste. Funkce poptavky je za jinak stejnych podminek vztah mezi
mnoZstvim poptavanych produktd cestovniho ruchu a jejich cenou.

Potencial cestovniho ruchu — je souhrnnou hodnotou v8ech pfedpokladd cestovniho ruchu, ocenénou
na zakladé bodovaci $kaly, snizenou o zaponou hodnotu negativnich faktor( rozvoje cestovniho ruchu —
zejména o Spatny stav slozek Zivotniho prostfedi a konfliktni land-use daného Uuzemi.

Produkt cestovniho ruchu - kombinace riznych sluzeb a véci (statk(l) vefejnopravni i soukromopravni
povahy v destinaci, vytvofena zejména k uspokojeni potfeb navstévnika. Mira komplexnosti a
provazanosti produktu maze byt rlizna, od konkrétnich produktovych bali¢k(l (paketl), pfes vytvareni
fetézcl sluzeb az po marketingové pojeti produktu.

3K Platforma - vhodna funkéni platforma pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektl cestovniho
ruchu, pfipadné i navaznych odvétvi a slozek vefejné spravy v destinaci za u¢elem podpory rozvoje
turismu a navazné rozvoje regionu. V ramci platformy dochazi k vyméné informaci nezbytnych pro
koordinaci aktivit cestovniho ruchu.

1 Zdrojem zakladnich pojmu je Zelenka, J., Paskova, M. (2012): Vykladovy slovnik cestovniho ruchu, MMR (2013):
Koncepce statni politiky cestovniho ruchu na obdobi 2014 — 2020 a CzechTourism (2018): Kategorizace organizaci
destinaéniho managementu
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Trendy a synergické efekty cestovniho ruchu

Cestovni ruch je celosvétové jednim z nejvyznamnéjSich ekonomickych odvétvi s vyraznymi
dopady na ekonomickou vykonnost a zaméstnanost. Vyznam turismu roste zejména na lokalni
urovni, kdy je na mnoha mistech jedinym ekonomickym ndastrojem rozvoje se znatelnymi
regionalnimi dopady.

Turismus v8ak prochazi v poslednich letech zmé&nami, které souvisi s nastupem znalostni,
sdilené ekonomiky a rozvojem novych technologii (digitalizace a automatizace), které umoznuji
efektivnéjsi sitovani lidi, podnikovych procesd, dat a véci. To ma pfimy dopad na sektor
cestovniho ruchu, ve kterém dochazi k automatizaci stavajicich procest a vede k vétsi
vykonnosti a pfidané hodnoté vytvareného produktu.

Nové technologie a celkova propojenost trhu také pfispivaji ke zménam chovani zakaznika. Ten
v sou€asné dobé vyhledava pfedevsim autentické zazitky a zarovern odmita masovy turismus,
ktery je logickym dusledkem tohoto vyvoje. Tomu se bezpodmine¢né musi destinace
pFizplsobit, jinak v dlouhodobé velmi konkurenénim prostfedi budou svou konkurenceschopnost
rychle ztracet.

Dlouhodoby vyvoj mlze byt ovlivnén Eetnymi riziky, které mohou mit na turismus negativni
dopad. Tato rizika jsou nejCastéji spojena s bezpecnostni situaci ve svété, zivelnymi katastrofami
nebo hrozbou Sifeni epidemii. Tato rizika mohou mit jen mistni dopady, ale velmi Casto se
projevuji v omezeni celkové poptavky po cestovani a na ekosystém cestovniho ruchu tak mohou
mit fatalni vliv. V takovém pfipadé je vysoka zavislost mistni ekonomiky na pfijmech
z cestovniho ruchu znaénym rizikem.

| pfes tato globalni rizika predikuje Svétova organizace cestovniho ruchu (UNWTO) do roku 2030
dal$i rist mezinarodnich pfijezdd cestovniho ruchu, na kterém se bude podstatnym zplsobem
podilet také Evropa. Globalni ekonomicky rust vede ke zvySovani bohatstvi ve spole¢nosti, coz
umoziuje stale vétSimu mnozstvi lidi cestovat. Na druhé strané digitalizace a automatizace
pfispéje k pomérné masivnimu uvolfiovani lidskych zdroja, pro které mize turismus vytvaret
vhodné pfilezitosti. Takovy vyvoj je pfilezitosti pro destinace, které se dokazou pfizpusobit a
nabidnou atraktivni produkty pfizplisobené pozadavkim navstévnika.

V Ceské republice se v roce 2017 dle Satelitniho uctu cestovniho ruchu podilel cestovni ruch na
celkovém HDP Ceské republiky z 2,9 % a vytvofil pfiblizné 236 tisic pracovnich mist. Podil
cestovniho ruchu na celkové zaméstnanosti se tak pohyboval kolem 4,5 %.
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Analyticka ¢ast

Cilem této Casti Koncepce je ziskat komplexni pfehled o vychozich podminkach cestovniho
ruchu ve meésté Uherské Hradisté a jeho okoli. Za timto u€elem byla provedena detailni analyza
soucasného stavu nabidky a poptavky. V ramci analyzy nabidky byly analyzovany pfirodni,
kulturné-historické a organizované atraktivity cestovniho ruchu a také infrastruktura cestovniho
ruchu. Analyza poptavky zahrnuje analyzu celkové navstévnosti mésta Uherské Hradisté a jeho
okoli.

Analyticka ¢ast je vypracovana s vyuzitim primarnich a sekundarnich dat, kterymi jsou vefejné
dostupna statisticka data, vefejné dostupné statistické informace a data poskytnutda méstem
Uherské Hradisté. DalSim zdrojem informaci byly strukturované rozhovory se zastupci mésta,
informace ziskané v ramci vefejného projednani a c&innosti pracovnich skupin. Dulezitym
zdrojem informaci bylo rovnéz dotaznikové Setfeni na vzorku rezidentl a navstévniki mésta.
Analyticka ¢ast predstavuje zakladni vychodisko pro stanoveni navrhové ¢asti Koncepce.

Vysledkem je analyza, ktera mapuje stavajici stav cestovniho ruchu v Uherském Hradisti a jeho
okoli, na jejimz zakladé je definovana jeho budouci strategie pro obdobi do roku 2030.

Zakladni udaje o mésté a analyza lokace

Obrazek 1 Mapa Uherské Hradisté

Mésto Uherské Hradisté se nachazi jihozapadné od mésta Zlin na
levém bfehu feky Moravy ve Zlinském kraji a je také centrem
narodopisné oblasti Slovacko.

V soucasné dobé& ma priblizné 25 tis. obyvatel a zaujima rozlohu
21,3 km2. Dfive bylo Uherské Hradisté jeden méstsky celek
s okolnimi mésty Staré Mésto a Kunovice, jejichz spole€na
aglomerace ma pfiblizné 38 tis. obyvatel.

Uherské Hradidté je byvalym okresnim méstem a sou€asnym
centrem spravniho obvodu obce s rozsifenou pusobnosti (SO ORP
Uherské Hradisté), ktery ma celkové 48 obci a 90 tis. obyvatel.

V SO ORP Uherské Hradisté ma 5 sidel statut mésta (Kunovice,
Staré Mésto, Uherské Hradisté, Uhersky Ostroh a Hluk), 3 sidla Zdroj: Geoportal mésta UH
statut méstyse (Buchlovice, Osvétimany a PoleSovice) a ostatni sidla jsou pak obce.

Obrézek 2 Mapa SO ORP Uherské Hradisté Mésto je velmi dobfe dostupné raznymi
formami dopravy. Z hlediska silni¢ni dopravy
lezi mésto Uherské Hradisté na mezinarodnim
{ silnicnim tahu E50, ktery propojuje Moravu
e~ s hrani¢nim pfechodem Stary Hrozenkov na
' Slovensko. Méstu prozatim chybi dalni¢ni
napojeni, nebot' v budoucnu planovana délnice
D55 prozatim kon&i ve 23 km vzdalenych
Otrokovicich. Po jejim dobudovani bude mésto
napojeno cely dalniéni systém Ceské republiky
a jeho dostupnost se tak dale zvysi.

Z hlediska  Zelezni¢éni  dopravy meéstem
prochazi regionalni neelektrizovana zelezni¢ni
trat’ spojujici Staré Mésto a Kunovice, ktera
propojuje v délce 7 km hlavni ftrat Il
Zdroj: Geoportal mésta UH  7glezni¢niho koridoru Pferov - Bfeclav a s
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Vlarskou drahou, ktera je mezistatni zelezniéni trati spojujici Brno, Viarsky prismyk a
Trencianskou Teplou na Slovensku. ZlepSeni dostupnosti mésta by pfispéla elektrifikace trati do
Uherského Hradisté, nebot nejbliz§i ZelezniCni stanice s pravidelnou osobni dopravou
propojujici oblast s hlavnimi centry v CR je ve Starém Mésté. Pravidelné spojeni s Prahou tak
zajistuje pfedevsim Slovacky expres, jehoz cilovou stanici jsou Luhacovice.

V aglomeraci Uherského Hradisté se nachazi nevefejné mezinarodni letisté Kunovice. Letisté
s nabizi obchodni leteckou dopravu, letecké prace, zkuSebni lety, provoz kluzakd a balond,
rekreacni, sportovni a vycvikové lety. NejblizSimi mezinarodnimi letidti jsou Brno-Tufany a
Ostrava-MoSnov. Z hlediska cestovniho ruchu ma ale kli€ovy vyznam letisté v Praze a ve Vidni.

Nejblizsi letisté s regionalnimi a nizkonakladovymi lety je v Bratislavé nebo polskych Katovicich.

Klic¢ovou vodni cestu prochazejici méstem z pohledu cestovniho ruchu predstavuje Batlv kanal,
ktery v délce 52 km vede stfidavé po fece Moravé a uméle vybudovaném priplavu. Batlv kanal
je jednou s nejvétsi atraktivit cestovniho ruchu mésta slouzici pfedevsim pro ucely rekreaéni
plavby. Mésto je také napojeno prostifednictvim systému cyklotras a lezi na paterni cyklotrase
EUROVELO 4 protinajici od zapadu na vychod celou Ceskou republiku.

Obrazek 3 Mapa Sirsich vztahti mésta Uherské Hradisté

Zdroj: Geoportal mésta Uherské Hradisté a Gpravy KPMG Ceska republika s.r.o.

Mé&sto ma tak z hlediska cestovniho ruchu v ramci Ceské republiky relativné kvalitni dostupnost,
ktera by se dale zlepSila jeho napojenim na dalni¢ni sit a elektrifikaci zeleznicni traté pfimo do
mésta. Z pohledu SirSich vztahl muze byt pro mésto uritym rizikem dobudovani pfimého
dalniéniho spojeni se Slovenskem pfes FryStak, kdy €ast tranzitni dopravy, ktera je z Casti
spojena také s navstévnosti cestovniho ruchu, miize byt odklonéna na jiné trasy.
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Historie mésta

Uzemi mésta bylo vzhledem k své poloze v Grodné nivé feky Moravy a mirnym klimatickym
podminkam osidleno jiz ve starSi dobé& kamenné. Pro svou strategickou polohu na kfizovatce
obchodnich cest zde v 8. a 9. stoleti byl vybudovan ostrovni pevnostni systém. Byla zde
soustfedéna mocenska sprava, femeslna vyroba, obchod a nabozenska a kulturni sféra. Tento
sidelni areal byl pravdépodobné jednim z center Velkomoravskeé fiSe, po jejimz zaniku areal
ztratil sv(ij vyznam. Po najezdech nepratelskych jednotek, plenicich moravskou zemi, byla
potfeba zbudovat obrannou pevnost. Na jednom z ostrovu v roce 1257 zalozil Pfemysl Otakar
Il. kralovské mésto Novy Velehrad. Osidlili jej obyvatelé sousednich kralovskych Kunovic a
trhovou vsi Veligrad (dnes Staré Mésto).

Dvojim osidlenim zde vznikly dvé trhové
osady, z nichZz méla kazda své namésti,
ktera byla spojena Prostfedni ulici. Mésto
ziskalo od panovnika fadu vysad, mezi
které patfilo napf. pravo milové, pravo
konat trhy nebo pravo razby mince. Kolem
mésta bylo vybudovano opevnéni a dalo se
do né vstoupit dvéma branami
(Staroméstskou a Kunovickou). Treti Zadni
brana, ktera jedina zlstala dochovana,
byla unikova. Pfes mésto také prochazela
dalkova cesta do Uher, za coZz mésto
vybiralo mytné. Vyvoj mésta byl porusovan
Cetnymi najezdy a boji béhem fficetileté
valky. Kmeéstu bylo postupné pfipojeno
nékolik obci, jeho soucasti se staly i
Kunovice a Staré Mésto, které jsou dnes jiz
samostatnymi meésty, avSak s Uherskym
HradiStém tvofi aglomeraci.

Obrézek 4 Pevnost Uherské Hradisté

Zdroj: Mésto Uherské Hradisté

V 15. stoleti byl ve mésté zalozen frantiSkansky klaster. Ve spojeni s pocatky kfestanstvi na
Moravé bylo v Uherském Hradisti postaveno mnoho kostelll a kaplic¢ek. Koncem 19. stoleti byly
ve mésté vybudovany nékteré vyznamné budovy (justiéni palac, nova radnice nebo méstanské
domy na namésti F. Palackého). DalSi rozkvét architektury nastal v mezivale€ném obdobi.
Béhem druhé svétové valky a komunistického rezimu fada budov chétrala a opravena byla az
po revoluci.
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Analyza nabidky cestovniho ruchu

Nabidka cestovniho ruchu je obecné tvofena primarnim a sekundarnim potencialem. Souc&asti
primarniho potencialu cestovniho ruchu jsou pfedevsim pfirodni, kulturné-historické atraktivity.
K plnému vyuziti primarniho potencialu jsou nezbytné dobfe rozvinuté dopravni a realiza¢ni
predpoklady cestovniho ruchu. KliCovou soucasti tohoto sekundarniho potencialu je
infrastruktura cestovniho ruchu.

Tato ¢ast mapuje primarni a sekundarni potencial cestovniho ruchu ve mésté a jeho okoli.
Okoli mésta je vymezeno predevsim tizemim SO ORP Uherské Hradisté, pricemz nékteré
soucasti nabidky cestovniho ruchu jsou s ohledem na jejich vyznam analyzovany
z hlediska SirSiho uzemi. Vybér atraktivit v okoli mésta je proveden z pohledu jejich
vyznamu pro rozvoj turismu ve mésté.

Prirodni predpoklady cestovniho ruchu

Pfirodni prfedpoklady patfi mezi primarni potencial cestovniho ruchu a pfedurCuji vyziti dzemi
pro rlizné formy cestovniho ruchu. Mésto lezi v Dolnomoravském Uvalu na fece Moravé a od
vychodu do néj CasteCné zasahuje vybézek Vizovické vrchoviny. Zapadné je od mésta se
nachazi pohofi Chfibu. Celé uzemi mésta a jeho okoli je z horopisného pada do Karpatského
masivu, respektive jeho ¢asti s nazvem Bilé Karpaty, které maji status chranéné krajinné oblasti.

|. MESTO UHERSKE HRADISTE

Na uzemi mésta nebo v jeho dosahu se nachazi z hlediska zivotniho prostfedni cenna tzemi.

Tabulka 1 Prehled prirodnich pamatek v katastru mésta Uherské Hradisté
Typ ochrany Nazev

. . . Popovické rybniky
Evropsky vyznamna lokalita

Rochus
.. ; A Olsava
Prirodni pamatka
Rochus
Zdroj: Agentura ochrany pfirody a krajiny CR
Obrazek 5 Rochus Rochus - je pfirodné-kulturni areal, nachazejici se na

predstavuje Uzemi s nejvétS§im potencidlem pro rozvoj
volnogasovych aktivit a cestovniho ruchu ve mésté. Na
okraji Parku Rochus byl v roce 2015 vybudovan maly areal
muzea v pfirodé.

V soucasné dobé Park Rochus spolu s uzemim pfilehlych
vinohradul nabizi ob&anim i znaleny vyhlidkovy turisticky
okruh, moznosti prochazek, prohlidky s priivodci, vyukové
i zazitkové programy. V arealu se nachazi poutni kaple sv.
Rocha a més&tanské vinné sklepy ve Vinohradské ulici. V
zdroj: Park Rochus  arealu jsou i dalSi zajimavé cile, napfiklad rozhledna na
Rovniné.

Mezi nejvyznamnéjsi investice poslednich let v tomto Uuzemi patii upravené pfirodni plochy s
vysazenymi alejemi vinicimi se ke kapli sv. Rocha, pfipravujeme expozici mistnich rostlin, dalsi
prochazkoveé a nauéné stezky, vyhlidky, plochy pro sport i odpocinek.

Popovickeé rybniky - jsou soustavou nedavno vystavénych vodnich ploch a soucasti pfirodniho
parku Praksicka vrchovina. Soustava vodnich ploch s pfilehlym lesem skytda domov mnoha
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ohrozenym a chrané&nym druhdm rostlin a Zivogichtl. Uzemi je oblibenym vychazkovym mistem
obyvatel Uherského Hradisté.

. SO ORP UHERSKE HRADISTE

V nize uvedené tabulce je uveden pfehled nejvyznamnéjsich pfirodnich pfedpokladd v ramci SO
ORP Uherské Hradisté.

Tabulka 2 Prehled prirodnich pamatek v SO ORP Uherské Hradisté

Typ ochrany Typ ochrany Nazev

Chranéna krajinna oblast | Bilé Karpaty Babi hora Jasenovéa
Holy kopec Bilé Karpaty Knézpolsky les
Kanada Evropsky Certak Kobyli hlava

- . i vyznamna . .

Pfirodni rezervace Kobyli hlava lokalita Chfiby Nedakonicky les
Kolébky Insel Strané u Popovic
Smutny Zleb

Jankovice - kostel | Udoli Okluky
Trnovec

Zdroj: Agentura ochrany ptirody a krajiny CR

CHKO Bilé Karpaty — je rozsahlé uzemi rozkladajici se na uzemi
Hodoninska, Uherskohradi$t'ska a Zlinska. V roce 1996 byla oblast
vyhlaSena za jednu ze Sesti biosférickych rezervaci UNESCO

Obréazek 6 Bilé Karpaty — Velka Javofina

.‘*‘S_., v CR. K nejznaméjsim lokalitam patfi komplex kvétnatych Iluk
F’:' - Certoryje a bukovy prales Javofina. Nejznaméjsi muzejni expozici
| podh0fi Bilych Karpat je straznicky skanzen, izemi je také spojeno

s postavou J. A. Komenského, kterému je zde vénovano hned
nékolik expozic. NejznaméjSimi folklornimi udalostmi jsou
Mezinarodni folklorni festival ve Straznici, Horfiacké slavnosti ve
Velké nad Veli¢kou, Kopanicarské slavnosti ve Starém Hrozenkové
nebo Festival masopustnich tradic FaSank ve Strani.

Zdroj: VychodniMorava  (Jzemj je z hlediska cestovniho ruchu vhodné pro zimni i letni

formy cestovniho ruchu. Uzemi disponuje s ohledem na kvalitni
Zivotni prostfedi podminkami pro rozvoj etrnych forem cestovniho ruchu. Pro rozvoj cestovniho
ruchu v Uherském Hradisti jsou Bilé Karpaty vhodnym doplfikem do celkové nabidky mésta.

Knézopolsky les — se nachazi na obou bfezich feky Moravy severovychodné od Uherského
Hradisté. Uzemi je tvofeno komplexem luzniho lesa a slepych ramen a tdni a jeho souéasti jsou
i pfirodni rezervace Kanada a Trnovec. V lokalité se nachazi vyznamna ¢ast vegetace mokrad(
tzv. Hradist'ského pfikopu, které jsou domovem mnoha ohrozenych druht rostlin a Zivocich(.

Obrazek 7 Statni hrad Buchlov Chiiby - jsou nejvy8si a nejClenitgjsi uzemi

< Stfedomoravskych Karpat. Pohofi je velmi zajimavou
oblasti z hlediska pfirodovédného, ale i historického. Z toho
nejznaméjSiho je mozné uvést hrad Buchlov, dale zamek v
Buchlovicich, zficeninu hradu Cimburk a stfileckého hradu.

vybudovanym objektem je archeoskanzen v Modré, ktery
zobrazuje Zivot ve starSich dobach. Na nejvy8Sim vrcholu
Chfibl — Brdo se nachazi rozhledna, ktera nabizi velkolepy
rozhled takika po celém kraji. Chfiby jsou vhodné pro pési
Zdroj: Vychodni Morava  turistiku nebo cykloturistiku.
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Kulturné-historické predpoklady a atraktivity cestovniho ruchu

Rozvoj cestovniho ruchu je také ve mésté Uherské Hradisté postaven na kulturné-historickych
predpokladech. NejCastéji jde cirkevni pamatky, muzea &i jiné kulturné-historické stavby.
Pamatkovy katalog uvadi pfimo ve mésté 46 a na uzemi ORP Uherské Hradisté 212 pamatkové
chranénych objektd.

l. MESTO UHERSKE HRADISTE

Uherské Hradisté je pfirozenym centrem etnografického uzemniho celku Slovacko a dodnes se
zde drzi mistni lidové tradice. Nejvétsi mira ochrany je realizovana v ramci Méstské pamatkove
z6ny (MPZ), ktera byla vyhlaSena v roce 1990 a v souasné dobé je podle pamatkového
katalogu chranéno na 37 pamatkovych objektl. Centralni prostor MPZ tvofi stfedovéka
urbanisticka struktura a prevazna ¢ast nékdejsi barokni pevnosti. Ve mésté se také nachazi
jedna narodni kulturni pamatka, a to Archeologicka lokalita Sady (Archeologicka lokalita VySina
sv. Metodégje).

Mezi vyznamné architektonické méstské pamatky patfi byvaly justiéni palac nebo komplex
budov jezuitskych budov.

Jezuitsky klaster je historicky komplex budov z prelomu 17. Obrézek8 Jezuitsky kiaster
a 18. stoleti, ktery je vyznamnou dominantou historického centra :
mésta. Areal tvofi Ctyrkfidla budova uzavirajici obdélny dvdir,
ktery je rozdélen klasternim kostelem sv. FrantiSka Xaverského
na dvé ¢asti. Objekt proSel v roce 2012 rekonstrukci a je sidlem
nékolika kulturnich instituci - Galerie Jozi Uprky, Slovacké
centrum kultury a tradic. Dale je zde prodejna tradi¢nich lidovych
vyrobkd, méstské informacni centrum, odpocinkova zoéna,
kavarna a pfistup na nameésti.

Byvala zbrojnice dnes Galerie Slovackého muzea. Mohutny
dvoukfidly patrovy objekt byvalé méstské zbrojnice, vystavény v s

prvni &tvrting 18. stoleti v severozapadni ¢asti méstského jadra. Zd';;'j; Mésto Uherské Hradists
Dvur budovy je ohrazen zdmi s pozlistatky méstskych hradeb.

Historicka budova Gymnazia Uherské Hradisté byla vystavéna v letech 1884-1885. Objekt
ma vyrazné novorenesancni pruceli a v patfe je zdoben sgrafity. Stfecha je kupolovitého tvaru,
podobné jako stfecha Narodniho divadla. Objekt neni sice kulturni pamatkou, ale ma pro mésto
velky kulturné-historicky vyznam.

Justiéni palac puvodné slouzici jako reprezentativni sidlo soudu byl spole¢né s véznici
vybudovan koncem 19. stoleti. V obdobi protektoratu palac
vyuzivali Némci jako vazebni véznici. Po druhé svétové valce se
zde konaly lidové soudy a za dob komunistického rezimu palac
slouZil jako okresni soud a sidlo Sboru narodni bezpec&nosti.
Dnes je byvaly  justiéni palac  sidlem stfedni
umeéleckoprumyslové Skoly a pfipravuje se rekonstrukce
véznice. V budoucnu zde ma byt vytvofeno Muzeum totality,
které zabere tfetinu véznice a stane se tak zajimavou atraktivitou
cestovniho ruchu.

Obrézek 9 Stara radnice

Nova radnice byla vystavéna v letech 1891 — 1893 jako sidlo
méstského  ufadu a  méstské  spofitelny. Budova
s novorenesanénim prGcelim a novobarokni fasadou se
sochafskou vyzdobou je neodmyslitelnou sou¢asti mésta.

Stara radnice je situovana v Prostfedni ulici, kterd spojuje
Masarykovo a Marianské ndmésti. Nejdfive byla Stara radnice

Zdroj: Vychodni Morava
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jednopatrovou stavbou s vézi uprostfed. V priibéhu staleti doznala mnohych uprav. Véz je
plUsobenim nestabilniho podlozi vychylena od své osy o 72 cm a Fika se ji proto ,slovacka Pisa“.
Obréazek 10 Lékarna U Zlaté koruny

Ve mésté zlstala dochovana fada méstanskych doml
postavenych v baroknim slohu. Vyznamnym je diim ¢&. p. 148 na
Masarykové namésti. Prvni zminka o ném je datovana k roku
1606 a ufedni zdznam z roku 1689 uvadi, Zze zde byla Iékarna.
Renesanéni arkady domu, které byly plvodné nezbytnym
vybavenim kazdého renesan¢niho namésti, zdstaly zachovany.
Cast interiéru domu zdobi barokni malby. Dnes v domé sidli
lékarna U Zlaté koruny. DalSimi vyznamnymi méstanskymi
domy jsou napf. dim U Labuté, U Sovy (Cp. 46) nebo
U Slunce. Jako pozlstatek méstského opevnéni je se zde
nachazi Matyasova brana.

Mésto vzhledem ke své historii sahajici az do dob Velké Moravy
disponuje mnoha cirkevni pamatkami:

Byvalda synagoga situovana pfi severovychodnim okraji
historického jadra mésta. Jedna se o monumentalni jednolodni
halovou stavbu, vybudovanou v roce 1875. Objektu, zavrSsenému
sedlovou stfechou, vévodi obnovena vézova nastavba s kopuli.
Za druhé svétové valky byla synagoga vypalena, coz mélo za
nasledek zni€eni kopule. Po roce 1945 byla synagoga
prestavena nejdfive na kulturni dim, pozdéji knihovnu. V roce
2004 byla obnovena kopule. Dnes je synagoga kulturni
pamatkou a sidli v ni Knihovna Bedficha BeneSe Buchlovana.

Farni kostel narozeni Panny Marie v Sadech se nachazi mimo
historické centrum v Sadech. Byl vybudovan v 15. stoleti,
dochovalo se zné knézisté. Stavba byla v 18. stoleti
zbarokizovana.

FrantiSkansky klaster byl vybudovan v 16. stoleti, ale dlouho
zUstal prazdny. V 18. stoleti byla provedena vyznamna barokni
Uprava. Souboru dominuje vysoka klasterni véz. Klaster si po HEs g
dokonceni rekonstrukce vyslouzil titul Dim roku 1996. Zdroj: Vychodni Morava

Kaple sv. Alzbéty je nejstarsi budovou ve mésté je, ktera byla odsvécena za vlady Josefa Il.

a slouzila také jako hostinec €i sklad. . L
Obréazek 12 Frantiskansky klaster

Kaple sv. Sebestiana z roku 1715 situovana na Palackého
namésti patfi k nejcennéjSim cirkevnim pamatkam. Drobna
stavba obdélného pldorysu se zkosenymi pilifi v narozich. Ve
vrcholu $titu socha je sv. Sebestiana s pozlacenymi kovovymi
Castmi a kamennymi vazami.

Kostel sv. FrantiSka Xaverského je souc€asti arealu jezuitskych
budov. Zaklady kostela byly polozeny v roce 1670. Projekt kostela
vychazi z Vignolova fimského chramu Il Gesu. Je jednolodni s
dvéma vézemi v zapadnim pruceli. V kostele se nachazi barokni
relikviar sv. Viktorie.

Kostel Zvéstovani Panny Marie je soulasti frantiSkanského
klastera. Ma fadu prvkd pozdni gotiky, obnova byla provedena v
baroknim duchu. Soudasti kostela jsou nahrobky a krypty. Jeden
z dochovanych nahrobkd pfipomina posledni odpocinek
zakladatele klastera Jana Filipce.

Zdroj: Vychodni Morava
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. SO ORP UHERSKE HRADISTE

V 8irSim okoli mésta Uherské Hradisté je nékolik vyznamnych kulturn& historickych atraktivit,
které pfedstavuji kliCové turisticke cile s podstatnym vyznamem pro cestovni ruch mésta.

Tabulka 3 Seznam nérodnich kulturnich pamétek (NKP) v evidenci NPU v SO ORP Uherské Hradisté

Kaple sv. Barbory Buchlovice

Hrad Buchlov Buchlovice
Zamek Buchlovice Buchlovice
Archeologicka lokalita "Dil u Boziho syna" Modra

Hradisko sv. Klimenta Osvétimany
Acheologicka lokalita Na Valach Staré Mésto
Archeologické lokalita Spitalky Staré Mésto
Kostel sv. Michala Staré Mésto
Archeologicka lokalita Sady Uherské Hradisté

Cisterciacky klaster (bazilika Nanebevzeti Panny Marie, sv. Cyrila a Metodéje;

kaple sv. Vendelina; kaple sv. Cyrila a Metodéje; kaple sv. Jana Nepomuckého) Velehrad

Zdroj: Pamatkovy katalog

Statni hrad Buchlov je ukézkou stfedovéké pevnostni architektury a hradni interiéry
dokumentuji vyvoj bytové kultury od 15. do 19. stoleti. Pdvodni romansko-goticky hrad byl
postupné preménén v pohodiné rekreaéni sidlo. Zajimavou soucasti hradni expozice je
egyptska mumie, ktera byla na hrad dovezena v 19. stoleti. Z nadvofi hradu byl vynat jeden ze
zakladnich kamenu pro stavbu prazského Narodniho divadla. Prohlidkové okruhy zastupuiji
rozsahlé sbirky z cestovatelskych aktivit plvodnich majitelt i prohlidky pro déti. Na hradé se
kazdoro¢né kona Mezinarodni kovarské sympozium. Obrazek 13 zamek Buchlovice

Statni zamek Buchlovice je architektonicky skvost ve stylu
italského baroka ma interiéry bohaté zdobené freskami a Stuky,
salony jsou vybaveny nabytkem ve stylu Ludvika XV. a XVI.
Zamek je obklopen pfekrasnym parkem. V zameckych sklenicich
je péstovano na 1200 druhu kultivart fuchsii. Historie je spojena
s nedalekym, nikdy nedobytym hradem Buchlovem.

Zamek je centrem spoleCenského déni Buchlovic — v prabéhu
roku se na zamku nebo v arealu parku konaji vystavy, koncerty,
hudebni festivaly a divadelni prfedstaveni. V roce 2006 otevielo
Slovacké muzeum v Uherském Hradisti v prostorach byvalych
koniren stélou archeologicko-etnografickou expozici keramiky
nazvanou ,Na poc¢atku byla hlina“.

Na Slovacku je patrna velmi silna tradice kfestanstvi, ktera zde Zdroj: Vychodni Morava
saha az do dob slovanskych vérozvéstl, kromé mnoha kosteld, kapli ¢i bozich muk se zde
nachazi také vyznamné poutni misto — Velehrad.

Cisterciacky klaster a bazilika Nanebevzeti Panny Marie a sv. Cyrila a Metodéje ve
Velehradu je historicky barokni komplex klasterniho aredlu z poloviny 18. stoleti, ktery vznikl
prestavbou cisterciackého klastera zalozeného v druhé poloviné 13. stoleti. Soubor zahrnuje
budovy klastera, kostel, farni budovu, kaple a zahradu s uméleckou vyzdobou spole¢né patfi
k nejvyznamnéjsi poutnim mistam v CR a v lidové tradici je ztotoZfiovana s hlavnim stfediskem
Velké Moravy. Velehrad je zaroveri v CR hlavnim centrem Cyrilometodgjské stezky. Na poutni
misto jsou také navazany nové vybudované atraktivity cestovniho ruchu v sousedni obci Modra.

Hradisko sv. Klimenta je poutni misto, narodni kulturni pamatka a archeologicka lokalita, ktera
na jihozapadnim vrcholku Chfibl, 4 km od obce Osvétimany. V dobach Velkomoravské FiSe zde
pravdépodobné staval kostel a klaster. Podle archeologického vyzkumu bylo hradisko skute¢né
zalozeno Slovany pravdépodobné v poloviné 9. stoleti. V terénu jsou dnes patrné valy, pfikopy
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a zbytky zakladového zdiva kostela. Kazdy rok se zde kona pout na svatek Seslani Ducha

svatého.

Technické pamatky

Nejvyznamnéjsi technickou pamatkou je Batlv
kandl, ktery je historickou vodni cestou
predstavujici  kliCovou turistickou atraktivitu
cestovniho ruchu nejen na Slovacku, ale i na
narodni urovni. MySlenka vybudovat umély kanal
ke splavnéni feky Moravy méla puvod jiz v 17.
stoleti, realizovana byla az ve 20. stoleti. Kanal
mél velky vyznam pro piepravu lignitu z dolu
Ratiskovicich do tovaren v Otrokovicich, coz bylo
po Zeleznici velice nakladné.

V souc¢asné dobé je Batliv kanal dlouhy 50 km, z
¢ehoz 26 km vede korytem feky Moravy a zbytek
umeélym praplavem. Hlavnim sezéna probiha v
letnich mésicich od kvétna do zafi, kdy jsou
dostupné skupinové rekreacni plavby dopinéné
poznavacimi a gastronomickymi programy. Vodni

Uherské Hradisté

Srdce Slovacka

Obrazek 14 Mapa Batova kanalu
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Zdroj: plavba.cz

cestu je také mozné vyuzit pro individualni plavby. Na kanalu je bez opravnéni mozno fidit mala
plavidla do vykonu 20 kW, ktera jsou schopna pouze vytlaéné plavby a max. rychlosti 12 km/h.

Obrazek 15 Mapa Batova kanalu a ukazka lodni projizdky

Zdroj: Batuv kanal

Nejbliz§i pfistav se nachazi na levém biehu
Batova kanalu u silniéniho mostu pfes 1/55,
pfed plavebni komorou Staré Mésto. Do
budoucna se planuje investice v hodnoté 1,9
miliardy korun, které by do roku 2029 méla
ozivit Batlv kandl. Soucasti této investice ma
byt také novy pfistav ve Starém Mésté s
pracovnim nazvem Slovacko.

Batliv kanal je lemovan patefni cyklostezkou
dlouhou vice nez 80 km, na kterou dale
navazuji stezky a trasy v okoli, v&etné
Moravskych vinafskych stezek.

Slovacko a Batliv kanal byly v letech 2010/11
vyhlaSeny excelentni evropskou destinaci
EDEN.

Ve mésté jsou s osobou Jana Antonina Bati

spojeny néektera dalSi mista, pfedevsim pak jeho rodny dim na Moravnim nabfezi. V roce 2015,
k 50. vyro¢i umrti Jana Antonina, byla na bfehu feky Moravy odhalena socha mladého Bati.
Socha se nachazi nedaleko Batova rodného domku a zobrazuje mladého Jana s jeho idealy a

vizemi.
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Ubytovaci a stravovaci zarizeni

V Uherském Hradisti je dle registru ekonomickych subjektdl CZ NACE evidovano v kategoriich
55 Ubytovani celkem 27 ekonomickych subjekti a 56 Stravovani a pohostinstvi 320
ekonomickych subjektd.

Tabulka 4 Pocet ekonomickych subjekti dle CZ NACE 55 a 56 v Uherském Hradisti k 31. 12. 2019

Pocet ekonomickych subjekti
55 Ubytovani 27

56 Stravovani a pohostinstvi 320
Zdroj: Cesky statisticky urad

Ubytovaci zafizeni jsou pro ucely statistického zjiStovani rozdélena na hromadna ubytovaci
zafizeni (HUZ) a individudlni ubytovaci zafizeni (IUZ). Mezi IUZ se fadi nejCastgji chaty, chalupy,
nevyuzité byty, apartmany apod. Hromadna ubytovaci zafizeni musi disponovat na rozdil od IlUZ
alespon 5 pokoji a 10 Ilzky a patfi k nim hotely, penziony, turistické ubytovny, chatové osady,
kempy a ostatni.

V Uherském Hradisti bylo k 31. 12. 2019 evidovano podle registru Ceského statistického tradu
celkem 20 HUZ. Ve mésté jsou zastoupeny prarezové vSechny hlavni kategorie HUZ vyjma
hotelu s péti hvézdami. Nejvy3Si kategorie ubytovacich zafizeni ve mésté jsou &tyrhvézdic¢koveé
hotely, a to Hotel U Hejtmana Sarovce a Hotel Slunce. Ubytovaci nabidku dale doplfuiji tfi a
dvouhvézdickové hotely a dale sit penzionu a turistickych ubytoven.

Tabulka 5 HUZ v Uherském Hradisti dle registru ubytovacich zatizeni CSU v roce 2020
Nazev Kategorie Sezonni provoz Pocet pokojti

HOTEL U HEJTMANA SAROVCE Hotel **** celorocni provoz 11 az 50
HOTEL SLUNCE Hotel **** celoroéni provoz 11az50
HOTEL A RESTAURACE KONICEK Hotel *** celoroéni provoz 11 az 50
HOTEL FABRIKA Hotel *** celoroni provoz 11 az 50
HOTEL MLYNSKA Hotel *** celoroéni provoz 11 a2 50
HOTEL MAXI Hotel *** celoroni provoz 11 az 50
BEST WESTERN HOTEL GRAND Hotel *** celorocni provoz 51 az 100
HOTEL MORAVA Hotel ** celoroni provoz 51az100
HOTEL QUADRO CLUB Hotel garni celorocni provoz 11 az 50
PENZION POD KOPCI,EM Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION NA DLOUHE Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION S WELLNESS Penzion celoroéni provoz 11 az50
PENZION NA STAVIDLE Penzion celoroéni provoz 11 az 50
PENZION BiLY DUM Penzion celoroéni provoz 10 a méné
PENZION MODRA RUZE Penzion celoroéni provoz 10 a méné
UBYTOVNA ORLOVNA Turisticka ubytovna celoroéni provoz 10 améné
UBYTOVNA U KASNY Turisticka ubytovna celoroéni provoz 11 az 50
STUDENTSKA KOLEJ UH+4, UH+5 Ostatni zafizeni celorocni provoz 10 a méné
APARTMANY HRADEBNi Ostatni zafizeni celoroéni provoz 11az50

Zdroj: Cesky statisticky urad

Z vySe uvedenych ubytovacich zafizeni jsou k 1. bfeznu 2020 pouze dva v databazi
certifikovanych v ramci Oficialni jednotné klasifikace ubytovacich zafizeni. Jedna se o Hotel
Maxi a hotel Mlynska.
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Celkovy pocet lUzek (ubytovaci kapacita) se ve mésté od roku 2012 zvysil o pfiblizné 22 %, coz
je vysledkem zvySené poptavky po ubytovani. Z nize uvedeného grafu pak vyplyva, Zze ubytovaci
nabidka rostla spiSe v ubytovacich zafizenich s mensim poctem I0zek.

Graf 1 Vyvoj poctu HUZ a luzek ve mésté Uherské Hradisté v letech 2012 - 2019
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= Pocet ubytovacich zafizeni —®— Pocet l0Zek v ubytovacim zafizeni

Zdroj: Cesky statisticky urad

Mésto Uherské Hradisté také vybird mistni poplatek ubytovaci kapacity. Tento poplatek byl do
konce roku 2019 stanoven ve vySi 4 K¢ za ltuzko. Od roku 2020 plati novela zakona o mistnich
poplatcich, ktera sloucila pdvodni poplatky za rekreacni a lazefisky pobyt a poplatek z ubytovaci
kapacity do jednoho poplatku z pobytu. V roce 2020 muze byt maximalni sazba poplatku 21 K&
od roku 2021 pak az 50 K&. Mésto Uherské Hradisté stanovilo vysi poplatku na rok 2020 na 20
K& za kazdy zapocCaty den, s vyjimkou dne jeho pocatku. Tato skuteCnost by méla vést
k podstatnému navy$eni vybéru poplatkdl z ubytovani, avSak bude ze strany mésta vyzadovat
vy$Si miru kontroly.

Tabulka 6 Vy$e vybéru mistnich poplatkt z ubytovaci kapacity v letech 2012 — 2019 v Uherském Hradisti

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2019112

136 080 | 141220 168 010 201 350 209700 242 580 266 500 252 840 +85%
Zdroj: Monitor statni pokladny

Pokud porovname ubytovaci kapacity ve mésté jako centrum okolni destinace je zfejmé, Ze podil
ubytovaci kapacity mésta na uzemi SO ORP Uherské Hradisté tvofi pfiblizné 28%, v pfipadé
celého uzemi Slovacka pak necelych 9 %.

Tabulka 7 Srovnani kapacit hromadnych ubytovacich zafizeni ve mésté Uherské Hradisté, SO ORP Uherské Hradisté a Slovacka
v roce 2019

Podil mésta

Mésto SO ORP v rémei SO Podil mésta
Uherské Uherské Slovacko . v ramci
o oo ORP Uherské .
Hradisté Hradisté v yx Slovacka
Hradisté
Povtfet u’bytovacmh 19 63 203 30 % 9%
zafizeni
Pocet pokoju v 459 1291 3899 36 % 129%

ubytovacim zafizeni
Pocet lGzek v

ubytovacim zafizeni 970 3236 10 286 30 % 9%

Zdroj: Cesky statisticky Gfad

Pro zmapovani vyznamu mésta v ramci SirSi destinace je nezbytné analyzovat podil ubytovaci
kapacity v ¢ase, nebot ta mize byt dokladem o rostoucim nebo vzrastajicim vyznamu. Z nize
uvedeného grafu pak vyplyva, ze podil mésta je od roku 2012 do soucasné doby v podstaté
stejny, prestoze v okoli nastava pomérné vyznamny nardst nabidky.
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Graf 2 Vyvoj podilu ltizek v HUZ na SO ORP Uherské Hradisté a Slovacku 2012 — 2019
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Zdroj: Cesky statisticky Gfad

Ze srovnani kategorii a tfid hromadnych ubytovacich zafizeni vyplyva, ze v Uherském Hradisti
je vys8si koncentrace hotelového typu ubytovani na Ukor penziond. Kemp neni ve mésté
k dispozici zadny.

Tabulka 8 Pocet ubytovacich zafizeni ve mésté Uherské Hradisté a SO ORP Uherské Hradisté (2018

Mésto Uherské SO ORP Uherské

Kategorie HUZ Hradists Hradists Slovacko

Hotel, motel, botel **** 2 4 7
Hotel, motel, botel *** 6 11 30
Hotel, motel, botel * - ** 1 2 8
Hotel garni 1 1 3
Penzion 6 22 89
Kemp 1 7 14
Chatova osada 0 2
Turisticka ubytovna 2 3 18
Ostatni hromadné ubytovaci zarizeni 1 13 32
Celkem 18 64 202

Zdroj: Cesky statisticky urad

Nové vzniklym fenoménem, ktery ma nejblize k individualnim ubytovacim zafizenim, je sdilené
ubytovani. Nabidka tohoto druhu ubytovani prostfednictvim Booking, Airbnb, HomeAway a
dalSich v poslednich letech rapidné vzrostla (a dale roste). Platforma Airbnb evidovala ve mésté
na konci roku celkem 27 nabidek sdileného ubytovani.

Ve mésté se podle serveru www.restu.cz se k 1. bfeznu 2020 nachazelo celkem 63 restauraci
s rlznorodym zamérenim. NejvysSi hodnoceni dle tohoto serveru maji ve mésté stravovaci
zarizeni Beef&Beer, kterd je steakovou restauraci a Restaurace La Brusla zaméfena na
mezinarodni kuchyni.

Nabidka je tak zaméfena pfedevSim na mistni obyvatele a jeho pravidelné navstévniky.
Z hlediska cestovniho ruchu je nedostatkem chybgjici tematicka restaurace, ktera by nabizela
typickou slovackou (moravskou) kuchyni. PfestoZe maji navstévnici o takto zaméfenou
restauraci zajem, neni uroveh poptavky celoro¢né natolik stabilni, aby motivovala podnikatelské
subjekty k rozvoji tohoto konceptu.
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Sportovni a volno¢asova infrastruktura cestovniho ruchu

Dilezitou soucasti, ktera doplfiuje nabidku cestovniho ruchu ve mésté a jeho okoli, jsou
sportovni a volnodasova zafizeni a infrastruktura.

Obrazek 16 Aquapark Uherské Hradisté

soucastem nabidky nejen pro mistni obyvatele, ale
také pro navstévniky meésta a jeho SirSiho okoli.
Aquapark je cilem navstévnik( i ze Slovenska.
Aquapark nabizi zénu pro kondi¢ni plavani, zénu
pro zabavu nebo zénu pro wellness a relaxaci.
Vramci wellness je k dispozici finska zazitkova
sauna, finska ticha sauna, balnarium, bylinna lazen,
turecka lazen. Soucasti je také venkovni letni areal
- viceuCelovy bazén, détsky bazén, letni terasa s
obcerstvenim a bufet u détského bazénu, sportovni
hfisté-viceucelové, beachvolejbalové, pro pétanque
a plazovy fotbal.

fi
i
%
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Zdroj: Aquapark Uherské Hradisté

Wellness centrum BALNEARIA je luxusné vybavené zafizeni, ve kterém je k dispozici
hydromasazni Spa vana s témér dvéma stovkami trysek nebo multifunkéni vanovy box NeoQi s
moznosti kombinace rliznych procedur. Soucasti nabidky jsou rlizné druhy masazi a zabalq,
thajské masaze, kosmetika, samoopalovaci nastfik a rybicky Garra rufa.

Sportcentum Morava zahrnuje trampolinové centrum, détsky svét a restauraci. Centrum je
komponovano jako piratska lod a tropicky ostrov s palmami, jemuz dominuje dlouha, modra
CtyFskluzavka symbolizujici vodopad.

Ve mésté se dale nachazi Méstsky fotbalovy stadion Miroslava Valenty s kapacitou vice nez
8 000 divakl, zimni stadion, Atleticky stadion Dany Zatopkové, antukové a beach volejbalové
kurty, viceucCelova hfisté s umeélym povrchem (hazena, basketbal, mala kopana, volejbal,
nohejbal a tenis) nebo skateboardova prekazkova draha.

v v

Infrastruktura pro cykloturistiku a pési turistiku

. v . v . . Obrazek 17 Sit cyklotras a turistickych tras
Dulezitou souc€asti nabidky mésta je infrastruktura pro nagzemi mésta

cykloturistiku a pési turistiku. Vyznam této infrastruktury je dan
zejména vhodnymi pfirodnimi podminky pro rozvoj téchto forem
cestovniho ruchu.

. CYKLOTURISTIKA

Na uzemi Uherského Hradisté je téméF 13 km znalenych
cyklotras, 10 km cyklostezek a 1 km vyhrazenych jizdnich pruht
pro cyklisty. Pfes mésto vede mezinarodni dalkova cyklotrasa
Eurovelo 4 (Roscof — Le Havre — Frankfurt — Praha — Brno —
KroméFiz - Krakov — Lvov), ktera tak spojuje celou Ceskou

republiku od vychodu na zapad. Tou nejvyznamnégjSi je pak
cyklostezka podél Batova kanalu.

Cyklostezka podél Batova kanalu vede podél bfehu Batova
kanalu ma vice nez 80 km. Kopiruje unikatni vodni cestu
vybudovanou Batovymi zavody pro transport uhli. Cyklista projede , \ P
celou oblasti ¢asto bez kontaktu s okolnim ruchem. Battv kanal \
vede mimo frekventované silnice, okrajem méstiobci. Trasa vede \
vétSinou po zpevnénych povrSich a nabizi pravidelny kontakt s

Zdroj: Turisticka mapa Uherské Hradisté
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posadkami lodi plavicich se po vodnim toku. Pfistavisté Batova kanalu pocitaji s cyklisty, takze
jsou vybavena servisnimi sluzbami.

Soucasti cyklo-infrastruktury mésta jsou také pujcovny kol, elektro-kol, cyklistického vybaveni,
dale cyklo-servisy a dalSi. Nabidka vtomto sméru je primarné zajistovana soukromymi
poskytovateli sluzeb. Mésto v ramci Méstského informacéniho centra provozuje plj¢ovnu, ktera
v roce 2019 obslouzila 103 osob, ktefi si zapUjcili celkem 175 kol a 34 kolobéZek Tuto sluzbu
vyuzivaji hlavné turisté z CR, ale i ze zahraniéi.

Nedostatkem cyklo-infrastruktury je prozatim jeji nizka pfipravenost na elektromobilitu. Ve mésté
chybi dobijeci na stanice na elektro-kola, jejichZ sit by mohla do mésta pfilakat vice navstévnikd,
ktefi méstem pouze projizdi. ZlepSeni nabidky v této oblasti vS8ak musi byt feSeno v souladu
s celkovym pFistupem ke konceptu smart city.

ll.  PESi TURISTIKA
Mésto se nachazi na trase nékolika dalkovych péSich tras.

Cyrilometodéjska poutni stezka predstavuje soubor poutnich tras sméfujicich z rliznych
smérl na Velehrad propojujici mista spojena s rozvojem kfestanské tradice, at uz jde o
archeologické lokality, poutni mista ¢&i jiné pamatky. V roce 2018 bylo na uzemi Zlinského kraje
obousmérné vyznadeno ve spolupraci s KCT 220 km dalkovych tras Cyrilometod&jské stezky
(Pustevny — Velehrad 134 km, Zitkova — Velehrad 66 km, Chiiby — Velehrad 20 km) vyuzivajici
existujici trasy KCT. Trasy maji navaznost v okolnich moravskych a zapadoslovenskych krajich
a vedou také pres mésto Uherské Hradisté.

Moravska stezka ma vice nez tfi sta kilometr(l a vede napfi¢ Moravou od polskych hranic po
Lednicko-valticky areal na jizni Moravé. Stezka dale vede pres Otrokovice, Napajedla a Uherské
Hradisté do oblasti Slovacka, protkaného vinnymi stezkami.

Uherskohradist'ska vinarska stezka je rovinata trasa idedlni pro celodenni rodinny vylet. Vede
povétsinou jen mirné zvinénou pahorkatinou, po klidnych silnicich a cyklostezkach. Na své si
pfijdou milovnici vina, lidové architektury i historickych a pfirodnich pamatek.

Nabidka pro pésSi turistiku je doplnéna méstskym turistickym okruhem a dalSimi nauénymi
stezkami ve mésté a jeho okoli.

Méstsky turisticky okruh (MTO) je okruh pro pési turisty napfi¢ pamétihodnostmi mésta a
okolni pfirodou. MTO je znacen bilo-Eervenou znackou slozenou ze dvou trojuhelnikd, kterou
pouziva Klub ¢eskych turistl pro mistni znaceni. V pfipadé odboceni je znacka doplnéna Sipkou.
Vybrat si mizete zna¢eny Maly (7,5 km) nebo Velky (12 km) okruh.

Nauéna stezka Kunovsky les ma délku 4 km a je vedena pfiméstskym rekreanim lesem
Uherského Hradisté v nenaroéném rovinatém terénu. Deset zastaveni pfedstavuje spole¢enstvo
luzniho lesa nivy feky Moravy s typickymi druhy rostlin a Zivocichu.

Nauéna stezka Rochus je soulasti pfFirodniho
a kulturniho arealu Park Rochus. V deviti
zastavenich predstavuje pfirodovédné i historické
zajimavosti a souvislosti, ukazky udrzitelného
hospodareni a typické ¢asti zdejSi krajiny

Obrazek 18 Naucna stezka Rochus

Naucna stezka Hlubocek - Hluk je okruh s osmi
informacnimi panely vede zajimavymi misty mezi
mistni ¢asti Uherské Hradisté-Mikovice a méstem
Hluk.

Rozhledna Rovnina stoji v nadmotské vy3ce 336
m n. m., asi 2 km vychodné od Uherského Hradisté o R Y,
nad mistni ¢asti Maratice. Zelezny, 49,5 metrQ Zdroj: Park Rochus
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vysoky stozar, slouzici zaroven jako vysilac, byl postaven v roce 2003 podle projektu Josefa
Pivody. Rozhledna je zdarma pfistupna od dubna do fijna. Rozhledna poskytuje vyhled do
Sirokého udoli Feky Moravy, na vychodé lemovaného pohofim Bilé Karpaty s nejvy$si horou
Velka Javofina, na zapadé pak pohofim Chfiby se znamou siluetou hradu Buchlov.

Informacéni a navadéci systémy

Zakladnim nastrojem usnadfiujici orientaci navstévnikd ve mésté je informacni a navigacni
systém. V roce 2018 mésto pozadalo v ramci Narodniho programu podpory cestovniho ruchu
v regionech o finanéni prostfedky na realizaci nového informacéniho a navigaéniho systému
meésta. Celkovy finan¢ni objem projektu je 2,2 mil. K&, z €ehoz 50 % tvofi viastni zdroje mésta.

Cely projekt je rozdélen do nékolika etap. V ramci prvni etapy mésta  obrazek 19 Ukézka nového
informacniho s.}./stéﬁg _

jsou realizovany tyto sou€asti systému: i
e Rozcestniky

e Informacni vylepové sloupy

¢ Informacni tabule s mapou mésta

e Tabulky oznadujici kulturni pamatky

e Vitaci tabule
R Marketing Zdroj: Mésto Uherské Hradisté
Soucasti projektu byla oteviena soutéz na design a vytvarny navrh, jejimz vysledkem byl navrh
jednotlivych prvkd informaéniho systému. Cilem bylo, aby byl tento navrh byl v souladu
s hodnotami mésta a dotvarel svou kvalitou sou€asny vefejny prostor.

Budovani informaéniho a navadéciho systému bude dale pokraCovat vlastni realizaci
(umisténim) jednotlivych prvkd do intravildnu mésta a dalSimi etapami. V ramci tohoto rozvoje
by mél byt bran v Gvahu vyvoj v oblasti modernich technologii. Systém tak miZze byt postupné
obohacen o interaktivni prvky, jeho souc¢asti mohou byt nabijeci stanice pro elektro-kola, QR
kddy obsahujici informace nebo nabijeCky mobilnich zafizeni.

Kulturni zarizeni

Kulturni zafizeni pfedstavuji ddlezitou sou€ast nabidky cestovniho ruchu. Kli€ové kulturni
instituce jsou pfimo ve mésté, ale také v jeho okoli.

.  MESTO UHERSKE HRADISTE

V Uherském Hradisti se nachazi dvé muzea, ktera jsou evidovana Asociaci muzei a galerii
(AMG) CR (Slovacké muzeum v Uherském Hradisti, p. 0. a Park Rochus, o. p. s. — Muzeum v
pfirodé Rochus), Slovacké divadlo, galerie a dal$i kulturni zafizeni.

Tabulka 9 Prehled nejvyznamnéjsi kulturni nabidky v Uherském Hradisti
Divadla a kluby

Klub kultury Reduta Slovackeé divadlo
Slovacké muzeum Expozice dé&jin mésta Galerie Slovackého Muzea
Galerie Jozi Uprky Expozice véznice Galerie Vladimira Hrocha

Galerie Portal
Zdroj: Klub kultury Uherské Hradisté
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Klub kultury je pfispévkovou organizaci mésta, ktera spravuje prostory a technické zafizeni
meésta, které slouzi k programovym a pofadatelskym potfebam. Reprezentativni budovy
a moderni vybaveni je k dispozici také jako pfedmét kratkodobého pronajmu pro komeréni
potfeby. Klub celoroéné nabizi divadelni pfedstaveni, koncerty okrajovych i popularnich zanru,
folklorni pofady, modni prehlidky a plesy.

Knihovna Bedficha Benese Buchlovana sidli v historické budové byvalé synagogy, ktera v
roce 1997 proSla celkovou rekonstrukci. Knihovna plni funkci regionalniho centra knihoven
okresu Uherské Hradisté, disponuje Sesti pobockami ve mésté a jeho Eastech.

Méstska kina jsou pfispévkovou organizaci mésta a porfadaji filmové projekce v Sirokém
zanrovém spektru. Filmovou nabidku doplfiuji o mnozstvi dalSich akci, jimiz jsou vystavy,
alternativni klubové programy, zaznamy ¢&i pfimé prenosy oper, balet a koncertU.

Slovacké divadlo bylo zalozeno v roce 1945 a od této doby se stalo v pribéhu let jednou z
nejvyznamnéjSich instituci regionu a fadi se mezi nejvyznamné;j$i domaci profesionalni scény.
Divadlo je znamé zajimavou dramaturgii, originalni rezii i scénografii, neotfelou propagaci, ale
predevsim vynikajicimi vykony jednotlivych herct.

Slovacké muzeum v Uherském Hradisti zaujima v
siti Ceskych a moravskych muzei vyznamné
postaveni a regionalnim centrem celého Slovacka.
Jiz od svého vzniku v roce 1914 se profilovalo
etnografii a archeologii, pozdé&ji vytvarnym uménim
a historii. Vyzkumny a sbératelsky zabér na celou
narodopisnou oblast Slovacka jej fadi mezi
regionalni instituce.

Obrézek 20 Slovacké muzeum

Vefejnosti slouzi hlavni budova ve Smetanovych
sadech, Galerie Slovackého muzea v Otakarové
ulici, Pamatnik Velké Moravy ve Starém Mésté,
Muzeum lidovych pélenic ve VIénové, Muzeum v
pfirodé Topolna a volné pfistupné archeologické lokality v Uherském Hradisti-Sadech, Starém
Mésté, Modré u Velehradu.

ll. SO ORP UHERSKE HRADISTE

Z pohledu cestovniho ruchu jsou vyznamna i dalsi kulturni zafizeni v okoli mésta.

Zdroj: Slovacké muzeum

Ziva voda Modra zahrnuje botanickou a sladkovodni expozici vénovanou Zivoté ve vodé i kolem
vody, s vodnimi zivocichy i rostlinami feky Moravy, pfilehlych potokd i tlini. Jsou zde bohaté
vysadby zelené, typické moravské biotopy s jejich charakteristickymi bylinami a dfevinami
(napfiklad chfibské pramenisté, venkovskou bylinkovou zahradku ¢i moravni luzni les). Sou€asti
je také Stezka praturu.

Archeologicky skanzen Modra navazuje na Obrézek 21 Zivé voda Modra
Centrum slovackych tradic a nachazi se na misté :
slovanského sidlisté. Na zakladé konkrétné
nalezenych podkladd zde byly vybudovany
hypotetické rekonstrukce plvodnich  obydli.
Skanzen nabizi ukazku Zivota starych Slovanl a
nabizi navstévnikim moznost vyzkouset si davna
femesla jako tavba kov(, vyroba keramiky nebo
zemédeélska vyroba. Neustale je zde provadén
archeologicky vyzkum, pofadaji se zde naulna
predstaveni a pro 3koly je zde pfipraven vyukovy
program.

Zdroj: Centrum slovackych tradic
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Centrum slovackych tradic v Modré je tvofeno nékolika mensimi skanzeny, ve kterych se
navstévnik mlize seznamit s tradi€nimi zpusoby vyroby vina a paleni ovoce na Slovacku.
Navstévnici se mohou nejen seznamit s procesem paleni ovoce a historii vinarstvi, ale zaroven
mohou ochutnat produkty typické pro mistni kraj — ovocné destilaty a vino. Centrum dale
doplriuje prodejna regionalnich produktl a kavarna.

Letecké muzeum Kunovice dokumentuje leteckou historii a leteckou vyrobu, kterd dodnes
hraje vyznamnou roli na vychodni Moravé. Tato vyroba je soustfedéna pravé v Kunovicich na
Uherskohradistsku. V muzeu nejsou mezi navstévniky a vystavenymi exponaty Zadné bariéry.
V ramci jednoho vstupného se mulzete podivat do nitra letound, poslouchat radiokomunikaci
posadek s letiStni vézi Kunovice a nasat leteckou atmosféru.

KOVOZOO je jedine¢na kovova zoo, ktera vznikla v roce 2012 a nachazi se v zajimavém a
netradiénim prostfedi zrekonstruovaného arealu byvalého cukrovaru ve Starém Mésté u
Uherského Hradisté. Cilem KOVOZOO je navstévnikim prezentovat, ze i ze zdanlivé
nepotiebného odpadu mohou vznikat véci, které jsou nejen krasné a zajimavé. Nabidka je
doplnéna také o edukacni expozice.

Muzeum veteranti ve Starém Mésté predstavuje vice nez pét desitek historickych vozidel
(automobild a motocykld), jehoZ dlouhodoba vnitfni expozice od roku 2019 umisténa v arealu
KOVOZOO. Expozice byla pfipravena ve spolupraci se Slovackym Veteran Car Clubem Uherské
Hradisté a exponaty v ni se obméniuji.

Zivé uméni a kulturni akce

Ve mésté a jeho okoli se dochovala fada slovackych tradic a jinych akci spojenych
s etnografickou historii regionu.

Vzhledem k pfiznivym pfirodnim podminkam zde ma bohatou tradici také vinafstvi, a proto je
cela fada akci spojena s vinem. Kazdoro€né se v Uherském Hradisti konaji Slavnosti vina a
Zehnani Svatomartinskych vin, pfi kterych projizdi méstem svaty Martin na bilém koni
v doprovodu fimskych vojak.

S|OVéCky verbunk je individualni muisky tanec  oprazek 22 Jizda krala
charakteristicky skoénymi kroky. Tanec dfive slouzil o« o
jako kompenzace psychického vypéti mladych muza,
ktefi se obavali odvodu k vojenské sluzbé, coz dalo
tanci svij nazev (z némeckého Werbung = odvedeni,
najimani). Tanec je od roku 2005 soucéasti seznamu
nehmotného kulturniho dédictvi UNESCO. SoutéZ o
nejlepSiho tanecnika Slovackého verburiku zacéina
regionalnimi koly, jeji finale pak probiha jako pofad v
ramci Mezinarodniho folklorniho festivalu ve
Straznici.

i b 8 TR

Jizda krall byla zapsana do seznamu nehmotného
kulturniho dédictvi UNESCO. Tradice je stara jiz vice
nez 200 let a vychazi z kfestanskych i pohanskych e
zvykd. Akce se kond jiZz jen v nékterych (Kunovice, Zdroj: jizdakralu.cz
Hluk, VIEnov, Skornice) mimo Uherské Hradisté vzdy na svatodusni nedéli. Vesnici projizdi kral
s vojenskou druzinou. Kralem je 10-12 lety hoch a ostatni jsou osmnactileti chlapci, obleeni ve
slavnostnich div€ich krojich, ktefi jsou timto tradiénim obfadem vitani mezi dospéli.

R |
A e )
e
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Ve mésté se také kazdoro€né pofada cela fada vyznamnych kulturnich akci, které do mésta
prilakavaji navstévniky.
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Nejvyznamnéjsi akce kulturni akce konané ve mésté Uherské Hradisté

Slovacké slavnosti vina a otevienych pamatek jsou jednou z nejvyznamnéjsich akci svého
druhu, ktera prezentuje bohatost a rozmanitost tradi¢ni lidové kultury na Slovacku. Jejim
nazyvaného slovackou metropoli. Na akci se podili vSechny mikroregiony pUsobici v turistické
oblasti Slovacko a i dalsi subjekty, které predstavuji to nejlepsi ze své oblasti.

Letni filmova $kola (LFS) se kona kazdy rok v lét& na pfelomu &ervence a srpna. Letni filmova
Skola se béhem poslednich let vyprofilovala ve filmovou i kulturni udalost, ktera nabizi pestry,
disledné promysSleny a sestaveny program pro laického, zacinajiciho divaka, ale i pro naro¢né
publikum a filmové profesionaly. Festival je mistem, kde doopravdy Zije film, kde se promita od
rana do vecera, kde je publikum neskute€né vnimavé a oteviené.

Dal$i vyznamné kulturni akce konané ve mésté Uherské Hradisté:

e Advent v Uherském Hradisti

e Batakova regata

Hradist'ské kulturni [éto

Jarmarky tradi¢nich rukodélnych femesel
Mezinarodni festival hudebnich nastroju lidovych muzik
Na kole vinohrady

Prehlidka Slovacko v tradici

Slovacké léto

Slovacky festival chuti a viini

Tyka se to také tebe, (TSTTT)

e Zehnani svatomartinskych vin

Klicové atraktivity cestovniho v SirSim okoli mésta Uherské Hradisté

Cestovni ruch ve mésté podstatné ovliviiuji také vyznamné atraktivity cestovniho ruchu v Sir§im
okoli. Vzhledem k tomu, Ze tyto turistické cile generuji vysokou navstévnost, nepfedstavuji pro
mésto konkurenci, ale jsou pfilezitosti, jak jejich navstévniky oslovit a pfilakat je pfimo do mésta.

Toto osloveni musi byt vhodnymi marketingovymi aktivitami provadéno jesté pred naplanovanim
jejich dovolené, ale vyplati se na né cilit také b&hem jejich pobytu. Zacileni na navstévniky
béhem pobytu je dllezité zejména u destinaci, ve kterych navstévnici travi vice ¢asu (napf.
lazné, zimni dovolena na horach). Z hlediska turismu v Uherském Hradisti je mozné za
vzdalenéjSi TOP destinace mozné povazovat nasledujici mista:

Obrazek 23 Lazné Luhacdovice

Lazné Luhacovice jako jedno z nejvyznamnéjSich
lazefiskych mist v Ceské republice se nachéazeji
necelych 35 km od Uherského Hradisté. Lazné
ro¢né navstivi téméf 100 tis. lazeniskych hostu,
ktefi zde realizuji vice nez 600 tis. pfenocovani. Ve
mésté tak je v porovnani s jinymi destinacemi delsi
doba pobytu, coz vytvafi prostor pro Uherské
Hradisté, jak z Luhacovic ¢ast téchto navstévniku
pfilakat. Vyhodou je nejen kvalitni silni¢ni spojeni,
ale také pfimé Zzelezni¢ni spojeni nebo nabidka
vyletl z lazni za atraktivitami v okoli.

o S N

Zdroj: Kudy z nudy
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Mésto Zlin - metropole Zlinského kraje vzdalena pfiblizné 20 km od Uherského Hradisté je
kulturnim a obchodnim centrem kraje. Mésto
nabizi jak zajimavé pamatky - budova radnice,
14|15 BATUV INSTITUT, zlinsky mrakodrap - 21.
spravni budova, vila T. Bati, Pamatnik T. Bati,
zlinsky zadmek, tak celou Fadu kulturnich instituci a
zafizeni. Mé&sto ma vramci Ceské republiky a
Evropy ojedinélou moderni funkcionalistickou
architekturu.

Skanzen Straznice je ukazkou vesnice
jihovychodni Moravy a lidového stavitelstvi
jednotlivych oblasti Slovacka, ktera se nachazi jiz
v Jihomoravském kraji. Skanzen je roz¢lenén do . :
nékolika arealll pfedstavujicich slovacké tradice. Zdroj: Kudy z nudy
Expozice situované do vybranych objektl

seznamuji navstévnika se zplsobem Zivota a bydleni lidu jak v horskych oblastech Slovacka,
tak v urodné ¢asti Pomoravi. Ukazka vinohradnickych staveb a jejich zafizeni, ktera je doplnéna
vinohradem pfedstavujicim péstovani vina od nejstarSich dob po sougasnost, je jedinou expozici
svého druhu na nasem Uzemi. Kazdoro¢né je zde poradan Mezinarodni folklérni festival
Straznice.

Obrazek 24 Skanzen Straznice

Zoo Zlin a zamek Lesna je nejnavstévovanéjsi atraktivita Zlinského kraje, jejiz navstévnost je
okolo 650 tis. osob ro¢né a zaroven je druhou nejnavstévovanéjsi ZOO ihned po Praze. Areadl
se nachazi v historickém parku spolecné se zdmkem LeSn4, ve kterém roste vice nez 1 140
druht drevin a okrasnych bylin. Zvifata jsou v zahradé rozmisténa podle jednotlivych kontinent(
a ziji ve spole¢nych pfirodnich expozicich.
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Analyza poptavky cestovniho ruchu

Analyza poptavky cestovniho ruchu Uherského Hradisté zahrnuje analyzu navstévnosti
hromadnych ubytovacich zafizeni (HUZ) vypracovanou na zakladé statistickych dat CSU
doplnénou o kvalitativni udaje z monitoringu navatévnosti jednotlivych turistickych oblasti.
Navstévnost mésta je analyzovana v kontextu mésta, dale SO ORP Uherské Hradisté a uzemi
DMO Slovacka, pro které je mésto pfirozenym centrem.

Analyza navstévnosti mésta

Vyvoj navstévnosti Uherského Hradisté mél v obdobi 2012 — 2019 rostouci trend, ktery v letech
2018 a 2019 dale posilil. Doslo jak ke zvySeni po¢tu navstévniki, tak i jejich pfenocovani.
Pozitivem tohoto vyvoje je, Ze postupné dochazi také ke zvySeni primérného poctu
prenocovani. Turisté tak travi ve mésté v priiméru 2,0 noci (3,0 dne).

Graf 3 Pocet hostu a pfenocovani hostt v HUZ a pramérny pocet pfenocovani v Uherském Hradisti v letech 2012 - 2019
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Zdroj: Cesky statisticky urad

Z nasledujiciho grafu vyplyva, Ze rychleji vzrost po€et nerezidentl (zahrani¢nich navstévniku),
ktery v poslednich letech stabilné tvofi pfes 40 % celkové navstévnosti mésta. Za stabilni
vykonnosti mésta v ramci pfijezdového cestovniho ruchu stoji zlep3Sujici se nabidka cestovniho
ruchu, ale také atraktivni kulturni a sportovni nabidka a akce, které jsou divodem k jeho
navstévé.

Graf 4 Pocet a podil pfenocovani rezident( a nerezidentt v HUZ v Uherském Hradisti v letech 2012 - 2019

100% -
COZIRS 12254 S 16 063 B, -1 e 19 252 S 20 236 SR 75 613 g 33 396
60%

40%

20%

0%

2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
mRezidenti = Nerezidenti

Zdroj: Cesky statisticky urad
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Vyvoj vyznamu mésta Uherské Hradisté v ramci SO ORP Uherské Hradi§té a DMO Slovacko je
patrny z nasledujiciho grafu. Z néj vyplyva, Ze podil mésta na navstévnosti celého SO ORP se
nejprve snizoval, ale postupné doS$lo k obratu a nyni vyznamné roste. Jedna se o pozitivni
skute€nost, nebot’ v nedavné dobé doslo ke zlepSeni nabidky cestovniho ruchu v okoli mésta
(napf. Modra, Buchlovice, Staré Mésto). Z dat tak vyplyva, Zze navstévnici si pro své ubytovani
radéji vybiraji zazemi vétSiho mésta, z ¢ehoz muze Uherské Hradisté ekonomicky tézit. Pokud
srovname podil mésta v ramci DMO Slovacko, pro které je Uherské Hradisté centrem tak i zde
se jeho vyznam postupné zvysuje.

Graf 5 Vyvoj podilu pfenocovani hosti v HUZ v Uherském Hradisti na SO ORP Uherské Hradi$té a DMO Slovacko
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Zdroj: Cesky statisticky urad

Zajimavé srovnani mésta a jeho okoli pfinasi srovnani navstévnosti jednotlivych SO ORP
Zlinského kraje. V letech 2012-2018 doSlo ve vét$iné srovnavanych SO ORP ke zvySeni
navstévnosti, pfitom SO ORP Uherské Hradisté dosahlo nadpridmérnych hodnot jak v rlstu
poctu hostu, tak jejich pfenocovani. Tato data tak dokladaji, Ze mésto a jeho okoli disponuje
nejen atraktivni nabidkou, ale také naznacduji efektivitu mésta pfi realizaci komunikaénich aktivit.

Graf 6 Srovnani zmény poctu hostl a pfenocovani v jednotlivych SO ORP
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Zdroj: Cesky statisticky Gfad

Ze srovnani zatizeni meésta turismem vyplyva, ze SO ORP Uherské Hradisté je vramci
Zlinského kraje Ctvrtym nejzatizenéjSim Uzemim. Pfesto z hodnot indexu zatizeni turismem
vyplyva, Ze cestovni ruch by nemél podstatné obyvatele mésta negativné zatéZovat. Z hodnot,
které tento index vykazuje u SO ORP Luhacovice tak vyplyva, Ze je zde prostor pro dal$i narlst
turismu.
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Graf 7 Pocet prenocovani v SO ORP Zlinského kraje na km2 v roce 2018 (index zatiZeni turismem)
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Zdroj: Cesky statisticky urad

Obdobny stav potvrzuje také iritacni index, ktery je tvofen jako podil po¢tu pfenocovani na poctu
obyvatel. Také z hodnot tohoto indexu vyplyva, Ze dopad turismu na mésto nedosahuje hodnot,
které by mély byt pro jeho obyvatele negativni dopad.

Graf 8 Pocet pfenocovani na pocet obyvatel v SO ORP Zlinského kraje v roce 2018 (iritacni index)
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Zdroj: Cesky statisticky urad

2.4.2 Navstévnost vybranych turistickych cilti

V této Casti je uvedena analyza navstévnosti vybranych turistickych cilt a atraktivit v Uherském
Hradisti a v jeho okoli.

Dilezitou soucasti infrastruktury cestovniho ruchu mésté je turistické informacni centrum.
Z navstévnosti méstského informaéniho centra v jednotlivych obdobich roku, je odrazem
turistické navstévnosti mésta. Z nize uvedeného grafu vyplyva, ze turisticka navstévnost je
nejvy$si v obdobi od ¢ervence do zafi, pficemz nardst navstévnost MIC v zafi je dan konanim
Slovackych slavnosti. U zahrani¢nich navstévnik(, u kterych vykazuje navstévnost MIC
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mnohem vétsi variabilitu nez u ¢eskych navstévnik(l, je také nejnavstévovanéjsi zafi. Pokles
navstévnosti v fijnu 2018 byl zplsobeny rekonstrukci prostor.

Graf 9 Navstévnost turistického informaéniho centra v Uherském Hradisti v roce 2019
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Zdroj: Turistické informaéni centrum Uherské Hradisté

V nasledujici ¢asti je uvedena navstévnost jednotlivych atraktivit ve mésté. Slovacké muzeum
patii k nejnavstévovanéj$im atraktivitam mésta se stabilni navstévnosti okolo 70 tis. navstévnika
ro¢né v hlavni expozici. Pobo¢ky muzea, kterymi jsou Galerie Slovackého muzea, expozice déjin
mésta Uherské Hradisté a nové vytvofena expozice Véznice Uherské Hradisté se pohybuje
okolo do 25 tis. navstévnikl ro¢né.

Tabulka 10 Navstévnost Slovackého muzea a jeho vybranych pobocek v letech 2014 - 2018
Rok 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Slovacké muzeum 81899 72409 73445 61973 74795 65412

pobocky
Galerie Slovackého muzea 15206, 20027 11859 7382 18949 15356
Pamatnik Velké Moravy - NKP, Staré Mésto 7129 9 304 8 291 8123 8 924 8 360
Expozice déjin mésta Uherské Hradisté 8 397 8303 10168 6 259 6 936 6 993
Muzeum lidovych pélenic - VIénov 3174 6 246 3 669 4 402 2743 3045
Expozice Véznice Uherské Hradisté X X X 1144 952 164
Zdroj: NIPOS

Dalsi atraktivitou je také Muzeum v pfirodé Rochus, ktery ma otevieno pouze od kvétna do fijna,
v roce 2018 navstivilo pres 21 tis. navstévniku, coz byl nartst o 55 % oproti roku 2017.

Graf 10 Navstévnost Muzea v pfirodé Rochus v letech 2016 - 2019
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Zdroj: Vyro€ni zpravy Muzea v pfirodé Rochus a NIPOS
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KliCovou soucasti nabidky je také Aquapark Uherské Hradisté, jehoz navstévnost patfi
k nejvétsim nejen ve mésté a SirSim okoli, ale také patfi k nejnavstévovanéjSim subjektlim
v ramci celého Zlinského kraje.

Z grafu vyvoje navstévnosti vyplyva, Ze ta stabilné s mirnymi vykyvy od roku 2011 roste. To se
projevuje také ve zvySeni denni navstévnosti aquaparku, ktera je dosahala v roce 2019
primérné pres 1 130 navstévnikd denné.

Graf 11 Vyvoj navstévnosti aquaparku v Uherském Hradisti v letech 2011 - 2019

_ 1132
450 000 © 006 1062 1064 1075 1106 1200
400 000 960 957 976
- —— — = 1000
350 000
300000 800
250000
600
200 000
150 000 400
100 000
200
50 000
0 0
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
mmmm Celkem = Denni primérma navstévnost

Zdroj: Aquapark Uherské Hradisté

Z nésledujiciho grafu vyplyva, Ze nejnavstévovanéjSim obdobim jsou mésice letnich prazdnin,
kdy je stabilné navstévnost aquaparku o cca 10 000 navstévnik( vétsi, nez je tomu v jinych
mésicich rokl. Mésic zafi, ktery je v grafu oznacen Sedivé, je ovlivnén pravidelnymi odstavkami
aquaparku.

Graf 12 Primérna mésiéni navstévnost aquaparku za obdobi 2011 - 2019 dle mésict v roce
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Zdroj: Aquapark Uherské Hradisté

V dalsi tabulce je uvedena navstévnost vybranych hradi a zamk({ v okoli Uherského Hradiste.
Zdaleka nejnavstévovangjSi pamatkou je poutni misto Velehrad, dlouhodobé stabilni
navstévnost si drzi Statni hrad Buchlov a Statni zamek Buchlovice.

Tabulka 11 Navstévnost vybranych hradu a zamku v okoli mésta Uherské Hradisté
Rok 2014 2015 2016 2017 2018 2019

Statni hrad Buchlov 77829 74938 81839 79453 77033 76715
Statni zamek Buchlovice 76652 84241 98072 98611 102896 101 352
Velehrad (bazilika a lapidarium) X X X| 201 366| 191966| 193 743
Zamek Uhersky Ostroh X 6134 7624 7229 5531 8120

Zdroj: NIPOS
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Vysledky terénnich Setreni

V rdmci zpracovani Koncepce byla realizovana tfi terénni Setfeni, a to vyzkum navstévnikd
mésta (profil navstévnik( mésta), analyza image a vyzkum vnimani cestovniho ruchu rezidenty
mésta.

Profil navstévniki mésta

Analyza vnimani nabidky cestovniho ruchu mésta

Navstévnici mésta

Asistovany vyzkum na zakladé dotazniku v MIC Uherské Hradists
78 platnych dotaznikii (N:78)

kvéten 2020 az srpen 2020

Vysledky vyzkumu

Hlavnimi dlvody navstévy mésta byla aktivni dovolena a rekreace a odpocinek. Tyto dva duvody
tvofily % vSech duvodl. Pres 10 % respondentl také uvedlo, Zze divodem byla navstéva
konkrétni akce.

Graf 13 Co bylo hlavnim divodem, Ze jste na Vasi dovolenou jel do Uherského Hradisté
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Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Nejvice respondentl (35 %) ma s méstem predchozi dobrou zku$enost, pfiblizné 28 % se o
mésté dozvédeélo na zakladé doporuceni. Na zakladé komunikacnich aktivit (internet, jina media)
to bylo pres 21 % respondenta.

Graf 14 Jak jste se o Uherském Hradisti dozvédél/a?
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Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté
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Z hlediska dopravy do meésta respondenti uvadi z necelych 60 % vyuziti osobniho
automobilu/motocyklu, vice nez 32 % pak vyuzivaji vlak. Ostatni formy dopravy jsou marginaini.

Graf 15 Jak jste do Uherského Hradisté prijel/a?
| | | | | | | | | l
| ! ! ! ! ! ! ! ! ! !

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Osobnim automobilem nebo na motocyklu  m Viakem  m Na kole nebo kolobéZce ~m Autobusem = PéSky
Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Respondenti uvadéli, Zze nejCastéji do mésta pfijizdi s rodinou (37 %) a stejny podil uvadi, ze
pfijelo s partherem.

Graf 16 S kym jste do Uherského Hradisté pricestoval/a?
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Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Z hlediska provozovanych aktivit ve mésté dominuje navstéva kulturné historickych pamatek a
navstéva prirodnich pamatek. Vyznamnym ddvodem je také pési turistika a cykloturistika nebo
navstéva kulturnich akci.

Graf 17 Jaké aktivity jste zde béhem Vasi navstévy provozoval?
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Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté
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Respondenti deklaruji, Ze ve mésté nejvice navstivili nebo planuji navstivit historické centrum

mésta, BatUv kanal a pési stezky/cyklostezky. Jedna se tedy o nejvyznamnéjsi atraktivity a
turistické cile mésta.

Graf 18 Jakéa mista jste v Uherském Hradisti navstivil/a nebo planujete navstivit?
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Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Z nasledujicich vysledkd vyplyva, ze alespori jednou za rok do mésta pfijizdi necelych 60 %
respondentl. PrFiblizné 40 % ve mésté nikdy predtim nebylo.

Graf 19 Jak c¢asto navstévujete Uherské Hradiste?
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Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Z nasledujiciho grafu vyplyva, Zze témér 62 % respondentl prenocovalo pfimo ve mésté. Ostatni
mésto navstivili v ramci svého pobytu v SirSi destinaci nebo pfijeli na jeden den z mista svého
bydlisté

Graf 20 Prenocoval/a jste nebo hodlate prenocovat pfimo v Uherském Hradisti?
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Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Hradisté chytfe - VyuzZiti konceptu Smart City a navazujicich strategii k udrzitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté.,
reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010071

M © 2021 Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.

Document Classification: Public

30



Evropska unie ’ —
Evropsky socialni fond Uherské Hradisté

Operacni program Zaméstnanost Srdce Slovacka

Z nasledujicich vysledkl vyplyva, ze mésto je nejCastéji navstévovano v ramci vicedennich
pobytl (73 %), nejCastéji je to pfi pobytech na 2 — 3 noci. Z vysledkd je mozné také dovodit, ze
vétsina respondent(l, ktera mésta navstivila, zaroven byla ubytovana pfimo ve mésté.

Graf 21 Kolikrat jste béhem Vasi dovolené prenocoval/a nebo hodlate celkem prenocovat?

| | | |
-
! ! ! | |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
u Nepfenocoval jsem u 1 noc B 2 - 3 noCi
m4 -5 noci m6 -7 noci Vice nez 8 noci

Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Z hlediska ubytovacich kapacit nejvice respondentl vyuZzilo penzion, dale respondenti preferu;ji
pronajaty pokoj/apartman a hotel *** nebo vice.

Graf 22 V jaké kategorii ubytovaciho zafizeni jste ubytovani?

16 14
14
12
10
8

oN B o

Penzion  Pronajaty pokoj, Hotel ***nebo U znamych Hotel * nebo **, Kemp/tabofisté Jiné (prosim  Vlastni chata,
apartman, chata vice hotel garni  (stan, karavan) ~ uvedte) chalupa
Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Respondenti  deklaruji, ze vramci pobytu ve meésté navstivili predevSim zamek
Buchlovice/Buchlov, Velehrad a Archeoskanzen/Ziva Voda Modra. Dale KOVOZOO nebo mésto
Zlin.

Graf 23 Jaké dalsi atraktivity jste navstivil/a, nebo planujte navstivit mimo mésto Uherské Hradisté béhem tohoto pobytu?

Zamek Buchlovice/hrad Buchlov

Velehrad

Archeoskanzen/Ziva voda Modra
KOVOZOO/Muzeum veterant Staré Mésto

Zlin

Letecké muzeum v Kunovicich

Pamatnik Velké Moravy

Bilé Karpaty

Z4dné, po celou dobu jsem ziistal pouze ve mésté

Jiné (prosim uvedte)

0 10 20 30 40 50
Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

Nasledujici vysledky potvrzuji velmi vysokou spokojenost s jednotlivymi atraktivitami ve mésté.

VSechny zkoumané atraktivity by byly doporu€eny (zndmka vyS$si nez 2). V relativnim srovnani
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je nejvice doporucovanou atraktivitou Slovacké muzeum, dale turistické informacéni centrum a
meésto Uherské Hradisté jako takové.

Graf 24 Nakolik byste doporucil/a navstévu Uherského Hradisté nebo vybranych zafizeni ve mésté svému pfiteli nebo znamému?

Slovéacké muzeum

Sluzby turistického informaéniho centra

Mésto Uherské Hradisté jako takové

Turistické stezky nebo cyklostezky

Batliv kanal

Park/Skanzen Rochus

V8echny sluZby spojené s ubytovanim

V8echny sluzby spojené se stravovanim (restaurace, kavarny)

Aquapark Uherské Hradisté

4
Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté

V otazce tykajici se toho, co navstévnikim nejvice vadi, drtiva vétSina respondentd uvedla, ze
jim nevadi vibec nic.

Z vysledk( dale vyplyva, Zze respondenti nej¢astéji utraci 501 — 1 000 K& na jeden den svého
pobytu, dale je 1 001 — 2 500 KE. Tyto Udaje tak koresponduji s obvyklymi utratami domacich
navstévnikd v ramci CR.
Graf 25 Jakou ¢astku jste zde utratil/a na osobu za jeden den stréaveny zde za ubytovani, stravu, dopravu, vstupné, nakupy atd?

| | | | | | | | |
| ! ! ! ! ! ! ! ! ! |

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

= méné nez 500 K¢& m501-1000KE m1001-2500KE m2501-4000KE m vice nez 4 001 K&

Zdroj: KPMG CR ve spolupraci s MIC Uherské Hradisté
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Vyzkum image

Zjisténi aktualni image mésta Uherské Hradisté
Populace Ceské republiky

Panel respondentll — reprezentativni vybér z populace
3 000 respondentt, vékova skupina 15 +

29. kvéten 2020 do 10. Gerven 2020

Vysledky vyzkumu

Z vysledki vyzkumu vyplyva, Ze na dovolenou se v ramci Ceské republiky chysta celkem vice
nez 80 % obyvatel ve véku 15+, na Slovacko je to necelych 28 % a na Batové kanalu pfiblizné
19 %.

Graf 26 Pravdépodobnost dovolené v nasledujicich dvou letech po Ceské republice

Nékam po Ceské republice

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%  100%

m Urcité ano = Spise ano u Spise ne m Urcité ne
Zdroj: vyzkum image mésta

Vzhledem k tomu, Ze vyzkum byl realizovan jako reprezentativni na populaci CR, je mozné
dopocitat potencial pfijezdl na Slovacko a Batlv kanal jako destinace, ze kterych muze
profitovat také mésto Uherské Hradisté. Z vysledku v tabulce nize vyplyva, Ze urcité ano se
chysta na Slovacko 665 tis. obyvatel CR ve vékové skupingé 15+, na Batv kanal cca 413 tis.
obyvatel. V pfipadé zahrnuti i odpovédi spiSe ano, je potencial navatévy téchto dvou destinaci
fadové vyssi. Vzhledem k tomu, Ze navstévnost v DMO Slovacko byla v roce 2019 celkem 218
676 domacich hostu, existuje tedy vy$si pravdépodobnost, Ze do Uzemi pfijede vice navstévnikl
béhem dvou let vySsi, nez je tomu obvykle.

Graf 27 Vypocet potencialu prijezdi na Slovacko a Batliv kanal

Populace Potencial prijezdl

CR 15+

Destinace Urcité ano | SpiSe ano | TOP2 Box

Urcité ano| Spiseano TOP2 Box

Na Slovacko 74 % 20,1% 27,6% 8983737 664 797 1805731 2470528
E:nBélat u 4,6 % 143 % 18,9% 8983 737 413252 1284674 1697926

Zdroj: KPMG Ceska republika

V nasledujicim grafu je uvedena znalost vybranych mést, ktera byla v rdmci vyzkumu vzajemné
porovnana. Ovéfovano také bylo, zda jiz v minulosti respondenti dané mésto navstivili. Znalost
mésta Uherské Hradisté se v populaci pohybuje na urovni 90 %, pficemz 45 % jiz mésto
v minulosti navstivilo.

Hradisté chytfe - VyuzZiti konceptu Smart City a navazujicich strategii k udrzitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté.,
reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010071

M © 2021 Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.

Document Classification: Public

33



Evropska unie ’ —
Evropsky socialni fond Uherské Hradisté
Operacni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

Graf 28 Znalost mésta Uherské Hradisté ve vztahu k vybranym méstum a realizovana navstéva v minulosti (sefazeno dle navstévy)
97%
100 % - 90% 91% 92% 90% 90% 89% 90%

8%
80 %

87% 85%

60 %
40 %
20 %

0%
Bmo Roznovpod  Zlin Kromsfiz Luhacovice Uherské Valasské Hodonin  Vsetin  Uhersky Straznice Velehrad — Kyjov  Staré mésto Veselinad ~Zadné z
Radhostém Hradisté  Mezifici Brod naMoravé Moravou uvedenych
u Znalost mésta m Mésto navstivilla
Pozn. Staré Mésto na Moravé — nazev pouzity pouze pro tcely vyzkumu Zdroj: vyzkum image mésta

V nasledujicim grafu je uveden potencial navstévnosti mésta Uherské Hradisté
Vv porovnani s vybranymi mésty. Z dat vyplyva, ze do mésta by se v blizké budoucnosti
rado podivalo pfiblizné 14 % obyvatel CR ve vékové skupiné 15 +.

Graf 29 Zajem o navstévu vybranych mést (Do jakych mést byste se rad v budoucnosti rad/a podival/a?)
40 % -

30 %
20 %
10 %

0%
Luhadovice  Brmo  RoZnovpod Kroméfiz Zlin Zadnéz Velehrad Straznice Valasské  Uherské  Hodonin Kyjov Vsetin ~ Veseli nad Staré mésto Uhersky
Radhostém mést Mezifici  Hradisté Moravou naMoravé  Brod

Pozn. Staré Mésto na Moravé — nazev pouzity pouze pro uéely vyzkumu Zdroj: vyzkum image mésta

Z vySe uvedenych informaci je mozné dovodit celkovy navstévnicky potencial mésta
Uherské Hradisté, ktery se pohybuje na urovni 1,28 mil. domacich hostl. Z dat vSak
neni mozné odvodit Casovou perspektivu této navstévy.

Tabulka 12 Potencial navstévnosti mésta Uherské Hradisté

Navstévnicky potencial
mésta

Uherské Hradisté 14,2 % 8983 737 1275 690

Zdroj: vyzkum image mésta

Destinace Uherské Hradisté Populace CR 15+

V nasledujici otazce byl testovano, jaka mésta respondenti povazuji za centrum
Slovacka. Z dat vyplyva, ze za centrum Slovacka je povazovano Uherské Hradisté a
Straznice. Rozdil je ale tak nizky, ze i pfes velikost vzorku, je v rozsahu statistické
chyby. Neni tak mozné zcela vysledek interpretovat ve prospéch Uherského Hradisté.

Graf 30 Jaké mésto je povaZovano za pfirozené centrum oblasti Slovacka?

1
Uherské Hradisté
Stranice
Nemam predstavu, kde je Slovacko
Kyjov
Hodonin
Ani jedno z uvedenych
Staré Mésto
Uhersky Brod
Velehrad
Veseli nad Moravou 1,7 %

Zdroj: vyzkum image mésta
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Z nasledujiciho grafu vyplyva, zZe vice nez 60 % respondentl se domniva, ze mésto Uherské
Hradisté nabizi néco, co by bylo divodem zde stravit dovolenou nebo sem jet na vylet.

Graf 31 Nabizi mésto Uherské Hradisté néco, co by bylo diivodem zde stravit dovolenou nebo tam jet na vylet?

13,2 % 49,6 %
0% 10 % 20 % 30 % 40 % 50 % 60 % 70 % 80 % 90 % 100 %
m Rozhodné ano m SpiSe ano m Spise ne m Rozhodné ne

Zdroj: vyzkum image mésta

Z hlediska ddavodu pro traveni dovolené v Uherském Hradisti, jsou tim nejvétS§im historické
pamatky a architektura, mésto samotné, podminky pro turistiku a cykloturistku a okolni pfiroda.
Vyznamnymi divody jsou také akce.

Graf 32 Hlavni duvody straveni dovolené v Uherském Hradisti

Historické pamétky a architektura ve mésté a jeho okoli
Mésto Uherské Hradisté jako takové

Turistika a cykloturistika ve mésté a okoli

Okolni pfiroda

Akce ve mésté (Slovacké slavnosti vina, Letni filmova $kola)
Bat(iv kandl, feka Morava

Tradicni gastronomie a vino

Jiné dlvody

Skanzen/Park Rochus

Aquapark Uherské Hradisté

Slovacké muzeum

0,0% 5,0 % 10,0 % 15,0 % 20,0 % 250 %

Zdroj: vyzkum image mésta

Z posledniho grafu vyplyva, odkud se respondenti o Uherském Hradisti dozvédéli.

Pfiblizné 43 % respondentl si jiZ nevzpomina, jak se o mésté dovédéli. Uherské

Hradisté je tedy v jejich povédomi, se kterym je mozné dale pracovat. Z medii (internet,

TV, rozsah, tisk) vSak znalost mésta deklaruje pouze 26 % respondenta.

Graf 33 Znalost mésta Uherské Hradisté
50 % -
40 %
30 %
20%
10%
0%

Uz ani nevim Z vlastni Zinternetu  Od pfibuznych  Z tisku, z TV V préci V ubytovacim Jinak
zkuSenosti aznamych  nebo rozhlasu zafizeni

Zdroj: vyzkum image mésta
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Vyzkum vnimani cestovniho ruchu rezidenty mésta

Cil Analyza postoji obyvatel mésta k jeho navstévnikim a cestovnimu ruchu
Cilova skupina Rezidenti mésta a obyvatelé s obvyklym pobytem do 15 km od mésta
Metoda On-line vyzkum na zakladé dotazniku

Vzorek 129 platnych dotaznik( (N:129)

Obdobi od 24. unora 2020 do 30. dubna 2020

Vysledky vyzkumu

Naprosta vétsina respondentl (83 %) zaznamenava stale ¢i ob&as pohyb turistd v Uherském
Hradisti nebo jeho okoli. O néco vice zaznamenavaiji pohyb turistl po mésté muzi oproti Zenam.

Graf 34 Jak ¢asto zaznamenavate pohyb turisti v Uherském Hradisti nebo jeho okoli?

T
S

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m Stale nebo téméf stdle mObcas mZfidka ®™Téméfnikdy = Nevim/nevSimam si

Zdroj: KPMG CR

VétSina respondentl pfiblizné 85 % vnima pfitomnost navstévnika pozitivné. Mirné odliSnosti
jsou v8ak mezi muzi a Zenami, pfiblizné 6 % Zen totiz vnima pfitomnost turist( spiSe nebo velmi
negativné.

Graf 35 Jaky je Vas osobni subjektivni vztah k pfitomnosti navstévniki ve mésté nebo jeho okoli?

T
S————

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m Velmi pozitivni m Spide pozitivni m Spise negativni m VVelmi negativni u Neutralni, je mi to jedno
Zdroj: KPMG CR

Vnimani navstévnikd se ovSem velmi lisi v jednotlivych ro€nich obdobich. Zatimco v letnich
mésicich hodnoti 70 % rezidentl navstévnost jako vysokou, z nichz 23 % ji vnima jako velmi
vysokou az neunosnou. V zimé vnima navstévnost jako vysokou pouze 4 % dotazanych
rezident. Naopak v zimné je hodnocena navstévnost jako nizka, ale rezidentdm tato skute¢nost
vyhovuje.

Graf 36 Posudte intenzitu cestovniho ruchu v jednotlivych roénich obdobich?.
s I A N S Y
T S
Podzim % & | |62
zma . | A
i i i i i \ i

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

u Velmi vysoké aZ nelinosné m Vysoka ale Unosné m Piiméfena m Nizka — vyhovuje mi to ® Nizka — nevyhovuje mi to = Nevim
Zdroj: KPMG CR
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Z hlediska toho, ¢im konkrétné turisté obtézuji rezidenty, tak zdaleka nej¢astéji odpovidaji, ze
ni¢éim (38 %). Priblizné 29 % vadi neporadek, 14 % hluk, 14 % nevhodné chovani a 5 %
nerespektovani soukromi (napf. fotografovani, vstupovani na soukromy pozemek).

Jako pozitivni pfinos cestovniho ruchu pro Uherské Hradisté hodnoti respondenti, ze turismus
prispél k oziveni kulturniho a spolecenského Zivota ve mésté, dale vyS§Simu rozsahu a urovni
sluZeb a pfinesl nové pracovni pfilezitosti a ekonomickych rozvoj.

Graf 37 Co pozitivniho prinesl cestovni ruch méstu Uherské Hradisté?

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Oziveni kulturniho a spole¢enského Zivota ve mésté m \/y83j rozsah a Urover sluZeb
® Pracovni pilezitosti a ekonomicky rozvoj m KvalitngjSi péci o vefejny prostor
m Kvalitnéjsi péci o kulturni paméatky Nevim

Zdroj: KPMG CR

Z nasledujiciho grafu vyplyva, Ze rezidenti vétSinové (93 %) povazuji mésto Uherské Hradisté
za atraktivni pro jeho navstévniky, pfi€emz menSina (5 %) ma opacny nazor. Zeny povazuji
mésto za o néco atraktivnéjsi nez muzi.

Graf 38 PovaZujete mésto Uherské Hradi$té za atraktivni pro navstévniky?

T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Rozhodné souhlasim = SpiSe souhlasim  m SpiSe nesouhlasim  m Rozhodné nesouhlasim ~ m Nevim/neumim posoudit
Zdroj: KPMG CR

Na otazku, jaké atraktivity by obyvatelé mésta ukazali pfimo ve mésté Uherské Hradisté osobé,
ktera by do mésta pfijela poprvé, byla sesbirana rozmanitda mnozina odpovédi. Ty nejCastéjsi
jsou shrnuty v tabulce nize.

Tabulka 13 Nejatraktivnéjsi mista podle dotazanych rezidentu
Atraktivita ¢i misto Pocet hlast

Historické centrum mésta 30
Park Rochus 18
Masarykovo namésti 14
Vinohradska ulice / vinné sklepy 11
Slavnosti vina 7
Batlv kanal 7
Slovacké muzeum 6
Jezuitska kolej 4
Véznice 3
Zdroj: KPMG CR

V grafu nize jsou shrnuty preference obyvatel mésta z hlediska vybranych atraktivit pfimo
v Uherském Hradisti osobam, na kterym jim zalezi a do mésta pfijeli poprvé na jeden vikend.
Témto osobam by obyvatelé doporucili mésto jako takové, dale Batlv kanal, sluzby TIC a Park
Rochus.
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Graf 39 Jaké mista nebo atraktivity v Uherském Hradisti byste doporucil/a osobé, na kterém Vam zalezi?

Mésto Uherské Hradisté jako takové
Batlv kanal

Sluzby turistického informacniho centra
Park/skanzen Rochus

Slovacké muzeum

Aquapark Uherské Hradisté

Sluzby spojené se stravovanim

Prvoligovy z&pas FC Slovacko

0% 20% 40% 60% 80% 100%

m Rozhodné doporucil = SpiSe doporu¢il = SpiSe nedoporu¢il  m Nevim/nemam zkuSenost
Zdroj: KPMG CR

V nasledujicim grafu jsou vypsana mista a atraktivity v okoli Uherského Hradisté podle toho, do
jaké miry by je rezidenti doporudili osobé, na které jim zalezi a ktera by do mésta pfijela poprvé
a pouze na jeden vikend.

Graf 40 Jaka mista nebo atraktivity v okoli mésta Uherské Hradisté byste doporucil/a osobé, na kterém Vam zalezi?

Zamek Buchlovice/hrad Buchlov L]
Velehrad L]
Arechoskanzen/Ziva voda Modra L]
Cyklostezky a turistické stezky v okoli ]
Bilé Karpaty I
Luhacovice ]
KOVOZOO/Muzeum veteranti Staré Mésto [ I
Letecké muzeum v Kunovicich ]
Pamatnik Velké Moravy I
Zlin ' ||
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® Rozhodné doporucil ® SpiSe doporu¢il ® SpiSe nedoporucil ® Nevim/nemam zkuSenost
Zdroj: KPMG CR

Z nasledujiciho grafu vyplyva, Zze 73 % respondentd souhlasi s tvrzenim, Ze pro trvale Zijici
obyvatele vyplyvaji z cestovniho ruchu pfinosy. Muzi jsou o pfinosech cestovniho ruchu pro
mésto o néco vice pfesvédceni. Priblizné 10 % dotazanych nevi €i to neumi posoudit.

Graf 41 Souhlasite s tvrzenim, Ze pro trvale Zijici obyvatele vyplyvaji pfinosy z cestovniho ruchu?

T T
T

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m Rozhodné souhlasim  m SpiSe souhlasim  m Spie nesouhlasim  m Rozhodné nesouhlasim ~ ® Nevim/neumim posoudit
Zdroj: KPMG CR

Na otadzku, zda se ma mésto podilet na podpofe rozvoje cestovniho ruchu z vefejnych
prostfedkll, odpovédélo 86 % dotazanych kladné, nevi ¢i neumi posoudit 3 % respondentu.
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Graf 42 M4 se mésto podilet na podpore rozvoje cestovniho ruchu z verejnych prostredki?
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m Rozhodné souhlasim  ® SpiSe souhlasim = SpiSe nesouhlasim  ® Rozhodné nesouhlasim  ® Nevim/neumim posoudit
Zdroj: KPMG CR

Na otazku, co by nejvice pfispélo ke zvySeni atraktivity mésta pro turismus, tak nejvice
oslovenych by uvitalo zlepSeni udrzby mésta, konkrétné pak opravu chodnikl a silnic, Castéjsi
Cisténi vefejnych prostor. Respondenti by rovnéz doporudili zlepsit kvalitu a zvysit rozmanitost
stravovacich sluzeb a rozsifit oteviraci hodiny o vikendech.

Obyvatelé by dale uvitali vice aktivit pro déti a mladez a kulturnich akci, které se netykaji jen
folkloru. Podle respondentt by se mésto mélo vice zaméfit na propagaci sebe sama, napftiklad
vytvofit reklamni spoty a Iépe vyuzivat socialni média.

U obyvatel panuje ¢aste€na nespokojenost s dopravni infrastrukturou a kvalitou cyklostezek
pfimo ve mésté.

Graf 43 Doporuceni pro zvyseni atraktivity mésta pro cestovni ruch

Doporuceni pro zvyseni atraktivity mésta Pocet hlasti
Udrzba centra 13
ZlepSeni stravovacich sluzeb 9
Modernizace sluzeb 8
Propagace mésta 6
ZlepSeni dopravni situace ve mésté 5
Rozsifeni cyklostezek 5
Zdroj: KPMG CR
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Vyhodnoceni zmén v nabidce a poptavce cestovniho ruchu

V této Casti je provedeno zhodnoceni dlouhodobych trend(l v nabidce a poptavce cestovniho
ruchu v Uherském Hradisti. Souc€ésti této Casti je také vyhodnoceni aktudlniho stavu a
budouciho vyvoje cestovniho ruchu v kratkodobém horizontu.

A. Zhodnoceni dlouhodobych trendul v nabidce cestovniho ruchu

Nabidka cestovniho ruchu a jeji jednotlivé soucasti je ve mésté dlouhodobé
stabilizovana. Jejim zakladem jsou tradice spojené s narodopisnou oblasti Slovacko,
nabidkou kulturnich a sportovnich zafizeni a pravidelné konanych akci, které zde
umoznuji rozvijet méstsky turismus.

Klic¢ovou nabidku mésta predstavuje Batliv kanal a souvisejici aktivity spojené

s rekreacni plavbou, které ve spojeni s vhodnymi pfedpoklady okoli pro rozvoj
cykloturistiky a pési turistiky vytvari konkurenceschopnou destinaci v obdobi letni
sezony.

Mésto vytvari pfirozené zazemi cestovniho ruchu svému okoli s dostate¢nou kapacitou
ubytovacich, stravovacich a volno¢asovych zafizeni a je také centrem turistické oblasti
Slovacko.

Nabidka atraktivit a turistickych cil(i v poslednich letech vyznamné vzrostla zejména

v okoli mésta (Velehrad/Modra, Staré Mésto, atd.), které jsou centry cirkevniho turismu
Ceské republiky s misty spojenymi s tradici Velké Moravy. Tato skutednost méla na
mésto jako centrum turistické oblasti Slovacko pozitivni dopad a projevila se ve
zvyseni poptavky po ubytovani ve mésté.

Mésto disponuje nékolika vhodnymi lokalitami, které mize vyuzit pro zlepSeni nabidky
cestovniho ruchu. Jde zejména o Uzemi pfirodni pamatky Rochus, infrastruktury
spojené s Batovym kanalem nebo zkvalitnéni sportovni a volno€asové infrastruktury.
Zajimavou rozvojovou atraktivitou je také objekt byvalého justi€niho palace a véznice
spojené s obdobim totalitniho reZimu.

Nevyhodou mésta je, Ze kli€ova nabidka mésta a pfedevsim jeho okoli je orientovana
na letni sezénu. Nabidka pro zimni formy turismu je i pfes snahu mésta ji zlepSit neni
prozatim konkurenceschopna.

B. Zhodnoceni dlouhodobych trend v poptavce cestovniho ruchu

M © 2021 Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.

Navstévnost mésta od roku 2012 kontinualné roste, pficemz od té doby se zvysila
témér 0 100 %. Pozitivem je, Zze v poslednim obdobi akceleroval rist poctu
prenocovani a ve mésté se tak prodluzovala primérna délka pobytu.

Tato skute€nost je odrazem zkvalitiovani nabidky cestovniho ruchu ve mésté a jeho
okoli. Mésto vSak také dokazalo vyuzit zajem domacich navstévniku o traveni
dovolené v Ceskeé republice a vhodné na né zacililo své marketinkové aktivity.

Mésto postupné zvySuje svij podil na navstévnosti svého okoli (SO ORP Uherské
Hradisté) a turistické oblasti Slovacko, cozZ posiluje jeho vyznam pfirozeného centra
8ir8i destinace.

Rychleji roste pocet zahrani¢nich navstévnik(, ktery v poslednich letech stabilné tvori
pres 40% celkové navstévnosti mésta. Tato skute¢nost je pozitivni z hlediska pfFijma
mésta turismu, nebot zahranicni turista obvykle utraci vyznamné vice financnich
prostiedk.
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C. Zhodnoceni kratkodobych trendt v nabidce a poptavce

=V kratkodobém horizontu bude cestovni ruch ve mésté silné ovlivnén dopadem
pandemie COVID-19, které se v roce 2020 projevi na snizené navstévnosti mésta
pfedevsim ze strany zahrani¢nich navstévnikud. V roce 2021/2 je mozné ocekavat
postupné obnoveni poptavky, avSak v navaznosti na vyvoj pandemie.

» Stabilni navstévnost Ize naopak ocekavat pouze v pfipadé domacich navstévnikd,
které mohou do¢asny vypadek zahrani€nich navstévniku ¢aste¢né nahradit. Vyhodou
mésta je tak mala zavislost na zahrani¢nich navstévnicich ze vzdalenych zdrojovych
trha.

=  Pro soukromy sektor ve mésté bude rok 2020 predstavovat v disledku pandemie
COVID-19 ekonomickou nestabilitu a tlak na naklady. Situace by v§ak mohla pfinést
zvySeni dostupnosti lidskych zdroju a jejich ¢aste¢né zlevnéni.

= Negativni dopady bude mit vyvoj v roce 2020 také na rozpoCet mésta, nebot’
pravdépodobné dojde ke snizeni pfijma z cestovniho ruchu (mistni poplatky, pfijmy
pronajmu prostor nebo vefejnych prostranstvi) a naopak potfebé vyssi miry dotaci
kulturnim a sportovnim institucim placenym z méstského rozpoctu.

» Snizeni disponibilnich finanénich prostfedku Ize také kratkodobé ocekavat také na
marketingové a komunikacni aktivity cestovniho ruchu DMO Slovéacko. Tento vypadek
bude nutné do€asné nahradit vefejnymi zdroji.
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Analyza klicovych subjektl cestovniho ruchu

Cestovni ruch ve mésté je ovlivihiovan riznymi subjekty, které maji odliSny vyznam a zajmy. Pro
Ucely provedeni analyzy téchto subjektd byly identifikovany kli¢ové zainteresované strany ve
meésté. Za uCelem posouzeni jejich vyznamu a zajml byla vyuzita standardni analyza
zainteresovanych stran, pro jejiz potfebu byly idenfitikovany tyto subjekty:

Mésto Uherské Hradisté

Obyvatelé mésta

Navstévnici mésta

Organizace destinaéniho managementu (DMO) — Slovacko (ve mésté/v destinaci)
Ubytovaci zafizeni

Provozovatelé turistickych atraktivit ve mésté
Ostatni podnikatelé v cestovnim ruchu ve mésté
Zlinsky kraj

Centrala cestovniho ruchu Vychodni Morava
Navstévnici okolnich destinaci

Okolni mésta a obce

CzechTourism

Investofi

Subjekty jsou pro potfeby analyzy rozdéleny do dvou skupin, a to na subjekty plsobici pfimo ve
mésté a na subjekty, které ovliviiuji mésto zvendi. Bodové hodnoceni jednotlivych
zainteresovanych stran bylo provedeno on-line odborniky v cestovniho ruchu pfimo ve mésté
Uherské Hradisté, a to prostfednictvim dotazniku. Zainteresované strany byly hodnoceny
z pohledu jejich vyznamu a zajmu.

¢ Vyznam (sila) — hodnocen je skute¢ny vyznam a sila dané zainteresované strany
z hlediska rozvoj cestovniho ruchu ve mésté. Hodnoceni bylo provedeno na Skale 1 -
10, kdy 1 znamena nizky vyznam (sila) a 10 nejvySsi vyznam (sila)

e Zajem — hodnocen je skutecny zajem dané zainteresované strany na rozvoji
cestovniho ruchu ve mésté. Hodnoceni bylo provedeno na skale na Skale 1 - 10, kdy 1
znamena nizky zajem a 10 nejvyssi zajem

Tabulka 14 Analyza zainteresovanych stran mésta Uherské Hradisté

Subjekty plusobici ve mésté Subjekty pusobici mimo mésto
Zainteresovana strana Vyznam Zajem Zainteresovana strana Vyznam Zajem
Mésto Uherské Hradisté 8,1 7,8 Zlinsky kraj 7,4 6,2
Obyvatelé mésta 5,2 55 | DO @SN g 5,9 6,8

Vychodni Morava
Organizace destinacniho
Navstévnici mésta 7,2 6,8 managementu (DMO) - 7,8 8,5
Slovéacko
Organizace destinacniho o .
managementu (DMO) - 8,8 9,2 ya"?te‘”,“c' et 5,6 4,9
. estinaci
Slovacko
Ubytovaci zafizeni 7,7 9,3 Okolni mésta a obce 4,9 4,5
Provozovatelé turistickych 86 9.3 CzechTourism 6.8 48

atraktivit ve mésté
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Ostatni podnikatelé v

: Y ix 7,3 8 Investofi 7,2 55
cestovnim ruchu ve mésté

Zdroj: KPMG Ceska republika s.r.o. na zakladé dotaznikového Setieni N (13)

V ramci analyzy je posouzen vyznam a zajem téchto subjektl, pficemz jsou identifikovany Ctyfi
razné druhy subjektd, jejichz vyznam je nasledujici:

e Klicovi hraci — jsou subjekty, které mohou rozhodujicim zptsobem ovlivnit rozvoj
cestovniho ruchu ve mésté

e Ovlivnéni - jsou subjekty, které jsou strategii pozitivné ovliviiovani
Tvlrci — jsou subjekty, které definuji prostfedi pro rozvoj cestovniho ruchu

e Dav - jsou subjekty, které maji v souCasné relativné nizky vyznam, ale je nezbytné
sledovat pfipadné vyuzivat jejich zajmy

Graf 44 Vysledky analyzy zainteresovanych stran

Provozovatelé turistickych
atraktivit ve mésté

Ubytovaci zafizeni
[ ] Oe

DMO SLovacko
® DMO Slovacko -
Y externi aktivity

Ostatni podnikatelé v
turismu Mésto Uherské Hradisté
o (
Centrala cestovniho Navstévnici mésta
ruchu Vychodni Morava
Obyvatelé mésta

Zlinsky kraj
(]
Investofi

Zajem
(8]

o e

@ Navstévnici
Okolni mésta a obce okolnich
destinaci

CzechTourism

0 5 10
Stavajici vyznam

Zdroj: KPMG Ceska republika s.r.o.

Vysledky analyzy ve mésté potvrdily nutnost Fidit cestovni ruch na zakladé princip destinaéni
spoluprace, nebot vétSina zainteresovanych stran byla kvalifikovana jako kli€ovi hradi, se
kterymi je nezbytné vést permanentni dialog, spolupracovat na konkrétnich aktivitach a
projektech.
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Analyza institucionalniho zajiSténi cestovniho ruchu

Pro efektivni zajidténi cestovniho ruchu v Uherském Hraditi a jeho okoli je nezbytna efektivni
¢innost organizaci, které zajistuji vzajemnou spolupraci a koordinaci poskytovateld sluzeb
cestovniho ruchu.

Obréazek 25 Urovné organizaci destinaéniho managementu

Od roku 2018 je v platnosti nova Kategorizace
organizaci destinacniho managementu
Ministerstva pro mistni rozvoj a agentury Narodni DMO
CzechTourism, ktera stanovuje nové podminky
pro podporu destinatniho managementu.
Vysledkem tohoto systému je novy Ctyi-

droviiovy systém organizaci destinaéniho | / \ |
managementu. i !
Na celostatni urovni plni dlohu organizace | !
destinaéniho managementu Ceska centréla i / \ :
cestovniho ruchu - CzechTourism, ktera | !
stanovuje zakladni rozvoj potfeb v oblasti i |
cestovniho ruchu v rédmci Marketingové 4 X\

koncepce cestovniho ruchu. Centralnim
organem statni spravy v oblasti koncep&niho
rozvoje a podpory cestovniho ruchu je Ministerstvo pro mistni rozvoj Ceské republiky. V
soucasné dobé je v platnosti Koncepce statni politiky cestovniho ruchu na obdobi 2014-2020.

Zdroj: Kategorizace DMO

Ve Zlinském kraji od roku 2007 plsobi Centrala cestovniho ruchu
Vychodni Moravy, ktera tak pini roli krajské organizace destina¢niho
managementu. Ukolem centraly cestovniho ruchu Vychodni Moravy
je koordinovat rozvoj, propagaci a prezentaci cestovniho ruchu v
turistickém regionu Vychodni Morava, ktery geograficky pokryva Uzemi Zlinského kraje a
zaméfuje se na maximalni vyuziti jeho turistického potencialu. Zlinsky kraj je propagovan pod
znatkou Vychodni Morava a sloganem ,Kouzlo rozmanitosti®, ktery je uvadén u vSech
komunikacénich prostfedkd v grafické nebo zvukové podobé. Organizace v roce 2018 ziskala
certifikaci v ramci Kategorizace DMO.

l;‘ Siovcko]
Wychodni EEEES
MORAVA

Na uzemi kraje se v sou€asné dobé& nachazi 4 turistické oblasti — ValaSsko, KroméfiZzsko,
Zlinsko — Luhadovicko a Slovacko, které se nachazi také na uzemi Jihomoravského kraje a je
tak pFeskrajovou organizaci destinaéniho managementu. V dubnu 2020 byly vSechny tyto
organizace certifikovany vyjma Kroméfizska v ramci Kategorizace organizaci destinacniho
managementu pro kategorii oblastni DMO.

Mésto Uherské Hradisté je centrem turistické oblasti Slovacko. V roce 1999

e bylo zakladajicim ¢lenem organizace Region Slovacko. Organizace je tak
St ve Zlinském kraji nejdéle kontinualné plsobici organizaci plnici roli
SLOVACKO destinacniho managementu (DMO). DMO aktivné spolupracuje s mésty,

obcemi, mikroregiony, neziskovym a soukromym sektorem, agenturou
CzechTourism a dal$imi. DMO provozuje webovy portal www.slovacko.cz a dalSi produktové
weby, U€astni se veletrhll, FAM a press tripu, publikuje v médiich, pusobi na socialnich sitich a
vytvafi pozitivni PR celé turistické oblasti.

Pro mésto Uherské Hradisté také zajiStuje propagaci mésta v oblasti cestovniho ruchu a
provozuje pro mésto méstské informacni centrum a informacéni centrum pro mladez. Obé
informaéni centra pati v ramci Ceské republice k t¢ém nejlep$im, nebot jsou v rdmci svych
asociaci fazeny do nejvySsi kategorie A.

Soucasti institucionalniho zaji$téni cestovniho ruchu je také ,Komise kultury, cestovniho ruchu
a prezentace meésta“, ktera koordinuje aktivity cestovniho ruchu ve mésté.
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Analyza konkurence

Pro analyzu konkurence byla vybrana mésta, ktera se po¢tem obyvatel blizi Uherskému Hradisti.
Do srovnani byl také pfidan Uhersky Brod jako neblizsi vétSi mésto, které se mize zamérovat
na podobny segment navstévnosti. Analyza konkurence byla provedena z hlediska vykonnosti
téchto mést v oblasti turismu, a to podle dat navstévnosti v hromadnych ubytovacich zafizenich
a vybéru mistnich poplatkl za rok 2018.

Tabulka 15 Zakladni charakteristiky vykonnosti cestovniho ruchu pro vybrana mésta za rok 2018

Pocet Pocet Pocet Pocet Pocet Poplatek z Poplatek
obyvatel HUZ lizek v hostliv prenocovani ubytovaci za
HUZ HUZ kapacity rekreacni
pobyt
Bfeclav 24704 17 1048 27790 51 286 336700 240370
';rac‘)’é'ck“" 23256 6 334 10 481 26 242 504980  Nevybira
Hodonin 24 682 1 1021 41582 156 495 Newybira 1150000
Chrudim 23151 12 249 7339 15379 Nevybirda  Nevybira
Klatovy 22233 14 540 18 144 33120 611970 Newybira
Krnov 23397 10 344 7523 14 347 175190 Nevybir
KroméFiz 28816 19 1406 28 962 59 152 272920 35 250
Kutna Hora 20 580 23 845 43878 77115 658940 660600
Litoméfice 24001 15 846 22485 48 284 344920 Newybira
Sumperk 25957 10 364 14213 26 827 Nevybira Nevybira
EeEhY 16 493 11 348 9389 18913 111150 Nevybir
Brod
Vsetin 26 092 16 883 33178 184520 Nevybir

Uherske

Zdroj: Cesky statisticky ufad a monitor statni pokladny

Prvni kritériem pro srovnani téchto mést jsou data u kapacité ubytovacich zafizenich. Ze
srovnani vybranych mést vyplyva, Zze nejvétsim poctem lGzek disponuje Kroméfiz, nejvétSim
poctem ubytovacich zafizeni pak Kutna Hora. Uherské Hradisté se ve srovnani s témito mésty
nachazi na ¢tvrtém misté v poctu pokoju a v pfipadé poc¢tu ubytovacich zafizeni je dokonce na
tietim.

Graf 45 Porovnani ubytovaci kapacity v HUZ ve vybranych méstech v roce 2018
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Kroméfiz  Bfeclav  Hodonin  Uherské Litoméfice Kutnd Hora Klatovy ~ Vsetin ~ Sumperk  Uhersky Krnov  Havlickiv  Chrudim
Hradisté Brod Brod
m Pocet lUZek v ubytovacim zafizeni Pocet ubytovacich zafizeni

Zdroj: Cesky statisticky Grad
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Pro objektivni porovnani navstévnosti mést bylo zvoleno kritérium poctu pfenocovani na pocet
obyvatel. Z tohoto indexu vyplyva, Ze nejvétsi pocet pfenocovani na pocet obyvatel ma mésto
Hodonin, dale Kutna Hora a hned za témito mésty se nachazi Uherské Hradisté. Mésto tak
dosahuje mnohem lepsiho postaveni v navstévnosti, nez Kroméfiz jako mésto zapsané na
seznam UNESCO.

Graf 46 Pocet pfenocovani na poéet obyvatel v HUZ ve vybranych méstech za rok 2018 (iritacni index)
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Kutna Hora
Uherské Hradisté
Breclav
Kroméfriz
Litomérice
Klatovy
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Krnov
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1,15

1,13
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Zdroj: Cesky statisticky Gfad

Oficialni Udaje o vytizenosti ubytovacich kapacit na drovni téchto mést CSU neposkytuje.
Vytizenost byla vypocétena na zakladé dostupnych udajl pouze jako teoreticka hodnota pro
srovnani téchto mést. Z uvedenych hodnot vyplyva, ze nejlepsi vytizenost ubytovacich kapacit
ma mésto Hodonin, dale Kutna hora a na tfetim misté se nachazi Uherské Hradisté.

Graf 47 Teoreticka vytizenost HUZ ve vybranych méstech za rok 2018

Hodonin 42%
Kutna Hora 25%
Uherské Hradisté 23%
Havli¢kav Brod 22%
Sumperk 20%
Vsetin 17%
Chrudim 17%
Klatovy 17%
Litomérice 16%
Uhersky Brod 15%
Breclav 13%
Kroméfriz 12%
Krnov 11%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Zdroj: KPMG Ceska republika s.r.o0. na zakladé dat Ceského statistického dradu

V tabulce vySe jsou také uvedeny hodnoty vySe vybéru mistnich poplatkd, které vSak neposkytuji
relevantni udaje pro srovnani z diivodu rGzné nastavenych sazeb a zpuUsobu jejich vybéru.
Pfesto tyto udaje poskytuji alespori orientacni informaci o tom, kolik mésto velikosti Uherského
Hradisté obvykle na mistnich poplatcich spojenych s turismem vybira.
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Vyhodnoceni podpory cestovniho ruchu a dosavadni
marketingové strategie mésta

Mésto Uherské HradiSté realizuje marketingovou podporu cestovniho ruchu predevSim
prostfednictvim organizace destinaCniho managementu ,Region Slovacko — sdruzeni pro rozvoj
cestovniho ruchu®, jejiz zakladatelem bylo také mésto Uherské Hradisté.

Cinnosti spojené s marketingovou podporou cestovniho ruchu mésta jsou Regionu Slovacko
(DMO Slovacko) vykonavany za Uplatu, pficemz kazdoro¢né je provadéno podrobné vyuétovani
v§ech vykonavanych ¢innosti. Vedle marketingovych aktivit Regionu Slovacko (DMO Slovacko)
zajistuje pro mésto také cinnosti méstského informacniho centra (MIC) a informacéniho centra
pro mladez (ICM).

A. FINANCOVANIiI CESTOVNIHO RUCHU

Financovani Cinnosti Regionu Slovacko (DMO Slovacko) zahrnuje zakladni pfispévek, ktery
k roku 2020 ¢ini 6 K& na obyvatele mésta a déale individualni dotace ve vysi 3,2 mil KE na provoz
méstského informaéniho centra a informaéniho centra pro mladez. Dal$i vydaje jsou hrazeny
z Fondu kultury a cestovniho ruchu, ktery byl za tim G¢elem zalozZen podle § 5, zakona 250/2000
Sb., o rozpoctovych pravidlech v roce 2019.

Fond je uréen k poskytovani finanénich prostfedkd formou dotaci za i¢elem podpory cestovniho
ruchu na uzemi mésta Uherské Hradisté. Fond je ur€en na konkrétni akce v oblasti cestovniho
ruchu, €innosti sméfujici k rozvoji turistické nabidky ve mésté Uherské Hradisté, edicné —
propagacni ¢innost, tvorbu novych produktd a turistickych bali¢k( a na dal$i aktivity v oblasti
cestovniho ruchu. Slouzi fyzickym a pravnickym osobam se sidlem na tzemi mésta.

V nize uvedené tabulce jsou uvedeny pfiblizné ro¢ni vydaje vynalozené méstem na podporu
rozvoje cestovniho ruchu, které v roce 2019 dosahly necelych 9 mil. K&. Vydaje na cestovni ruch
se tak podilely na celkovych vydajich rozpodtu (716 mil. K&) mésta priblizné 1,25 %.

Tabulka 16 Vydaje mésta na oblast cestovniho ruchu v roce 2019
Polozka Vydaje

Celkem 8 940 662
z toho hlavni poloZky
Nakup materialu jinde neuvedenych 557 775
Transfery fundacim, ustaviim, OPS 5 000 000
Transfery - neziskovym organizacim 3228 000

Zdroj: Rozpocet mésta Uherské Hradisté

DalSim vydajem mésta je také dotace na pro Park Rochus, 0.p.s., ve vySi 2 mil. KE ro€né. DalSim
vydajem je neinvestiéni dotace Rimskokatolické farnosti na projekt ,Oteviené brany* —na thradu
privodcl v kostele v dobé turistické sezony (projekt je realizovan ve spolupraci se Zlinskym
krajem). Vyznamnou vydajovou polozku tvofi neinvesti¢ni transfery spolkim — Asociaci ¢eskych
filmovych klubt dotace na Letni filmovou $kolu.

Vydajem, ktery je mozné zaradit také do podpory cestovniho ruchu, je pfispévek pro SdruzZeni
obci pro rozvoj Batova kanalu a vodni cesty na fece Moravé ve vysi 5 K& na obyvatele.

Mésto realizuje také pfijmy z cestovniho ruch, a to z prodeje drobnych pfedmétu pfes Méstské
informacni centrum nebo pfijmy z jarmark(. Od poloviny roku 2020 jsou vSak tyto pfijmy pfijmem
Klubu kultury UH.

Specifickym pfijmem jsou pak dotace z jinych zdroji (Zlinsky kraj, Ministerstvo kultury nebo
Ministerstvo pro mistni rozvoj, pfipadné dotace z evropskych fondu), které sméruji bud pfimo
méstu, nebo DMO Slovacko, pfipadné dalSim organizacim ve mésté. Mésto také realizuje pfijmy
z mistnich poplatku - viz kapitola 2.3.4.
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Financovani cestovniho ruchu ve mésté tak probiha na principu vicezdrojového financovani.
Vefejné prostfedky z riznych zdroju jsou dale doplnény prostfedky ze soukromych, pfipadné
neziskovych zdrojli nebo vlastni vydélecné cinnosti jednotlivych aktérl cestovniho ruchu.
Pozitivem systému nastaveného ve méste je jista stabilita financovani, nicméné vyse prostredki
na cestovni ruch neni zdaleka dostateCna a neumoznuje realizovat zejména nakladné&jsi
komunikaéni aktivity.

B. MARKETINGOVE AKTIVITY CESTOVNIHO RUCHU

Marketingové aktivity cestovniho ruchu jsou primarné realizovany prostfednictvim DMO
Slovacko. Pro potfeby komunikaéniho mixu je vyuzivana pfedevsim podlinkova reklama (BTL),
ale také nastroje nadlinkové reklamy (ATL), jejiz rozsah zavisi pfevazné na dostupnych
finanénich  prostfedcich. Zakladnim komunikaéni kanalem jsou webové stranky
www.slovacko.cz, které jsou provazany s webovou prezentaci na strankach mésta
www.uherske-hradiste.cz. Bohuzel weby nejsou propojeny na portal cestovniho ruchu Zlinského
kraje www.vychodni-morava.cz.

V roce 2018 byly webové stranky www.slovacko.cz spustény v nové graficky a uzivatelsky
kvalitnéjSi podobé. Nedostatkem nového webu jsou chybéjici jazykové mutace a jejich
pfizpGsobeni hlavnim cilovym skupinam. Zadouci by bylo mit jazykové mutace minimalné
v angli¢ting, némdciné a polstiné. Webové stranky obsahuji zakladni prehled o nabidce
cestovniho ruchu ve mésté a celého uzemi Slovacka. Diléim nedostatkem webu je prozatim jeho
nizSi produktova orientace (uvedeni programovych nabidek a bali¢kd pro rdzné cilové skupiny
a zdrojové trhy) a dale vy$Si mira provazanosti na socialni sité.

Web mésta respektive web méstského informaéniho centra zaméfena na nabidku v oblasti
turismu byla v poslednich letech rovnéz inovovana. Web obsahuje také virtualni prohlidku
mésta, odkaz na web kameru a odkazy na rezervacni systémy. Celkova navstévnost webu podle
Google Analytics dosahla v roce 2018 celkem 133 742 navstév od 89 286 uzivateld. V roce 2019
mély stranky MIC celkem 128 757 navstév od 88 826 uzivatell. Web je vSak spiSe jen nabidkou
v oblasti cestovniho ruchu, chybi mu moderni komunikacéni pojeti a vétsi produktova orientace.

Soucasti marketingové komunikace mésta je také vyzivani socialnich siti, ktery jsou Facebook
a Instagram. Facebook mél v dubnu 2020 pfes 4 000 fanouskd, Instagram pak pfes 1 000
fanouska.

Pro marketingovou komunikaci cestovniho ruchu jsou dale vyuZivany dalSi specializované
internetové servery, ktery jsou www.wineofczechrepublic.cz, www.NaKole.cz, www.czecot.cz,
www.kudyznudy.cz, www.denik.cz, www.slovackodnes.cz, www.rockmax.cz, www.mesto-uh.cz
a dalsi.

Pro propagaci mésta jsou vyuzivany také produktové tiskoviny (edice) anebo je propagace
realizovana prostfednictvim tisku. V tisku probiha prezentace v regionalnich i celostatnich
tiskovinach — Slovacky denik, Dobry den s kuryrem, Zpravodaj mésta Uherské Hradisté,
Magazin S plus, Okno do kraje, Mlada fronta, Staroméstské noviny, Ostrozské listy, Kunovjan,
CTK, Stamgast a gurman, Vinarsky obzor.

Nadlinkova reklama je nastavovana specificky kazdy rok zvlast dle zaméfeni jednotlivych
komunika¢nich kampani.

Specifickym komunika&nim kanalem je pak u¢ast mésta na veletrzich cestovniho ruchu, ktera je
v8ak realizovana nej¢astéji ve spolupraci s DMO Slovacko prostfednictvim Centraly cestovniho
ruchu Vychodni Morava. Mé&sto se tak G&astni pfevazné veletrhu na uzemi CR Regiontour Brno,
Dovolend a Region Ostrava, Infotour & Cykloturistika Hradec Kralové nebo veletrhu na
Slovensku ITF Slovakiatour Bratislava.

Rozsah a kvalita marketingové komunikace je zna¢né zavisla jak na dostupnych financnich
prostfedcich, ale také na velikosti marketingového tymu, ktery se témto aktivitam muze vénovat.
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Cilem tak musi byt nejen ziskani vice finan¢nich prostfedk, ale je$té vy$Si mira spoluprace
jednotlivych subjektll cestovniho ruchu, véetné CCR Vychodni Morava a agentury
CzechTourism.
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Vyhodnoceni potencialu cestovniho ruchu

Hodnoceni potencialu predstavuje hodnoceni pfedpokladd a vhodnosti kraje (Uzemi) pro
cestovni ruch. V roce 2010 bylo Ustavem Gzemniho rozvoje ve spolupraci s Ministerstvem pro
mistni rozvoj provedeno na zakladé jednotné metodiky hodnoceni potencialu cestovniho ruchu
dle jednotlivych obci s rozSifenou plsobnosti. Hodnoceni je tedy k dispozici také pro SO ORP
Uherské Hradisté. Vysledky tohoto hodnoceni je mozné povazovat za stéle relevantni, nebot

Zejmena uroven .E)nmarmho potencialu S€ V o476k 26 Potencial cestovniho rushu SO ORP Uherské Hradisté
Case neméni pfilis rychle.

Metodika hodnoceni potencialu cestovniho
ruchu se zaméfovala na rozhodujici aspekty
ovliviujici  rozvoj cestovniho ruchu a
rekreace v Uzemi. Jelikoz soubor uzemnich
podminek  a pfedpokladd  pro  rozvoj
cestovniho ruchu vytvari slozity
multidisciplinarni systém, do néhoz vstupuje
mnoho aspektl a kvantifikace systému je tak
velmi slozitd, bylo podminkou zkoumani
tohoto systému jeho zjednoduSeni a
roz€lenéni na méfitelné segmenty. Ty pak
vystupuji v pozici diléich potenciall
cestovniho ruchu a celkovy potencial je
koncipovan jako jejich souhrn. V bodovém
vyjadreni je dilcéim segmentdm pfifazovan

Rozloha: 518 km’

urCity pocCet bodl. SouCet bodl pak oo

Podet obci: 48
predstavuje konecny potencial cestovniho
ruchu. Zdroj: Ustav tizemniho rozvoje

Nejvyssiho potencialu na km? dosahuje ve Zlinském kraji SO ORP RozZnov pod Radhostém.
Vysoky potencial je rovnéz v SO ORP Vizovice a Luhacovice. SO ORP Uherské Hradisté a SO

vySSim.

Tabulka 17 Bodova hodnota potencialu v SO ORP Zlinského kraje vyjadiena na km?
SO ORP Rozloha v km? Bodova hodnota potencialu Potencial na km?
z [¢] 239

1020 427
Vizovice 146 615 4,21
Luhacovice 178 745 4,19
Valasské Mez 230 790 343
Otrokovice 112 375 3,35
Valasskeé Klobouky 259 855 3,30
Bystrice pod Hostynem 164 535 3,26
Holesov 133 430 323

350 725 2,07
Uhersky Brod 473 970 2,05
499 950 1,90
662 1045 1,58

Zdroj: Vlastni zpracovani na zakladé dat CSU a UUR - Potencial cestovniho ruchu v CR
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Na zakladé dat potencialu je vSak mozné provést vypocet efektivity jeho vyuziti, ktery je ziskan
vynasobenim hodnoty potencialu dostupného na km?2 a vyuzitim potencialu. Vyuziti potencialu
vyjadfuje po&et prenocovani vydéleny celkovou hodnotou potencialu dle UUR. Celkova hodnota
potencialu dle UUR je v grafu znazorné&na &ervenou linii.

Graf 48 Efektivita vyuZziti potencialu jednotlivych ORP

1200 ~ 4615 r 4800
1000 4000
800 3200
600 2400
400 1600
200 800
0 0

= Bodova hodnota potenciélu —— Efektivita vyuZiti potencialu
Zdroj: KPMG Ceska republika, s.r.o na zakladé dat CSU a UUR - Potencial cestovniho ruchu v CR

Na zakladé analyzy jednotlivych pfedpokladll cestovniho ruchu a hodnoceni jeho vyuziti ma
mésto Uherské Hradisté nejvhodné;jsi pfedpoklady pro nasledujici formy cestovniho ruchu:

Forma cestovniho ruchu Klicové divod

Méstsky kulturni turismus Méstska pamatkova zbna, tradi¢ni kulturni
instituce/zafizeni a kulturni akce, slovacké
tradice, vino, gastronomie

Aktivni turismus (cykloturistika, pési turistika) | Cyklostezky, pési stezky a nauéné stezky ve
mésté a okoli, Aquapark a dal$i sportovni a
volno&asova infrastruktura, vino

Rekreacni plavba Batlv kanal a souvisejici nabidka

Cirkevni turistika Cyrilometodéjska stezka, atraktivity v okoli
mésta (Velehrad)

Tyto formy cestovniho ruchu je v8ak nezbytné rozvijet na zékladé systematicky rozvijeného
produktového portfolia v navaznosti na definované cilové skupiny a zdrojové trhy. Vychodiskem
pro vyuziti téchto pfedpokladu je tak dlouhodobé strategické planovani a partnerstvi subjektt na
zakladé principu destinaéni spoluprace. Pfi podpore rozvoje jednotlivych forem cestovniho ruchu
je nezbytné brat ohledy také na limity inosnosti daného Uzemi.

VyuzZiti potencidlu cestovniho ruchu tak souvisi s konkrétnimi zaméry a projekty mésta.
V sou€asné dobé maji pro mésto nejvétsi potencial pro rozvoj tyto lokality:

e Rozvoj rekreaénich lokalit ve mésté - VySiny sv. Metodéje, Parku Rochus
a Kunovsky les, nabfezZi feky Moravy;
e Byvala véznice - proména nejvice autentické ¢asti byvalého justi€éniho palace
s nechvalné proslulou véznici v unikatni muzeum totalitnich reziml — paméti apod.

e Stara radnice v¢&. nadvofi — atraktivni, vefejné pfistupna, symbol mésta, dominantni
pamatka apod.

Hradisté chytfe - VyuzZiti konceptu Smart City a navazujicich strategii k udrzitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté.,
reg. ¢. CZ.03.4.74/0.0/0.0/17_080/0010071

M © 2021 Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.

Document Classification: Public

51



2.12

Evropska unie ] —
Evropsky socialni fond @ Uherské Hradiste
Operaéni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

Vazba Koncepce na koncepéni dokumenty mésta, krajskou a
narodni uroven

Koncepce predstavuje zakladni ideové vychodisko, které usmériiuje ve stfednédobém az
dlouhodobém horizontu pfistup mésta k rozvoji cestovniho ruchu v navaznosti na aktualné
platny Program rozvoje mésta Uherské Hradi$té do roku 2030, Uzemni plan mésta Uherské
Hradisté a dalSi tematické (segmentové) strategické dokumenty.

A. Lokalni (méstska) uroven
Program rozvoje mésta Uherské Hradisté

V soucasné dobe je v platnosti Program rozvoje mésta Uherské Hradisté do roku 2030 (dale jen
Program), ktery byl schvalen zastupitelstvem mésta. Program zahrnuje strategickou vizi rozvoje
mésta a strategicky ramec obsahujici rozvojové oblasti a realiza¢ni cile, které maji vést k jejimu
naplinéni.

Vize Uherského Hradisté

pulsujici srdce Slovacka, dynamické mésto s vysokou kvalitou zivota,
atraktivni pro obyvatele, investory a navstévniky

Program je zpracovan multidisciplinarnim zplsobem, coz s ohledem na prifezovy charakter
turismu znamena, zZe realizagni cile a opatfeni na jeho podporu se prolinaji napfic strategickym
ramcem Programu. Konkrétni opatfeni na podporu rozvoje turismu jsou soucasti. Rozvojové
oblasti a realiza¢niho cile: D/6 - ZlepSit organiza¢ni predpoklady pro rozvoj cestovniho
ruchu.

e DJ/6/1 - Vytvoreni strategie udrzitelného rozvoje cestovniho ruchu v Uherském Hradisti
a okoli.

e D/6/2 - Podpora aktivit Regionu Slovacko a méstského informaéniho centra pfi
koordinace a propojovani subjektl v cestovnim ruchu a zvySovani nabidky turistickych
produkt(i ve mésté i v SirSim okoli.

e D/6/3 - Podpora zlepSeni kvality sluzeb soukromého sektoru.

e D/6/4 - Zavedeni turistickych autobusU s nabidkou riznych vyletu.

e D/6/5 - Modernizace informacniho a navigacniho systému mésta.

Program tak vytvafi pfedevsSim predpoklady pro vytvofeni této Koncepce, ktera pfedstavuje
ucelenou strategii mésta na podporu rozvoje turismu.

Uzemni plan mésta Uherské Hradisté

Mésto Uherské Hradisté v roce 2020 zpracovalo novy uzemni plan, ktery nabyl ucinnosti dne
ode dne 28. 12. 2020. Uzemni plan mimo jiné vymezuje podminky pro rekrealni vyuzZivani
krajiny, které vytvareji pfedpoklady pro rozvoj cestovniho ruchu a jeho uzemni prdmét.

Platny izemni plan mésta vymezuje tyto podminky pro rekreaéni vyuzivani krajiny:

e Stabilizuje stavajici sportovni a rekrealni zafizeni situované v zastavéném Uzemi u
Smetanovych sadl (zimni a fotbalovy stadion, lehkoatleticky stadion, sportovni hala,
koupalisté, tenisové kurty, aquacentrum apod.).

e Vysoky rekreac¢ni potencial lokality Rochus je podpofen navrhem rozSifeni rekreacné
sportovniho arealu na severovychodnim uboc&i a navrhem a stabilizaci feSeni celé
oblasti Rochus, jako krajinarsky vyznamného tzemi s rekreacéni funkci (sakralni
stavby, muzeum v pfirodé — skanzen, expozice mistnich rostlin a sad ovocnych odrad
apod. pfi respektovani ochrany této vyznamné pfirodni lokality).

e Vyznamny rekreacni potencial lokality Maratickych sklep(, které pfedstavuji zaroven
unikatni krajinarskou kompozici tradi€nich vinic a vinnych sklept podporuje uzemni
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plan vymezenim této lokality jako specifické plochy s rozdilnym zpusobem vyuziti —
plocha RX.

e Uzemni plan navrhuje cyklistickou trasu Sady — sidli§té Maratice a dal$i trasy
vychazejici z potfeb a potencialu uzemi.

o Uzemni plan stabilizuje sit stavajicich cyklistickych stezek / tras, navrhuije jejich
propojeni a doplnéni severojizni trasu vedenou podél zelezni¢ni trati propojenou
prostfednictvim lavky pres feku Moravu se Starym Méstem. Tento navrh je doplnén o
novou lavku pres feku Moravu u COV a na ni navazujici cyklistické stezky / trasy
zapado-vychodnim smérem.

Vazba na Segmentové koncepce mésta

Cestovni ruch jako prufezové odvétvi ma vazby na dal$i oblasti Zivota ve mésté a mélo by byt
v souladu s nimi rozvijeno. S nasledujicimi koncepénimi dokumenty mésta je turismus nejvice
provazan:
e Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich pramyslu (KKP) v Uherském Hradisti do roku
2030

e Koncepce fizeni a rozvoje kultury v Uherském Hradisti do roku 2030
e Koncepce rozvoje a fizeni sportu mésta Uherské Hradisté do roku 2030

B. Regionalni turoven
Strategie rozvoje Zlinského kraje 2030
Strategie rozvoje Zlinského kraje na obdobi 2020 — 2030 (dale jen SRZK 2020 — 2030) je

priifezové podnikatelské odvétvi, které maze pfispivat k rozvoji kraje, prosperité jeho obyvatel a
posilovani image.

Cestovni ruch je ve SRZK 2020 - 2030 soucasti Pilife | — Ekonomika a trh prace ma dle této
strategie vazby na horizontalni charakteristiky oznaené modrou barvou. Cestovni ruch vSak
dokaze efektivné napomoci naplnéni minimalné jedné dalSi horizontalni charakteristiky
definované ve SRZK 2020 — 2030, ktera je v nize uvedeném schématu oznadena barvou
Sedivou.

Schéma 1: Horizontalni charakteristiky stanovené ve SRZK 2020 — 2030

BOhaty a prosperuj ici ZI insky + Cestovni ruch jako vyznnamné hospodarské odvétvi je nastrojem posilovani
E]

konkurenceschpnosti kraje.
* Podporuje vSestranny rozvoj a vede k ekonomické prosperité obyvatel kraje.

Otevieny a mobilni Zlinsky + Cestovni ruch otevira kraj lidem zvendi.
kraj + Podstatné se podili na mobilité obyvatele a navstévniku kraje.

Vyluc':n)'/ a exkluzivni Z|insky + Cestovni ruch podili na zvySovani image kraje, akcentuje regionalni specifika a odliSnosti.
krai + Cestovni ruch je efektivnim nastrojem vyuZiti kulturniho dédictvi, posiluje roli a vyznam
J kulturnich instituci v kraji.

Zdroj: prevzato z Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Zlinského kraje 2020 — 2030, KPMG Ceska republika

SRZK 2020 — 2030 definuje nékolik rozvojovych opatfeni, na které mize navazat také tato
Koncepce:

e Naplnéni rozvojového potencialu top destinaci cestovniho ruchu i opomijenych
(neobjevenych) lokalit;

e Rozvoj destinacniho managementu na urovni kraje a oblasti;

e VyuZiti koncentrace nehmotného kulturniho dédictvi pro ucely cestovniho ruchu;
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e Posileni provazanosti vzdélavacich, kulturnich a zazitkovych aktivit s cestovnim
ruchem;

o Posileni provazanosti zemédélstvi a vyroby lokalnich potravinarskych, textilnich a
femeslinych produktd s cestovnim ruchem.

Koncepce rozvoje cestovniho ruchu Zlinského kraje na obdobi 2020 - 2030

Koncepce je strategickym rozvojovym dokumentem kraje navazujicim na pfedchazejici Program
rozvoje cestovniho ruchu Zlinského kraje z let 2015 az 2020. Dokument definuje novou strategii
a pfistup kraje k tomuto odvétvi, které se podstatné podili na jeho ekonomické vykonnosti.
Strategie cestovniho ruchu je formulovana do 3 hlavnich priorit

e Priorita 1 Podpora nabidky a rozvoj potencialu cestovniho ruchu
e Priorita 2 DestinaCni management (vytvareni podminek pro fizeni destinace)
e Priorita 3 Destinacni marketing (marketingova strategie)

Z hlediska implementace této Koncepce vyplyvaji tyto zavéry:

e Zakladni a doprovodna infrastruktura cestovniho ruchu nebude z rozpoctu kraje
podporovana vyjma patefnich (liniovych staveb);

e Budou metodicky a finan¢né podporovany certifikované oblastni DMO dle pravidel
Kategorizace DMO;

e Bude vytvoren dotaéni program na podporu turistickych informacnich center v kraji

e Oficialné certifikované subjekty (CSKS, certifikaéni a klasifikaéni schémata) budou
zvyhodfiovany v ramci spoluprace s krajem a CCR Vychodni Morava;

e Systematicky budou rozvijeny tyto produkty cestovniho ruchu Zlinského kraje:

o Kulturni dédictvi a folklor na Vychodni Moravé;

o Poutni trasy Vychodni Moravy;

o Aktivné na Vychodni Moravé;

o Lazenstvi, wellness a wellbeing na Vychodni Moravé;
o Zlinsky kraj region pro business.

e Synergicky budovat hodnotu zna¢ky Vychodni Morava a sub-regionalnich znacek za
ucelem marketingové komunikace cestovniho ruchu kraje — silné regionalni znacky
jako je Slovacko a dalsi budou vyuzivany pro marketingovou komunikace dle jejich
vyznamu na zdrojovych trzich a cilovych skupinach zakaznikd.

C. Narodni Groven

Koncepce statni politiky cestovniho ruchu na obdobi 2014 — 2020 (Strategie
rozvoje cestovniho ruchu 2021+)

V sou€asné dobé je stale v platnosti Koncepce na obdobi do roku 2020. Z hlediska platnosti
nové Koncepce je relevantni budouci Strategie rozvoje cestovniho ruchu, ktera je v sou¢asné
dobé& v procesu pFipravy. Pracovni verze této Strategie s opira o vizi CR — SMART / inovativni
destinace v Cele Evropy a definuje téchto 5 strategickych oblasti:

e Systém;
Inovativni nabidka a zazitky;
Poptavka / Navstévnici;
Vyzkum, vyvoj, monitoring, informace;
Lidé.

S ohledem na dopady pandemie COVID-19 vlada za uCelem zmirnéni dopadli na odvétvi
cestovniho ruchu pfijala Krizovy akéni plan cestovniho ruchu v Ceské republice 2020-2021 a
zaroven pfistoupila k Upraveé pfipravené Strategie cestovniho ruchu 2021+.
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Z hlediska zaméreni cestovniho ruchu ve mésté z narodni politiky nyni vyplyva:

e Synergicky podporovat rozvoj cestovniho ruchu na zakladé principl destinaéniho
managementu a marketingu prostfednictvim Kategorizace DMO;

e Finan¢né podporovat marketing, doprovodnou infastrukturu cestovniho ruchu
prostfednictvim dota¢nich programu;

e  Aktivné rozvijet marketing Ceské republiky v zahrani¢i a podporovat doméci cestovni
ruch prostfednictvim aktivit agentury CzechTourism.
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3.1

Strukturovana SWOT analyza

Evropska unie
Evropsky socialni fond
Operacni program Zaméstnanost

Uherské Hradisté
Srdce Slovacka

V této Casti je provedena strukturovana SWOT analyza, ktera je syntetickou ¢asti analytické
¢asti. SWOT analyza je rozdélena na tfi ¢asti, a to na analyzu nabidky cestovniho ruchu, analyzu
destina¢niho managementu a analyzu destinacniho marketingu.

SWOT analyza nabidky cestovniho ruchu

Silné stranky

(Strengths)
Pestra a udrzovana puvodni folklorni tradice a
tradice vinohradnictvi ve mésté a okoli
narodniho vyznamu
Atraktivni vodni cesta vhodna pro rekreaéni
dopravu (BatGv kanal)
Atraktivni kulturni (Slovacké divadlo, Slovackée
muzeum) a sportovni (aquapark, fotbalovy
stadion) zafizeni ve mésté
Existence vyznamnych atraktivit ve mésté
napf. Muzeum v pfirodé Rochus
Husta sit’ pésich a nauénych stezek a cyklotras
ve mésté a jeho okoli
Tradi¢ni a dlouhodobé rozvijené akce konané
ve mésté
Existence zaméru na vybudovani kulturniho
kreativniho centra v budové Staré radnice

Slabé stranky

(Weaknesses)

Vysoka sezénnost turismu koncentrovana na
letni sezénu

Nevyuzity potencial pfirodni pamatky Rochus,
skanzenu a dal$ich lokalit pro rozvoj turismu a
volno€asovych aktivit

Nevyuzity potencial narodni kulturni pamatky -
Archeologicka lokalita Vysina sv. Metodéje
Chybéjici tematicka nabidka stravovacich
sluzeb spojena s tradici slovacké kuchyné
Atraktivita mésta ve vec€ernich hodinach a
moznosti kulturniho vyziti

Nedostate¢na kapacita infrastruktury pro
rekreacni plavbu na Batové kanale
Nedostate¢na kapacita cyklostezky podél
Batova kanalu v hlavni sezéné

Zpusob vyuziti nabfezi feky Moravy pro
volnocasové a rekreacni aktivity
Nedostatec¢na dostupnost leteckou dopravou

Prilezitosti Hrozby
(Opportunities) (Threats)

KEMG

ZlepSovani kvality a dostupnosti infrastruktury
pro cestovni ruch v okoli mésta

Atraktivni nabidka cestovniho ruchu v okoli
mésta (Velehrad/Modra, Buchlov/Buchlovice,
Luhacovice, Zlin)

Prodlouzeni plavebni sezény na Batove kanale
Intenzivnéjsi spoluprace v ramci soumésti na
koordinaci nabidky cestovniho ruchu

Vyuziti dota€nich programu na podporu
cestovniho ruchu

Vyuziti ttmatu dark tourism ve spojitosti
obnovou byvalé véznice totalitniho rezimu pro
zazitkové programy

Vétsi zapojeni soukromych zdroju do budovani
infrastruktury cestovniho ruchu

Elektrifikace zelezni¢ni trati do Uherského
Hradisté

Pfirodni a zivelné katastrofy (epidemie,
povodné, zaplavy, sucha, pozary, atd.)
Pfichod hospodarské recese a s tim spojeny
pokles zajmu o cestovni ruch
Podfinancovana obnova kulturniho dédictvi
a prirodniho bohatstvi

Zavislost rozvoje cestovniho ruchu pouze

na meéstskych zdrojich a zdrojich z dotacnich
program{

Vys8i aktivita konkurenénich mést — Hodonin,
Luhacovice, Uhersky Brod, Kyjov, Zlin, atd.
Pretézovani turistickych atraktivit a cild nad
jejich nosnou kapacitu
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3.2 SWOT analyza destinacnhiho managementu

Silné stranky Slabé stranky
Strengths Weaknesses
= Stabilni zazemi profesionalni organizace = Nedostate¢na personalni kapacita Regionu
destinaéniho managementu Region Slovacko Slovacko (DMO Slovéacko)
(DMO Slovacko) pfimo ve mésté = Chybi institucionalizace soukromého sektoru
= Certifikované turistické informacni centrum ve mésté a v okoli
= Podpora rozvoje cestovniho ruchu ze strany = Stale relativné nizké zapojeni soukromého
vedeni mésta a snaha o dlouhodobé sektoru ve mésté do destinacni spoluprace,
koncepcni vytvareni podminek pro rozvoj predevSim pak spoluprace s klicovymi
cestovniho ruchu firmami ve mésté
= Vyuzivani narodnich, krajskych, evropskych = Nizky podil oficialné certifikovanych
dotacnich tituldl pro potfeby rozvoje ubytovacich zafizeni ve mésté

cestovniho ruchu

Prilezitosti Hrozby
(Opportunities) (Threats)

= IntenzivnéjSi spoluprace v ramci trojmésti a = Nedostatek nebo neochota poskytnout
dalSi provazani spoluprace s okolim mésta verejné prostredky ze strany statu na podporu
= Zlepdeni spoluprace s CCR Vychodni Morava destinacni spoluprace
a agenturou CzechTourism = Nedostatek soukromych zdrojii na podporu
= Stabilni dotadni financovani destinaéniho destinacni spoluprace v disledku dopadu
managementu ze strany Zlinského kraje pandemie COVID 19
= Zvy3ovani kvality poskytovanych sluzeb — = Formalni napliiovani koncepénich a
vyuzivani narodnich certifikadnich systému strategickych dokumentd v oblasti turismu
= Zména zakona o mistnich poplatcich = Nedostatek kvalifikovanych a dostupnych

lidskych zdroja ve sluzbach cestovniho ruchu

3.3 SWOT analyza destinaéniho marketingu

Silné stranky Slabé stranky
(Strengths) ((WEELGESSES)
= Region Slovacko (DMO Slovacko) jako nositel = Zastaraly web http://www.uherske-
marketingovych a komunikacnich aktivit hradiste.cz/
mésta a okolIni destinace — synergické sdileni | = Chybi jazykové mutace webu Slovacko (AJ,
finanénich prostredku NJ, PL)
= Webova prezentace mésta, DMO Slovacko a = Nedostatek marketingovych nabidek,
profesionalné rozvijené socialni sité programu a bali¢ki v mimosezénnim obdobi
* Znacka mésta Uherske Hradiste - srdce = Msésto Uherské Hradisté jako takové nema
Slovacka jednoznacné identifikuje mésto jasné definované produktové portfolio
= Finan¢ni podpora marketingovych a cestovniho ruchu
komunikacnich aktivit méstem = Vysoka zavislost na domacim cestovnim

ruchu a Slovensku

Prilezitosti Hrozby
(Opportunities) (QUGES)

= Nardst domaciho cestovniho ruchu v = Upfednosthovani zajmu destinace Region
souvislosti s bezpec€nostni situaci ve svété Slovacko (DMO Slovacko) na ukor mésta
dopady pandemie COVID 19 = Vy38i marketingova a komunikagéni aktivita

= Poptavka po atraktivnich destinaci konkurenénich destinaci cestovniho ruchu

s vyprofilovanou nabidkou a produkty
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= Rostouci obliba Batova kanalu pro rekreacni = Nedostatek finan¢nich prostrfedki na
plavbu, aktivnich a udrzitelnych forem marketing cestovniho ruchu
cestovniho ruchu = Neochota spoluprace na marketingové
= Vyuziti silnych zdrojovych destinaci v okoli komunikaci v ramci trojmésti a s dalSimi
pro marketing cestovniho ruchu mésta obcemi, mésty a turistickymi cili v okoli

Vyhodnoceni SWOT analyzy

Cestovni ruch pro mésto Uherské Hradisté predstavuje duleZitou soucast mistni ekonomiky.
Tato skuteCnost je dana vychozimi pfedpoklady pro cestovni ruch, velmi dobrou image a
vnimanim mésta jak ze strany jeho obyvatel, tak potencionalnimi navstévniky.

Z analyzy vyplynulo, Ze mésto a jeho okoli mize v oblasti cestovniho ruchu stavét na nékterych
predpokladech. Ty mohou pfi jejich vhodném vyuziti pfispét k dalSimu zvySeni pfinosu z turismu.

Pfestoze mésto prostfednictvim své Cinnosti vytvafi solidni podminky zejména v oblasti
destinaéni spoluprace, podpory vybranych infrastrukturnich projektd, akci a marketingové
komunikace cestovniho ruchu, je i nadale nutné pracovat na odstranéni slabych stranek.

Identifikace klicovych problémi a rozvojovych potfeb mésta v oblasti turismu
e Vysoka sezonnost turismu koncentrovana na letni sezénu

e Ne zcela vyuzity potencial vybranych lokalit ve mésté napf. VySina sv. Metodéje, Park
Rochus a Kunovsky les, nabfezi feky Moravy; byvala véznice, Stara radnice a
nedostatec¢né finanéni zdroje na jejich rozvoj

e Chybi institucionalizace soukromého sektoru ve mésté a v okoli a jeho nizké zapojeni
do aktivit destinaéni spoluprace

e Vlastni mésto nema jednoznacné definované produktové portfolio cestovniho ruchu a
na né navazané produktové strategie

e Nedostatek ve vyuzivani marketingovych a komunikacnich nastroji cestovniho ruchu
napf. zastaraly web, chybgjici jazykové mutace
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Navrhova ¢ast
Turismus v Uherském Hradisti a jeho okoli pfedstavuje dulezitou sou¢ast hospodarstvi mésta,
podstatné se podili na zaméstnanosti a ekonomické prosperité jeho obyvatel. Smyslem

Koncepce je realizovat opatieni, ktera méstu umozni vyuzit dostupné predpoklady cestovniho
ruchu za ucelem jeho vSestranného rozvoje.

Vzhledem ktomu, Ze atraktivita mésta pro navstévniky je odrazem drovné kvality Zivota
obyvatel, bude vyuziti cestovniho ruchu pro rozvoj mésta Gzce zaviset na tom, jak se mésto stara
o svuj celkovy rozvoj, nabidku kulturnich, sportovnich sluzeb, bezpecnost obyvatel, kvalitu
zivotniho prostfedi, dopravu nebo zpusob vyuzivani vefejného prostoru. Zlep$eni v téchto
oblastech se projevi také na atraktivité mésta z hlediska turismu.

Rozvoj cestovniho ruchu proto také souvisi s ochotou mésta a ostatnich aktért cestovniho ruchu
aktivné podporovat realizaci klicovych rozvojovych projektl, jejimz vysledkem budou unikatni
atraktivity cestovniho ruchu, které podstatné zkvalitni nabidku pro navstévniky. Tyto atraktivity
vSak musi byt dusledné budovany s ohledem na potfeby obyvatel mésta tak, aby jejich realizace
vedla ke zvySeni kvality jejich Zivota ve mésté. Tento pfistup také pomuze jejich prosazeni a
rychlejsi realizaci. S ohledem na rozpoc¢tové moznosti musi byt tyto projekty realizovany na
zakladé spoluprace mésta a soukromého, pfipadné neziskového sektoru.

Turismus ve mésté také neni mozné rozvijet izolované pouze prostfednictvim mésta. Uherské
Hradisté predstavuje spoleéné s Kunovicemi a Starym Méstem nejen pfirozené centrum
méstské aglomerace, ale také v ramci SirSiho tzemi SO ORP Uherské Hradisté a Turistické
oblasti Slovacko.

Metodika navrhové ¢asti Koncepce

Obsahem navrhové Casti je strategicka Cast oObrazek 27 Strategicky rémec Koncepce
Koncepce, ktera je zpracovana na zakladé
provedené analyzy a syntézy dostupnych
informaci o stavu cestovniho ruchu v Uherském

VIZE

Hradisti a jeho okoli.
Zakladnim vychodiskem Koncepce je vize
cestovniho ruchu, ktera je stanovena s vyhledem

do roku 2030. Na vizi navazuji globdlni a
strategickeé cile.

Koncepce je dale rozpracovana prostiednictvim :

priorit a opatFeni, ktera vychazi z predpokladi a Opetroni 22

potencialu cestovniho ruchu meésta a okoli.

Priorita 2.

Opatfeni jsou stanovena tak, aby jejich Systém produktd destinace
prostfednictvim bylo mozné reagovat na aktualni _'_,_ »
trendy a rizika, a vytvaret tak vhodné podminky Mechanizmy fizeni implementace a rizika

pro rozvoj cestovniho ruchu. Pro sledovani
zpusobu naplnéni opatfeni, aktivit a dil¢ich projektld a jejich efektivity jsou soucasti takeé
indikatory (kritéria ispéchu).

Soucasti navrhové ¢asti je také vychozi indikativni finanéni ramec, ktery stanovuje
predpokladané roc¢ni finanéni naroky na realizaci opatfeni Koncepce. Uveden je rovnéz navrh
zpusobu monitoringu a vyhodnocovani Koncepce tak, aby bylo systematicky zajisténo, ze se na
jednotlivych opatfenich pracuje.
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Srdce Slovacka

Vize Uherského Hradisté v oblasti turismu

Vize je formulovana na Casové obdobi do roku 2030 a naznaluje cilovy Zadouci smér
strategického rozvoje mésta v oblasti cestovniho ruchu. Vize se opira o hodnoty mésta, vyuziva
jeho pfilezitosti a vhodnym zpUsobem je rozviji s cilem vytvafet podminky pro udrzitelny rozvoj

turismu. Soucasti vize jsou stavebni kameny, které vyjadfuji zpudsob jejiho dosazeni.

Autenticita

Nabidka pro navstévniky zahrnujici
spektrum produktt cestovniho ruchu
vychazi z unikatnich predpokladii mésta
a Turistické destinace Slovacko, coZ ji
dostate¢né odliSuje na trhu.

Udrzitelny rozvoj

Rozvoj turismu je realizovan ve vzajemné
rovnovaze mezi pozadavky na ochranu
prirody a krajiny, péci o historicky a kultumni
odkaz mésta a jeho socioekonomicky
rozvoj.

Znalosti

Turismus je rozvijen na zakladé znalosti,
relevantnich datech a informacich tak, aby
vysledkem byl odpovédny pfistup

k rozhodovani o jednotlivych zamérech
souvisejicich s podporou jeho rozvoje.

VIZE 2030

Mésto Uherské Hradisté je celoroCni
destinaci cestovniho ruchu a srdcem
Turistické oblasti Slovacko.

Destinace je fizena na zakladé
vzajemného partnerstvi aktérd
cestovniho ruchu, jejimz vysledkem
jsou autentické produkty cestovniho
ruchu

Cestovni ruch ve mésteé prispiva
k jeho vSestrannému rozvoji, je
nastrojem zvySovani kvality zivota
obyvatel a posiluje jeho image.

Spoluprace

Podpora rozvoje turismu je disledné
realizovana na zakladé 3K principu, tedy
v (izké spolupraci a vzajemné soucinnosti
zainteresovanych stran ve mésté
a Turistické oblasti Slovacko.

Atraktivita

Podporované aktivity sméfuji ke zvySovani
kvality nabidky, posilovani hodnoty znacky
(brandu) Uherského Hradisté a Slovacka,
coz zvySuje atraktivitu destinace pro jeji
navstévniky.

Kvalita

Kvalita se prolina do vSech aktivit v oblasti

podpory rozvoje turismu. Vysledkem jejiho
uplatriovani je schopnost poskytovatelli

sluZeb naplnit vysoka ocekavani
navstévnikl mésta

Predpokladem pro naplnéni vize je nejen respektovani jednotlivych stavebnich kamena vize,
které predstavuji kli€ové principy pro podporu cestovniho ruchu ve mésté, ale také koncepéni
pfistup k rozvoji cestovniho ruchu, ktery je sou€asti této Koncepce.

Cile Uherské Hradiste v oblasti turismu

Naplnéni vize vyzaduje konkrétné stanovené cile, které je vhodné definovat na krat$i ¢asovy
horizont tak, aby bylo mozné reagovat na zménu vyvoje cestovniho ruchu. Vhodné nastavené
cile tak Iépe pfispivaji k dosazeni vize. Cile jsou proto stanoveny v horizontu do roku 2025 a
v nasledném vyhledu do roku 2030.

STRATEGICKY CiL

Strategickym cilem Koncepce je zvySeni pocétu pfenocovani hostl ve mésté

a udrzeni vyznamu mésta Uherské Hradisté v ramci Turistické oblasti Slovacko,
a to pfi zachovani primérné délky pobytu.

V nize uvedené tabulce jsou uvedeny kontextové indikatory, které pfedstavuji vychozi kritéria
uspésnosti pro realizace Koncepce.

Vychozi hodnota Vyhled
(2019) 2030

Zdroj pro
méreni

Indikator pro méreni globalniho cile

= Podil mésta na SO ORP Uherské Hradisté /
Turistické oblasti Slovacko v poctu prenocovani
v HUz

31,6%/114 % 30 %/10 % 30 % /10 % Csu*
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= Délka pobytu hostii v HUZ ve mésté 2,0 2,1 2,2 ¢su*
= Stabilizace vnimani Uherského Hradisté jako centra 1 pozice / 1 pozice / 1 pozice / Vyzkum
Slovacka 22,9 % populace | do 25 % populace = do 25 % populace image **

(*) MéFeno na zakladé dajti z Vefejné databaze CSU.
(**) Méfeno na zakladé vlastniho vyzkumu image, ktery bude dle stejné metodiky opakovan v roce 2025 a 2030.

SPECIFICKE CIiLE

Strategicky cil je dale rozpracovan do jednotlivych specifickych cilll, na jejichz zakladé je
stanovena struktura priorit Koncepce. Soucasti strategickych cilll jsou také indikatory pro méfeni
jejich naplnéni.

Vychozi

Strategické cile Indikator Zdroj méreni

hodnota

P = Urove predpokladti a +250 b +50.b. Hodnoceni
Strategicky Zrtzzec?é:l‘lljy:::t:)vniho potencialu cestovniho Bude ) P i Rk P i potencialu
cil 1 I")uchu ruchu stanoveno k vychozi k vychozi cestovniho
hodnoté hodnoté ruchu ZLK (*)
= Pocet aktivnich partner( 50 70
SELCR A Posileni spoluprace podI|IeJ|<;|gh ste na 35 Kategorizace
cil 2 ve mésté Spolupract v unsmu aktivnich aktivnich DMO (*)

v ramci mésta v ramei partneri roéné | partnerti roné

DMO Slovacko
Zvyseni ucinnosti o TEani oA .
S1E G [ A marketingové Zvysen[ zamuon aystevu o +2, P. b', +5, P. b', Vlastni
. . . Uherského Hradisté 142 % k vychozi k vychozi . .
cil 3 komunikace cestovniho p . . vyzkum (***)
(populace CR) hodnoté hodnoté

ruchu

(*) Méfeno na vysledkt hodnoceni potencialu cestovniho ruchu Zlinského kraje z roku 2021
(**) MéFeno na zakladé informaci Kategorizace organizaci destinatniho managementu
(***) Méfeno na zakladé vlastniho vyzkumu image, ktery bude dle stejné metodiky opakovan v roce 2025 a 2030

Priority a opatieni na podporu rozvoje turismu v Uherském
Hradisti

Priority a na né navazujici opatfeni jsou stanoveny na zakladé aktualnich a rozvojovych potfeb
cestovniho ruchu v Uherském Hradisti a pfedstavuji ramec pro realizaci Koncepce.

Priorita 1 Priorita 2 Priorita 3
Rozvoj nabidky cestovniho Destinaéni management Marketingova strategie
ruchu a dostupnost
Opatieni 1.1 Opatieni 2.1 Opatieni 3.1
Vytvareni podminek pro rozvoj Rozvoj destinacni spoluprace Podpora tvorby produktl
nabidky cestovniho ruchu ve mésté a okoli cestovniho ruchu
Opatieni 1.2 Opatieni 2.2 Opatieni 3.2
Podpora zpfistupnéni Management zdroju mésta Strategie znacky a komunikaéni
turistickych atraktivit a mobility pro rozvoj cestovniho ruchu aktivity cestovniho ruchu

navstévnikl
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PRIORITA 1 — Rozvoj nabidky cestovniho ruchu a dostupnost

Prioritni oblast je zaméfena na podporu nabidky a rozvoj potencialu cestovniho ruchu na tzemi
mésta Uherské Hradisté a jeho okoli. Soucasti je také podpora zpfistupfiovani turistickych cill
a usnadriovani mobility navstévnik( ve mésté a jeho napojeni na okoli.

Resené problémy a rozvojové potieby
e Vysoka sezénnost turismu koncentrovana na letni sezénu (duben — prvni pol. zafi).

o Nedostatecné vyuzity potencial vybranych lokalit ve mésté napf. Vysina sv. Metodé&je,
Park Rochus a Kunovsky les, nabfezi feky Moravy; byvala véznice, stara radnice a
nedostate¢né finan¢ni zdroje na jejich rozvoj.

e Nedostatky v kapacité dopravni infrastruktury cestovniho ruchu a propojovani
turistickych cilt a atraktivit.

OPATRENI 1.1 VYTVARENI PODMINEK PRO ROZVOJ NABIDKY CESTOVNIHO

RUCHU
Cile a zaméry opatreni

e Zefektivnit vyuZiti dostupnych pfedpokladii pro rozvoj cestovniho ruchu a tvorbu produktové
nabidky
e Zkvalitnit uroveri vefejné infrastruktury cestovniho ruchu ve mésté a jeho okoli

Strategie opatreni

Realizace tohoto opatfeni vyZaduje disledné uplatfiovani nastroji mésta v oblasti strategického rozvoje,
uzemniho planovani, dopravy, kultury, pamatkové péce, sportu, podpory investic nebo ochrany Zivotniho
prostfedi a zaméfeni se na odstrafiovani barier, které omezuji vyuZiti potencialu cestovniho ruchu.

Klicovym predpokladem pro rozvoj turismu je kvalitni infrastruktura, atraktivity a nabidka sluzeb.
Verfejnou zakladni a doprovodnou infrastrukturu cestovniho ruchu, kulturni, sportovni, konferen¢ni a
volnoCasova zafizeni ve vlastnictvi mésta je nezbytné podporovat a investovat do jejich rozvoje. V
pfipadé ostatni infrastruktury a dalSich atraktivit v jiném vlastnictvi je roli mésta vytvaret podminky pro
jeji rozvoj a za€leni do nabidky mésta.

Nadale je nutné nejen zkvalithovat stavajici nabidku cestovniho ruchu ve mésté, ale také aktivné
pracovat na novych rozvojovych projektech (viz bod 4.5), jejichz vysledkem budou dalSi atraktivity
cestovniho ruchu. Zasadnimi rozvojovymi projekty je pro mésto rozvoj rekreaénich ploch - Vysiny sv.
Metodéje, Parku Rochus, Kunovského lesa a nabfezi feky Moravy, dale obnovy budovy staré radnice
v&etné& nadvofi nebo budovy Justi€niho palace.

Perspektivnim zamérem, ktery maze pfinést konkurenéni vyhodu a odli$eni se na trhu cestovniho ruchu,
je vyuziti tématu kreativniho potencialu mésta ve spojeni se slovackymi tradicemi, jehoz vysledkem je
soubor projektd, které jsou soucasti Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich pramysld v Uherském
Hradisti.

Na zakladé takovych projektl je mozné zkvalitnit produktové portfolio cestovniho ruchu meésta (viz
opatfeni 3.1). Pro tyto projekty by mély byt systematicky vyhledavany lokality v ramci katastru mésta,
vyhledavany finan€ni zdroje pro jejich realizaci a zrealizovany méstem ve spolupraci se soukromymi
nebo neziskovymi subjekty.

Za uCelem dosazeni vyssi atraktivity pro soukromé investice by mésto mélo vytvaret podminky v ramci
uzemniho planu, rozpoctu, pravnich pfedpist (obecné zavazné vyhlasSky a nafizeni mésta) poplatkové
politiky (mistni poplatky), které budou transparentné viici potencialnim investorim komunikovany. Vynos
z téchto poplatku je vhodné transparentné alespon ¢aste¢neé vracet do podpory rozvoje turismu ve mésté
(rozvojové projekty, marketingové aktivity), a to ve formeé pfispévku do Fondu kultury a cestovniho ruchu
nebo na spolufinancovani rozvojovych projektt (dale viz opatfeni 2.1)

Vzhledem k tomu, Ze vysoky potencial cestovniho ruchu a jeho unikatni pfedpoklady se nachazeji také
mimo hranice mésta, je nezbytné pfijmout roli lidra a ve spolupraci s okolnimi obcemi (Uzemi ORP) a
pracovat na dalSich rozvojovych projektech a disledné dbat na to, aby z jejich realizace mésto a jeho
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obyvatelé profitovalo. Projekty musi vést k tomu, Ze se mésto musi posilovat svdj vyznam jako destinace
cestovniho ruchu a centrum SirSiho okoli.
Typové aktivity / projekty Garant Spoluprace
1. Posuzovat kli¢ové strategické zaméry ve mésté a jeho MU U"k'.'huwar MIU VHK_ vSechny Gtvary, DMO
koli z hlediska vyuziti a dopadl cestovniho ruchu meéstskeho Slovécko
o Y p arc’hltekta’ ]
2. Rozvijet rekreadni plochy ve mésté (Vysina sv. Metodéje, mgsg:é'hg“’ar gé’bgr'"kalgf;’oérkﬂ‘gﬁ':
Park Rochus, Ku'nvovs,ky les .a.nabrcve2| feky Mqravy) tgke architekta sportu; DMO ,Slovécko, Park
s ohledem na zvySeni atraktivity mésta z hlediska turismu ’ ’ Rochus 0.p.s
3. Realizovat obnovu budovy staré Radnice v&etné nadvofi a mgsi':é'hg“’ar g;’bgr"'kalgi?oérk';‘é‘fﬁ':
vhodne_}:lo furlkcnlho vyuziti ve vztahu k vyuziti kreativniho architekta sportu; DMO élova’cko, Park
potencialu mésta Rochus 0.p.s
o MU UH - Utvar MU UH — Odbor investic;
4. Rozvijet ostatni turistickou nabidku (vefejna infrastruktura) | méstského Odbor kultury, $kolstvi a
ve vlastnictvi mésta prostfednictvim rozvojovych projektu architekta sportu; DMO Slovacko, Park
] ] Rochus 0.p.s
5. Pegovat o historicky odkaz mésta v souladu s Programem | MU UH - Utvar Dle Programu regenerace
. . . L. méstského méstské pamatkové zony
regenerace meéstské pamatkové zony architekta
6. Pravidelné revidovat pravidla mésta ve vztahu MUUH- MU UH — Odbor kultury,
k podnikateltim a investoram (dar z nemovitosti, mistni ekonomicky odbor | Skolstvi a sportu; Utvar
poplatky, cena za pronajem vefejnych budov a pronajmu /m ?etiﬁa spravy g?:\fiige starosty, DMO
vefejného prostoru) J
7. Ovéfovat ekonomickou proveditelnost novych rozvojovych | MY UH - Utvar MU UH — Odbor kultury,
C e Ly . . . méstského Skolstvi a sportu, DMO
projektt a aktivné pracovat na jejich realizaci architekta Slovacko
Nastroje
. Rozpocet mésta a okolnich obci
e  Dotacni tituly — narodni programy a Evropskeé investini a strukturalni fondy
e  Vefejné a ostatni soukromé zdroje
Ukazatel aspéchu Kritérium aspéchu Zdroj dat PETENES afi
vyhodnocovani
Pocet nové dokonéenych . . . _—
investi¢nich projektd s vyuzitim M|n. 2 nove / obnover]e prvky vefejné Databaze mésta Rocné
: infrastruktury cestovniho ruchu
Vv turismu
Vys$e vydaju na realizaci Dle rozpoctového vyhledu mésta Databaze mésta Roné
rozvojovych projektl roku 2020 (monitor statni pokladny)
Prdmérné zvyseni o min. 20 % do
Vys$e vybéru mistnich poplatkd roku 2025 oproti roku 2019 ve stalych | Databaze mésta Rotné
(poplatek z pobytu) cenach (bez ohledu na zvyseni (monitor statni pokladny)
sazby)

OPATRENI 1.2 PODPORA ZPRiISTUPNENI TURISTICKYCH ATRAKTIVIT A

MOBILITY NAVSTEVNIKU
Cile a zaméry opatreni
o Zkvalitnit dostupnost turistickych cilii a usnadnit mobilitu navstévnika v ramci mésta

a okoli

Strategie opatreni

Pristupnost turistickych cild a mobilita navstévniki je dllezitym predpokladem nejen pro rozvoj
cestovniho ruchu, ale podstatné zkvalitfiuje také moznosti pro aktivni traveni volného €asu obyvatel
mésta. Vzhledem k vysoké hodnoté potencialu cestovniho ruchu v okoli mésta je dllezité, aby byly
vytvoreny funkéni dopravni vazby nejen ve mésté, ale také v ramci trojmésti a jeho okolim.

Mobilitu navstévnikd je nezbytné ve mésteé Fesit v kontextu celé dopravni koncepce mésta. Pro zvySeni
pfinost z turismu je vhodné zkvalitnit dopravni propojeni hlavnich turistickych atraktivit a vytvofit
pfirozenou okruzni trasu Batlv kanal (budouci pfistav Slovacko) — Historické centrum mésta — VySina
Sv. Metodéje — Vinohradska Ulice (Maratice) - Park Rochus — JaroSov (feka Morava) - Batlv kanal.
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Podminkou je, aby jednotlivé turistické cile byly pro navstévniky alesporn sezéné atraktivni a pro pohyb
navstévnika mezi nimi byly k dispozici vhodné formy dopravy (pési, cyklisticka, MHD) v&etné kapacitni
doprovodné infrastruktury, ktera umozni bezpe¢ny pohyb navstévniku.

V pfirozenych pfistupovych bodech do mésta, kterymi jsou nadrazi, pfistavisté a silnice je vhodné
budovat kapacitni parkovisté (automobily, kola), pfistavist¢ a odpocivadla s dostate¢nym
infrastrukturnim zazemim. U&elem je vymisténi turistické dopravy mimo centrum mésta a rezidenéni
oblasti mésta. Vzhledem k tomu, Ze nejvice navstévnikl pfijizdi individualni automobilovou dopravou,
ktera se po dobudovani dalnice D55 zvysi, je vhodné tyto pfistupové body budovat v dosahu na tyto
patefni komunikace.

S ohledem na néstup alternativnich forem dopravy (elektromobilita, vodikova doprava), jejiz vyznam do
budoucna poroste, je vhodné, aby mésto tento trend zohledfiovalo v budovani souvisejici infrastruktury
(auto/cyklo nabijecky, CNG, vodikové plnici stanice, atd.). NejvétsSi potencial v turismu ma vyuziti
elektro-mobility v cyklistické doprave, automobilové dopravé, verejné autobusové dopravé a v rlznych
dalSich formach turistické dopravy.

Pro pohyb navstévnikl po mésté je nutné dobudovat informaéni a navigaéni systém, jehoz vytvareni jiz
bylo v minulosti zahajeno. Soucasti tohoto systému by mélo byt také vyuzivani modernich chytrych
technologii, které mohou efektivnéji pomoci k usmérnéni toku navstévniku.

Nékteré aspekty turistické dopravy je vhodné feSit v koordinaci v ramci trojmésti a s okolnimi obcemi.
Jedna se zejména o zkapacitnéni paterni cyklostezky podél Batova kanalu a investice do infrastruktury
Batova kanalu v€etné dobudovani plavebnich komor a nového pristavisté Slovacko. Mésto by také mélo
sehrat roli lidra a ve spoluprace s obcemi podél Batova kanalu a Zlinskym krajem jednat s Povodnim
Moravy o trvalém prodlouZeni plavebni sezény a rozSifeni jeho provozni doby b&hem hlavni sezénni.

Turistické dostupnosti by také pfispéla elektrizace Zelezni¢ni trati Staré mésto — Uherské Hradisté —
LuhacCovice, coz by umoznilo vést ve sméru na Uherské Hradisté vice pfimych zZelezni¢nich spojeni.
Mésto v tomto zaméru ma sice malé kompetence, ale soustavny tlak na stat a odpovédné organizace

muZze pfispét ke zrychleni realizace projektu.

Typové aktivity / projekty

Garant

Spoluprace

1. Provazat turistické cile ve mésté vhodnymi formami
dopravy véetné budovani souvisejici infrastruktury

MU UH - Utvar
meéstského architekta

MU UH — Odbor kultury,
Skolstvi a sportu, DMO
Slovacko

2. Vytvaret vhodné pfistupové dopravni body ve mésté
s potfebnou infrastrukturou (parkovisté, odpocivadla
pristavisté atd.)

MU UH - Utvar
meéstského architekta

MU UH — Odbor investic;
Odbor kultury, Skolstvi a
sportu; DMO Slovacko

3. Dobudovat a vhodné rozvijet informaéni a navigacni
systém ve mésté

MU UH - Utvar
méstského architekta

MU UH — Odbor investic;
Odbor kultury, Skolstvi a
sportu; DMO Slovacko

4.  Zkvalithovat sit, péSich tras, cyklostezek a cyklotras ve
vazbé na okoli mésta

MU UH — Odbor
investic/ Odbor spravy
majetku

MU UH - Utvar méstského
architekta; Odbor investic;
Odbor kultury, Skolstvi a
sportu; DMO Slovacko

5. Vyuzivat moderni chytra feSeni za ucelem FeSeni
dopravy zplisobené turismem

MU UH - Utvar
meéstského architekta

MU UH — Odbor investic;
Odbor kultury, Skolstvi a
sportu; DMO Slovacko

6. Iniciovat zkapacitnéni cyklostezky podél Batova kanalu

MU UH - Utvar
méstského architekta

MU UH - Odbor kultury,
$kolstvi a sportu; Utvar
kancelare starosty; DMO
Slovacko, Zlinsky kraj,
Povodi Moravy

7. Iniciovat dobudovani infrastruktury na Batové kanalu

MU UH - Utvar
méstského architekta

MU UH - Odbor kultury,
$kolstvi a sportu; Utvar
kancelare starosty; DMO
Slovacko, Zlinsky kraj,
Povodi Moravy

8. Iniciovat prodlouzeni provozni doby a plavebni sezény
na Batové kanalu

MU UH - Odbor kultury,
Skolstvi a sportu

MU UH - Utvar kancelare
starosty; DMO Slovacko,
Zlinsky kraj, Povodi Moravy

9. Iniciovat elektrizaci Zeleznice do Uherského Hradisté

MU UH - Utvar
méstského architekta

Ministerstvo dopravy, Sprava
Zeleznic, Zlinsky kraj, obce
Uherskohradistska
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Nastroje

. Rozpocet mésta

e  Rozpocet kraje a dalSich vefejnych instituci

. Dotacni tituly — narodni programy a Evropskeé investi¢ni a strukturalni fondy

e  Vefejné a ostatni soukromé zdroje
Ukazatel aspéchu Kritérium Gspéchu Zdroj dat HI2 TS -

vyhodnocovani

Vytvoreni pfirozeného Vytvoreni kompletnich funkénich Databaze mésta Ro¢né (vyhodnoceni
turistického okruhu vazeb do roku 2030 posunu v projektu)
Délka nové vybudovanych
cyklistickych tras / cyklostezek v | NarUst oproti pfedchozimu obdobi Databaze mésta Rocné
km

V roce 2022 prodlouzeni provoznich

ProdiouZeni plavebni sezony a | yin"419 hod v hiavni sezoné a

provozni doby na Batové . . Informace Povodi Moravy Roc¢né
kanalt prodlouzeni sezény o pol. dubna a
cely Fijen
Elektrizace Zeleznice do Do cca roku 2030 dokonéeni Informace Sprava seleznic Ro¢né (vyhodnoceni
Uherského Hradisté elektrizace P posunu v projektu)
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4.4.2 PRIORITA 2 - Destinaéni management

Priorita je zaméfena na prohloubeni a profesionalizaci destinaéni spoluprace ve mésté a okoli
za ucelem zlepSeni podminek pro rozvoj cestovniho ruchu.

Resené problémy a rozvojové potieby

e Chybi institucionalizace soukromého sektoru ve mésté a v okoli a jeho nizké zapojeni
do aktivit destina¢ni spoluprace

e Nedostate¢na personalni kapacita DMO Slovacko a omezené finanéni zdroje pro
¢innost

OPATRENI 2.1 ROZVOJ DESTINACNi SPOLUPRACE VE MESTE A OKOLI

Cile a zaméry opatreni

e Rozvoj principt destinaéniho managementu a prohloubeni profesionalizace destinacni
spoluprace (komunikace, spoluprace a koordinace) ve mésté

Strategie opatreni

Rozvoj cestovniho ruchu je zcela zavisly na kvalité spoluprace mezi vefejnym, soukromym a neziskovym
sektorem. Roli mésta jako vlastnika kliCové turistické infrastruktury a sluzeb je iniciovat vzajemnou
spolupraci aktérd, spolupracovat na kvalitnéj$im vyuZiti potencidlu a podilet se na marketingové
podpore.

Mésto tyto podminky vytvari prostfednictvim oddéleni kultury a cestovniho ruchu a jiz od roku 1999
prostfednictvim organizace Region Slovacko, kterou je spoluzakladatelem. Tato organizace je
certifikovanou oblastni organizaci destinaéniho managementu s plsobnosti pro celé Gzemi Slovacka
(DMO Slovacko). Mésto tak mlze v ramci podpory cestovniho ruchu tézit ze synergie ¢innosti této
organizace pro celou destinaci, proto je zachovani této spoluprace ucelné i pro dal$i obdobi.

Synergii spoluprace mésta a DMO Slovacko je nezbytné dale prohlubovat. Vhodné je proto pokraovat
v zajiStovani provozu méstského informacniho centra prostfednictvim individualni dotace. Presto, ze
mésto hradi organizaci €lensky pfispévek, neumoznuji tyto prostfedky realizovat veSkeré potfebné
¢innosti na podporu cestovniho ruchu ve mésté, nebot jsou primarné uréeny pro ¢innost DMO na Urovni
oblasti. Ve mésté tak nejsou tyto Cinnosti dostatecné zajiStény. Po vzoru jinych mést (napf. Hodonin,
Znojmo, Roznov pod Radhostém) by mésto mélo iniciovat vytvofeni pozice koordinatora cestovniho
ruchu. S ohledem na zachovani synergie spoluprace a mésta je vhodné, aby tyto €innosti zajiStovala
profesionalni organizace, kterou je DMO Slovacko.

Problémem mésta je pomérné nizka ochota spolupodilet se na rozvoji cestovniho ruchu ze strany
soukromych subjektd. Vytvofenim pozice koordinatora cestovniho ruchu muaze mésto lépe aktéry
cestovniho ruchu zapojovat je do konkrétnich projektl a pfesvédgit je o jejich finanéni ucasti.
Na podporu destinacni by méla byt ve mésté zfizena vhodna 3K platforma, ktera bude usnadriovat
komunikaci, kooperaci a koordinaci aktivit cestovniho ruchu, jejiz sou€asti budou také soukromé
subjekty. Tato platforma muze mit podobu pravidelnych pracovnich setkani aktéri cestovniho ruchu.
Jejim ukolem je iniciace rozvojovych projektt a koordinace marketingovych aktivit.
Dulezitou soucasti destinacni spoluprace je efektivni prace se svymi zdroji a sdileni finanénich zdroja
na rozvoj cestovniho ruchu, které by mélo odpovidat vyznamu jednotlivych zainteresovanych stran ve
mésté.
Pro mésto jako pfirozené centrum trojmésti, UherskohradiStska a celého Slovacka je nezbytné byt
iniciatorem spoluprace i v dalSich integracnich platformach, ve kterych musi své Clenstvi vyuzivat ve
svUj prospéch napf. Sdruzeni obci Batova kanalu, Svaz mést a obci nebo budouci ¢lenstvi mésta v siti
kreativnich mést UNESCO. Pro vyuziti kreativniho potencialu mésta bude nutné zaloZzit nékteré subjekty,
jejichz Gcel a poslani vyplyva ze Strategie kulturnich a kreativnich pramysld. Tyto organizace po jejich
zalozeni by mély byt pfirozenou soucasti destinacni spoluprace ve mésté.
Typové aktivity / projekty Garant Spoluprace
1. Institucionalné zajiStovat podminky pro rozvoj MU - tajemnik afadu -

cestovniho ruchu prostfednictvim ttvaru v ramci MU
Uherské Hradisté
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2. Rozvijet &lenstvi mésta v ramci DMO Slovacka (Region | MU UH - Odbor kultury, | DMO Slovacko

Slovéacko) Skolstvi a sportu
3. Zaijistovat ¢innost méstského informacéniho centra a DMO Slovacko MU UH - Odbor kultury,
dalsich ¢innosti prostfednictvim DMO Slovacko (Region Skolstvi a sportu
Slovacko)
4.  Vytvofit pozici koordinatora cestovniho ruchu ve mésté DMO Slovacko MU UH - Odbor kultury,
v ramci DMO Slovacko Skolstvi a sportu
5. Zajistit ¢innost 3K platformy na Grovni mésta (pracovni MU UH - Odbor kultury, | DMO Slovacko, clenové 3K
skupina pro cestovni ruch) Skolstvi a sportu platformy
- : Lo . Lxex MU UH - Utvar MU UH - Odbor kultury,
6. Inlglv()‘vat vgnlk kreativniho centra Uherské Hradisté a méstského architekia SKolstvi a sportu, DMg
zajistovat jeho provoz (Kreativni centrum) Slovacko, Park Rochus
MU UH - Utvar MU UH - Odbor kultury,
7. Iniciovat vznik Slovéackého centra femesel a zajiStovat méstského architekta Skolstvi a sportu, DMO
. (Slovéacké centrum Slovacko, Park Rochus,
jeho provoz femesel) Slovacké muzeum,
Hospodarska komora, Skoly
8. Vyuzivat &lenstvi v integragnich platformach ve MU UH — Utvar MU UH - Odbor kultury,
prospé&ch rozvoje cestovniho ruchu kancelare starosty Skolstvi a sportu
: X P 4 x MU UH - Utvar MU UH - Odbor kultury,
9. Zpracovat kandidaturu mésta na zapis do Sité meéstského architekia Skolstvi a sportu: DMg

kreativnich mést UNESCO Slovécko, Kreativni centrum

Nastroje
. Rozpocet mésta
e  Clenstvi v DMO Slovacko
e  Spoluprace s krajem, agenturou CzechTourism, dal$imi integraénimi platformami
e  Dotacni tituly — narodni programy a Evropskeé investi¢ni a strukturalni fondy
Ukazatel aspéchu Kritérium aspéchu Zdroj dat TSNS afi
vyhodnocovani
Clenstvi mésta v DMO Pokra¢ovani v ¢lenstvi a podpofe po dobu | Databaze mésta Roc¢né
Slovacko platnosti Koncepce
Cinnost MIC Pokrac¢ovat v podpofe ¢innosti MIC Databaze mésta Roc¢né
prostfednictvim DMO Slovacko
Koordinator cestovniho V roce 2021 zfizeni pozice a podpora jeji Databaze mésta Rocné
ruchu ¢innosti po dobu platnosti Koncepce
Vydaje na vykon €innosti Zvyseni vydaju oproti pfedeslému obdobi Monitor statni pokladny Rocné
DMO Slovacko (Region viz 5.5
Slovacko)
Cinnost 3K platformy Min. 2 x setkani ro¢né Databaze mésta Ro¢né
Clenstvi v siti kreativnich V roce 2022 ¢lenstvi v siti kreativnich Databaze mésta Dokon¢eni cile realizaci
mést kultury mést projektu

OPATRENI 1.1 MANAGEMENT ZDROJU MESTA PRO ROZVOJ CESTOVNIHO

RUCHU

Cile a zaméry opatreni

e Zkvalitnéni vyuZivani dat a informaci o cestovnim ruchu pro rozhodovani mésta a aktéru
cestovniho ruchu
o ZlepSeni kvality sluZeb a prace s lidskymi zdroji v oblasti cestovniho ruchu

Strategie opatreni

Rozvoj cestovniho ruchu je zavisly na schopnosti destinace efektivné pracovat se svymi zdroji (finance,
lidské zdroje, informace a znalosti atd.). Mésto jako jeden z vyznamnych aktérd by mélo pro jejich
efektivngjsi vyuzivani vytvaret podminky a timto pfistupem se Fidit pfi svém rozhodovani.

Podstatnou soucasti aktivit destinaéniho managementu je kontinualni analyza nabidky a poptavky
cestovniho ruchu ovliviiujici vykony destinace provadéna na zakladé dat a informaci. Za tim, u¢elem je
nezbytné vytvofit systém pro méreni vykonnosti mésta v oblasti cestovniho ruchu. Hlavnim zdroje by
mély byt vefejné dostupné informace (CSU, CzechTourism, Zlinsky kraj) ale také vlastni analyzy,
vyzkumy a Setfeni realizované ve spolupraci s DMO Slovacko nebo krajem, které méstu umozni
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rozhodovat o podpore cestovniho ruchu na zakladé objektivnich informaci. Nezbytnou soucasti je také
sbér a sledovani dat a informaci pro potfeby vyhodnocovani indikator( této Koncepce. Tyto informace
by mély byt v pfehledné podobé uvedené na strankach mésta (méstského informaéniho centra).

Jako soucast podpory rozvoje principu destinaéniho managementu je vhodné, aby mésto realizovalo
nebo spolupracovalo na osvété a vzdélavacich aktivitach v oblasti turismu. Za tim ucelem je mozné
realizovat jednak vlastni osvétové akce pro mistni aktéry prostfednictvim DMO Slovacko, tak ve
spolupraci s krajem, CzechTourism nebo mistnimi zastupci profesnich sdruzeni. Cilem musi byt nabidku
takovych vzdélavacich akci dostat pfimo do mésta, coz pomU(ze profesionalizaci aktérli cestovniho
ruchu.

V oblasti kvality je nezbytné pracovat na zvySovani poctu oficialné certifikovanych poskytovateld sluzeb
technickymi predpoklady kvality?. Subjekty, na jejimz Fizeni se mésto podili, by se mély do jednotlivych
certifikacnich schémat aktivné zapojovat. Toto zvySeni je mozné dosahnout zvyhodnénim spoluprace
mésta reprezentované DMO Slovacko se subjekty, které budou plnit minimalni pozadavky kvality
(marketingové aktivity, vzdélavaci aktivity atd.) nebo osvétovymi aktivitami. Zavedeni principl kvality do

fizeni destinace se pfimo podili na vysledné urovni poskytovanych sluzeb a spokojenosti navstévnikd.

Kli¢ovou soucasti aktivit destinaéniho managementu je také spolufinancovani infrastruktury cestovniho
ruchu, sluzeb, rozvojovych projektli nebo marketingovych aktivit.

Typové aktivity / projekty

Garant

Spoluprace

1. Vybudovat systém pro méfeni vykonnosti mésta
v oblasti cestovniho ruchu v&etné jejich pravidelné

MU UH - Odbor kultury, kolstvi a
sportu prostfednictvim DMO
Slovacko

Poskytovatelé sluzeb,
Zlinsky kraj, DMO
Vychodni Morava;

aktualizace na webu mésta (MIC) CzechTourism
MU UH - Odbor kultury, $kolstvi a DMO Slovacko
sportu ;
2.  Sbér dat pro vyhodnocovani této Koncepce DMO Vychodni
Morava;

Poskytovatelé sluzeb

3. Realizovat osvétové/vzdélavaci akce konané
v oblasti turismu ve mésté (ve spolupraci s méstem)

MU UH - Odbor kultury, kolstvi a
sportu prostfednictvim DMO
Slovacko

Zlinsky kraj, DMO
Vychodni Morava
CzechTourism

4.  ZvySovat pocet certifikovanych subjektl ve mésté
v ramci technickych pfedpokladt

MU UH - Odbor kultury, kolstvi a
sportu prostfednictvim DMO
Slovéacko

Poskytovatelé sluzeb,
profesni sdruzeni
cestovniho ruchu

Nastroje
e  Rozpocet mésta, DMO Slovacko
. Dotaéni tituly — narodni programy a Evropské investi¢ni a strukturalni fondy
e  Technické pfedpoklady kvality profesnich sdruzeni
e Vzdélavaci instituce
e CSU, CzechTourism, CNB, vyzkumy trhu
Ukazatel aspéchu Kritérium uspéchu Zdroj dat PETENES afi
vyhodnocovani
Pocet vzdélavacich/ osvétovych | Min. 2 vzdélavaci/osvétové akce Databaze mésta Roc¢né
akei ro¢né; ziskani prestizni
konference cestovniho ruchu
Pocet certifikovanych subjektt Jakékoliv zvySeni poctu Webové stranky Roén
certifikovanych subjekt oproti profesnich sdruzeni
predchazejicimu obdobi

2 Technické predpoklady kvality jsou kritéria stanovena profesnjmi asociacemi. Seznam aktualnich technickych
predpokladu je dostupny zde: Technické predpoklady kvality - Cesky systém kvality sluzeb (csks.cz), pfipadné na

webovych strankach profesnich sdruzeni
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4.4.3 PRIORITA 3 — Marketingova strategie

Prioritni oblast je zaméfena na celkové zkvalitnéni a podporu destinaniho marketingu mésta
jako soucast systematicky rozvijeného méstského marketingu. Souc&asti je vychozi produktova
a komunikaéni strategie cestovniho ruchu. Realizace marketingové strategie navazuje na
stavajici aktivity, které mésto jiz realizuje, dale je rozviji a sméfuje k jeji vy3Si ucinnosti.
Resené problémy a rozvojové potieby

e Chybéjici jednoznacné definované produktové portfolio cestovniho ruchu a na né
navazané produktové strategie.

e Nedostatky ve vyuzivani marketingovych a komunikaénich nastrojl cestovniho ruchu
napf. zastaraly web, chybgjici jazykové mutace.

OPATRENI 3.1 PODPORA TVORBY PRODUKTU CESTOVNIHO RUCHU

Cile a zaméry opatreni

o Vyuziti unikatnich predpokladi mésta a jeho okoli pro vytvoreni atraktivnich produktd
cestovniho ruchu a témat pro marketingovou komunikaci mésta

Strategie opatreni

Mésto musi vyuzivat své komparativni vyhody pro vytvareni atraktivni nabidky (produktovych
témat) pro marketingovou komunikaci cestovniho ruchu.

Produkty cestovniho ruchu pfedstavuji zadkladni konkurenéni vyhody kazdé destinace. Jejich atraktivita
je zavisla na kvalité predpokladd cestovniho ruchu a schopnosti koordinace a spoluprace poskytovatelt
sluzeb, jejichz ukolem je pfipravit je v pozadované hodnoté (cena/vykon). Produkty musi vychazet
z USP (Unigue Selling Proposition) a RTB (Reasons to Believe) destinace a byt orientovany na zazitek.

Uherské Hradisté je srdcem tradicni rozvinuté destinace cestovniho ruchu Slovacko. Nosna nabidka pro
navstévniky proto musi byt zaloZzena nejen na pfedpokladech mésta ale také jeho okoli, pfi¢emz mésto
by mélo Iépe vyuzit svlj vyznam jako pfirozeného spadového centra Sir§iho okoli.

Mésto doposud nemélo formalné vytvofeny svuj systém produktl cestovniho ruchu. Stavajici stadium
rozvoje destinace v§ak umoznuje stanovit relativné komplexni produkty cestovniho ruchu, které by mély
byt dale strategicky rozvijeny. Navrh vychoziho systému produktli cestovniho ruchu mésta je proto
predmétem tohoto opatfeni. Tento systém produktl véetné vychozi strategie a vyhodnoceni stavajici
faze jejich rozvoje je uveden v nize uvedené tabulce.

Tabulka 18: Viychozi systém produkti pro marketingovou komunikaci cestovniho ruchu mésta a jeho okoli

MICE produkt

Zaméreni Kulturné - poznavaci produkt Aktivni produkt

Produktové Uherské Hradisté - kulturni Uherské Hradisté - aktivni Business & MICE
téma srdce Slovacka srdce Slovacka v metropoli Slovacka

Vychozi Strategie produktu je zalozena na Strategie produktu je zalozena na Strategie produktu je zalozena vyuziti

strategie vyuziti tradic, kulturnich a kreativnich | pfedpokladech mésta a jeho okoli pro | priméarnich pfedpokladd turismu

produktu pfedpokladd mésta a jeho okoli pro | aktivni dovolenou a fenomén a jejich propojeni s businessem,
rozvoj kulturniho turismu. zdravého / aktivniho Zivotniho stylu v | sportem a moZnostmi pro incentivni

spojeni s cykloturistikou a rekreaéni | a konferencni aktivity.

plavbou na Batové kanalu.

(*) na 8kéle 1 — 5 je vyhodnocena stavajici faze rozvoje produktového tématu a jeho moznosti aktivniho vyuzivani
pro marketingovou komunikaci cestovniho ruchu

Zhodnoceni
moznosti
rozvoje*

Tato produktova témata by meéla byt rozvijena na zakladé produktovych strategii, jejichz soucasti jsou
pozadavky na fizeni produktu, jeho financovani a komunikaci ve vztahu k cilovych skupinam
navstévnikl a zdrojovym trhiim. Tyto produkty musi byt také prosazovany do produkti a marketingovych
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témat na urovni turistické oblasti Slovacko a jejich dil€i soucasti byt pevnou soucasti nabidky CCR
Vychodni Morava, CCR Jizni Morava a CzechTourism.

Dulezitou soucasti produktové nabidky cestovniho ruchu jsou také akce (eventy), které je nutné
koordinovat, systematicky a dlouhodobé podporovat a rozvijet. | nadale je vhodné finanéné/nefinanéné
podporovat klicové akce béhem roku a (napf. Uprava poplatku za najem budov/vefejnych prostor,
bezplatna spoluprace organizaci mésta). Mélo by jit o akce konané jak ve mésté (indoor/outdoor), tak
v okoli, na kterych musi mésto spolupracovat s ostatnimi subjekty

Typové aktivity / projekty Garant Spoluprace
1. Vytvorit 3 produktové strategie pro definované produkty DMO Slovacko MU UH - Odbor kultury, Skolstvi a
cestovniho ruchu mésta sportu; Kreativni centrum;
poskytovatelé sluzeb ve mésté
2. Systematicky podporovat rozvoj produktti ve vazbé na DMO Slovacko MU UH - Odbor kultury, Skolstvi a
definované produktové strategie sportu; Kreativni centrum;
poskytovatelé sluzeb ve mésté
3. Podporovat a koordinovat eventy (akce) v ramci mésta a | MU UH - Odbor | DMO Slovéacko, organizatofi akci
jeho okoli kultury, Skolstvi
a sportu
Nastroje

e Rozpocet mésta, DMO Slovacko, kraje
. Dotaéni tituly — narodni programy a Evropské investi¢ni a strukturalni fondy
. Marketingova a komunikacni strategie

Frekvence

Ukazatel uspéchu Kritérium Uspéchu Zdroj dat vyhodnocovani

Do roku 2022 dokon¢eni alespori jedné
Produktova strategie produktové strategie a do roku 2024 Databaze mésta Roc¢né
dokonéeni vSech produktovych strategii

Od roku 2022 pravidelné navySovani vydaji
na tuto oblast v souladu s rozpo&tovym Databaze mésta Ro¢né
vyhledem.

OPATRENI 3.2 STRATEGIE ZNACKY A KOMUNIKACNI AKTIVITY
CESTOVNIHO RUCHU

Cile a zaméry opatreni

Vydaje mésta na podporu
kulturnich a sportovnich akci

e Zvysit ucinnost marketingové komunikace cestovniho ruchu mésta Uherské Hradisté

Strategie opatreni

Znacka Uherské Hradisté ma na trhu cestovniho ruchu vybudovanou svou pevnou pozici pfedevsim pak
ve spojeni turistickou oblasti Slovacko. Komunikaéni strategii cestovniho ruchu je proto vhodné i do
budoucna opirat propojeni mésta jako turistické oblasti. Mésto za tim u€elem pouziva vhodné zvoleny
slogan ,,Uherské Hradisté — Srdce Slovacka“, nebot potencialni navstévnici mésto povazuji za
pfirozené centrum Slovacka (viz 2.5.1 Profil navstévnik( mésta).

Pro dlouhodobé udrzitelnou image destinace musi byt identita znacky Uherského Hradisté uvéfitelna,
zapamatovatelnd, osobita a vérohodna. Pfi hledani jeji identity neni mozné vychazet pouze z potfeb a
oCekavani navstévnikl a jim pfizpusobovat marketingovou komunikaci. Tento pfistup by vedl ke ztraté
identity a autenticity mista. Zakladem esence znacky Uherského Hradisté musi byt pfedevsim autenticka
nabidka destinace, ktera bude zakladni soucasti komunikacni strategie mésta. Tedy to, jaké mésto
opravdu je, nikoliv jeho vytvafena image bez vazby na potfeby destinace

Celkova strategie znatky mésta musi cilit k posunu od sezénni destinace s nabidkou omezujici se
primarné na letni sezénu do celoroéni méstské destinace zamérené na rizné segmenty navstévnosti.
Cilem také musi byt pfesun z relativné levné a dostupné destinace na destinaci s atraktivnim produktem
s vysokou pfidanou hodnotou pro navstévniky, kterou je mozné nabizet za vy3Si cenu. Hodnotu znacky
ale neni mozné zvysit pouhym zvySenim ceny produktu. Je nutné zarover vyznamné zkvalitnit nabidku
cestovniho ruchu a zvySit kvalitu poskytovanych sluzeb. Toho Ize docilit systematickym budovanim

klicovych produktl mésta (viz opatfeni 3.1).
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Uherské Hradisté

Srdce Slovacka

)

Nezbytnou soucasti efektivni marketingové komunikace je ddsledné vyuzivani jednotné vizudini identity
mésta a jeji sdileni nejen s aktéry v cestovnim ruchu, ale vSemi subjekty podilejici se na budovani
jednotné koncepce méstského marketingu.

Soucasti efektivni komunikace je také zacileni produktd na jednotlivé segmenty klientely. Vzhledem
k tomu, ze mésto ano DMO Slovacko nema k dispozici vlastni segmentaci cestovniho ruchu, byla vyuzita
archetypalni segmentace agentury CzechTourism (dale viz pfiloha).

Archetypalni segmentace dle Uherské Hradisté - kulturni Uherské Hradisté - aktivni Business & MICE
CzechTourism srdce Slovacka srdce Slovacka v metropoli Slovacka
Rekreanti X X

PaFfmeni X

Dobrodruzi X

Poutnici X

Pozitkari X X

Business&MICE X

Rozpocet, ktery ma mésto k dispozici na marketingovou komunikaci cestovniho ruchu, neumozruje
realizovat komplexni marketingové kampané. Specifikem Uherského Hradi$té je Uzce nastavena
spoluprace zejména s DMO Slovacko, které pro mésto vykovana jak cinnosti destinaéniho
managementu, tak pfevaznou vétsinu aktivit marketingové komunikace cestovniho ruchu. Tuto vazbu
je vhodné zachovat, nebot vyuzivani profesionalniho destinaéniho managementu v oblasti
marketingové komunikace, méstu pfinasi synergie. Snahou mésta vS§ak musi byt, aby DMO Slovacko,
mélo pro vykon marketingové komunikace pro mésto dostateéné personalni a finanéni zdroje (viz
opatfeni 2.1).

Prostfednictvim DMO Slovacko mésto musi pfi realizaci komunikaénich aktivit aktivné vyuzivat jak
aktéry cestovniho ruchu ve mésté a okoli, tak DMO Vychodni Morava dostupné komunikaéni nastroje
agentury CzechTourism. P¥i pfipadné realizaci vlastnich komunikacnich aktivit musi byt kladen ddraz
na jejich efektivitu a smysluplnost. Jako hlavni komunikaéni nastroje by mély byt vyuzivany tyto nastroje:

Tabulka 19: Navrh zplsobu vyuZivani komunikacnich nastroji v marketingové komunikaci cestovniho ruchu mésta

Mésto Uherské Hradisté DMO Slovacko CCR Vychodni Morava

(MU + Koordinator CR)
Portél cestovniho ruchu
http://www.uherske-hradiste.cz/

Komunikacni CzechTourism

kanal / nastroj
Webové stranky

Portal cestovniho ruchu
https://www.slovacko.cz/

Portal krajské DMO
www.vychodni-morava.cz

www.czechtourism.cz
www.visitczechrepublic.com
www.kudyznudy.cz

Socialni sité Facebook - vlastni zaméfeny na | Facebook (vybrané aktivity) Facebook (vybrané aktivity) Facebook
zaméfené na turismus/volny ¢as Instagram (vybrané aktivity) Instagram (vybrané aktivity) Instagram
turismus YouTube kanal (vybrané aktivity) | YouTube kanal
ATL - Vybrané aktivity ve spolupraci Vybrané aktivity ve spolupraci Ano (prostfednictvim DMO Ano (prostfednictvim DMO
nadlinkova s DMO Slovacko s méstem) Slovacko) Slovacko)
komunikace
BTL - Ano - prostfednictvim DMO Ano (spolecné aktivity s méstem) ' Ano (prostiednictvim DMO Ano (prostfednictvim DMO
podlinkova Slovacko Slovacko) Slovacko)
reklama
C2C/WOM Ano - prostfednictvim DMO Ano Ne Ne
Slovacko
Press tripy/fam  Pouze spoluprace na vybranych |Ano ve spolupraci s méstem Ano (prostfednictvim DMO Dle pfilezitosti
tripy aljtivitéch - ne samostatna Slovécko)
pfiprava
Print/edice Ano — vybrané aktivity Ano ve spolupraci s DMO Ano (spole¢né aktivity) Dle prilezitosti
samostatné Slovacko
Veletrhy Ne, pouze prostednictvim DMO | Ano (spoluprace na vybranjch  Ano - jako spolecna propagace | Ano prostfednictvim kraje
Slovécko / Vychodni Morava veletrzich) kraje (ostatni CR, okolni
sousedni zemé)
Partnersky Ano - prostfednictvim DMO Ano Ano Ano
marketing Slovacko

Mésto by také mélo usilovat o zlepSeni kvality komunikaénich nastrojl, které ma ve své spravé, pfipadné
jsou externé spravovany DMO Slovacko. Jedna se zejména o technologickou a informaéni urover
portalu cestovniho ruchu mésta http://www.uherske-hradiste.cz/, informaéni hodnotu socialnich siti a
dalSich komunikacénich nastroj(.
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Z hlediska segmentt klientely je vhodné cilit na rdzné skupiny navstévnikd v souladu s produktovou
strategii pro dané produktové téma. Pro realizaci komunikaénich aktivit je vhodné vyuzit dostupnou
archetypalni segmentaci agentury CzechTourism.

Typové aktivity / projekty Garant Spoluprace

1. Vypracovavat marketingové plany cestovniho ruchu DMO Slovacko MU UH - Odbor kultury, $kolstvi a
sportu; Kreativni centrum;
¢lenové 3K platformy

2. Ddusledné uplatiiovat jednotnou komunikaci mésta a MU UH — Utvar DMO Slovacko

jeho organizaci v rdmci prezentace mésta jako méstské | kancelafe starosty | a vSechny subjekty, které se
podili na prezentaci mésta

destinace
3. Realizovat komunikaéni aktivity dle marketingového DMO Slovacko MU UH - Odbor kultury, Skolstvi a
planu v souladu s marketingovou strategii sportu; Kreativni centrun;
¢lenové 3K platformy
4.  Provést modernizaci webového portalu cestovniho DMO Slovacko MU UH - Odbor kultury, Skolstvi a
ruchu mésta www.uherske-hradiste.cz a zjistovat jeho sportu
udrzbu
5.  Zkvalithovat socialni sité zamérené na cestovni ruch DMO Slovacko MU UH - Odbor kultury, Skolstvi a
mésta sportu
Nastroje
. Rozpocet mésta, DMO Slovacko, kraje
. Dotacni tituly — narodni programy a Evropskeé investi¢ni a strukturaini fondy
. Marketingova a komunikacni strategie
A o — . Frekvence
Ukazatel uspéchu Kritérium uspéchu Zdroj dat vyhodnocovéni

Kazdoroéné vypracovat aktualizovany
Marketingovy plan Marketingovy plan (dale viz Databaze mésta Roéné
implementacni ¢ast)

Novy webovy portal cestovniho Do konce roku 2022 vytvofeny novy Databaze mésta Dokonéeni cile
ruchu webovy portal realizaci projektu

Min 5 % pramérny nardst postu

Sociélni sité (FCB, Instagram) fanouskud ro¢né do roku 2025

Informacni systém GAS | Roéné

Google Analytics
(Informacni systém Ro¢né
GAS)

Navstévnost webového portalu Narust unikatnich navstévnikd webu o
cestovniho ruchu 4 % ro¢né oproti pfedchozimu roku
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4.5

Evropska unie
Evropsky socialni fond

Operacni program Zaméstnanost

Planované rozvojové projekty — zasobnik projektt

V této &asti jsou uvedeny planované rozvojové projekty v oblasti cestovniho ruchu nebo
s vazbou na cestovni ruch, které vyplyvaji z jednotlivych opatfeni Koncepce. Projekty jsou
uvedeny ve formé zasobniku projektu, ktery je navazan na zasobnik projektd mésta. V pfipadé
dostatecné pfipravenosti projektu k realizaci, je dany projekt pfeveden do Akéniho planu na dané
obdobi. Termin realizace projektd je indikovan do roku 2025 s tim, Ze v roce 2021 budou
zahdjeny pouze pfipravné prace.

Uherské Hradisté

Srdce Slovacka

S ohledem na prlfezovy charakter cestovniho ruchu jsou soucasti zasobnik(l projekt také
vybrané projekty, jejichz zaméry vzesly z ostatnich strategickych dokumentl mésta.

Soucasti prehledu nejsou aktivity vyplyvajici z Koncepce, které maji opakujici se
charakter, ty jsou soucasti Akéniho planu.

Priorita 1 — Rozvoj nabidky cestovniho ruchu a dostupnost

Projekty vyplyvajici z opatfeni Priority — Rozvoj nabidky cestovniho ruchu a dostupnost.

[

Nazev projektu Popis a ucel projektu

Kompletni rekonstrukce budovy
Staré radnice v MPZ pro kulturni
vyuziti a vyuziti kreativniho
potencialu mésta také z pohledu
turismu.

Zpracovani studie proveditelnosti
Studie proveditelnosti zahrnujici budouci vyuziti budovy

Rekonstrukce Staré
radnice

vyuziti Jezuitské po predpokladaném presunu
koleje vybranych MIC a dal$ich provozl
do budovy Staré radnice.

Pfesun Slovackého  Presun expozice déjin mésta a
centra kultury a tradic expozice mistrd tradiéni rukodéné

do novych prostor  |vyroby do novych prostor Staré
Staré radnice radnice.

Zpfistupnéni a Celkové zatraktivnéni NKP pro
revitalizace VySiny  navstévniky mésta, zlepSeni

sv. Metodéje pfistupu k NKP od ulice 28. fijna.

Spoluprace se statem a Zlinskym
krajem pfi revitalizaci objektu a
vytvoreni autentického
interaktivniho muzea totalitnich
rezimd. Soucasti je Uprava
vefejného prostranstvi véetné
vyuziti prostoru u autobusového
nadrazi.
ZlepSeni technického Dobudovani spravni budovy
stavu infrastruktury a Muzea v pfirodé Rochus a pfesun
vybaveni Parku sidla spolecnosti z pronajimanych
Rochus prostor.
Realizace nékolika tematickych
Détsky park u Muzea |détskych hiist (pohadkové, s
v pfirodé Rochus - 1. \vodnimi prvky, archeologické),
etapa které rozsifi volnocasové vyuziti
lokality a zvySi jeji atraktivitu.
Projektova pfiprava a nasledna
realizace rozsifeni muzejni
Expoziéni soubor  expozice a soubor 3 stodol, které

Nové vyuziti areall a
budov objektu
véznice

stodol se zazemim  rozsifi provozni moznosti Muzea v

pro ob&erstveni v pfirodé Rochus (obcerstveni,

Parku Rochus. program pfi nepfiznivém pocasi,
noveé prostory pro expozicni Ucely,
depozitar).

Priorita Finanéni Predpokladany termin realizace Vazba na

rozsah

Vysoka

Vysoka 150 tis.

1000 tis.

Vysoka K&

7000 tis.

Stredni Ke

Stredni Ke

2600 tis.

Vysoka K&

1200 tis.

Stredni Ke

6 200 tis.

Stredni Ke

22000 tis.
Ké

39000 tis.

2021 2022 2023 2024 202

opatreni

I3 Koncepce

Vazba na
Koncepce
mésta
Koncepce CR,
Koncepce
kultury,
Strategie KKP

Koncepce CR,
Koncepce
kultury,
Strategie KKP

Koncepce CR,
Koncepce
kultury,
Strategie KKP

Koncepce CR,
Koncepce
kultury

Koncepce CR,
Koncepce
kultury

Koncepce CR,
Koncepce
kultury,
Strategie KKP

Koncepce CR,
Koncepce
kultury,
Strategie KKP

Koncepce CR,
Koncepce
kultury,
Strategie KKP
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Expoziéni obiekt Novy expozitni objekt, ktery rozsifi » Koncepce CR,
vét’? ného mI'Jn av atraktivitu arealu pro navstévniky, 8 000 tis » Koncepce
Muzeu v Fi?'lo go  bude Castetnou védeckou kopii  Stfedni " ™ X X 1.1 kultury,
Rochus P Styfbokeho devéného miynu » Strategie KkP
némeckého typu.
Soubor projektti a zamérd, jehoz » Koncepce CR
Oziveni nabresi fek vysledkem je oZiveni feky Moravy
10 Moray Y a prilehajiciho verejného prostoru, ' Stfedni  N/A* X X X X 1.1
y ¢im dojde k zatraktivnéni také pro
navstévniky.
» Koncepce CR,
L. . L » Koncepce
Vybudovani multimodalnich vefené
Pristupové body do terminalli (automobilova, dopravy
11 mésta s potfebnou  Zeleznicni, cyklo, péSi doprava) | Stfedni,  N/A* X X X 12 » Generel
infrastrukturou véetné souvisejici chytré cyKlistické
infrastruktury. dopravy
» Koncepce
SMART
Zkvalitnit dopravni propojeni » Koncepce CR
hlavnich turistickych atraktivit a » Koncepce
Provazani vytvofit pfirozenou okruzni trasu: VI
wristiokich ciliive  Batuv kanal (budouc pfistav dGOpra"Vl
et v¥10 dnymi Slovacko) — Historické centrum r cyi?i:iecké
3 mésta - VVysina Sv. Metodéje — T e
12 L%I:::?é 333;2\3’/ Vinohradska Ulice (Mafatice) - Vysoka Dle feSeni  x X X X X 12 pravy
souviseiici Park Rochus — Batlv kanal.
infrastr ljktu Mozné je vyuziti vhodnych forem
Y dopravy — MHD, cyklostezky, pési
stezky, navigacni systém, turisticky’
vlacek atd.
Informacni a Dobudovani informacniho a : Eg:gggg: CR,
TN navigaéniho sytému ve mésté .| 2000 tis SMART
12 naGanTSYSIEM e yeetng jeho dopinéniochyra Y4 kg X 12
feSeni pro orientaci navstévnika.
- . i » Koncepce CR
Iniciovat zkapacitnéni \B/e spolukpracll SO EELL. h Bez » Generel
. atova kanalu iniciovat ve vztahu | o . 1 . o cyklistické
& ;’;‘;,'(;’\f;e;:zéﬁﬁde' k Zlinskému kraji a Povodi Moravy SN ':Sﬂ?sfo XX px fox X b 12
zkapacitnéni cyklostezky. P » Koncepce
sportu
Ve spolupraci s obcemi podél » Koncepce CR
Iniciovat dobudovani Batova kanalu iniciovat ve vztahu Bez
. k Zlinskému kraji a Povodi Moravy S T
14 'E’;;rfos\,‘;“i'(‘;g’l "2 dobudovén pfistavit, zdymadel a Vysoka rr‘g':]'%ds‘io XX px o pxopoxo 12
souvisejici infrastruktury na P
Batové kandle.
Ve spolupraci s obcemi podél » Koncepce CR
Iniciovat prodlouzeni Batova kanalu iniciovat
P prodlouzeni provozni doby a
15 Provozn! CE plavebni sezony. Jako podklad ~ Vysoka Bl 0= X X 1.2
plavebnisezényna . "°.. dnod ) h 150 tis. ’
Batové kanalu prlprawt'Je noduchou '
ekonomickou analyzu navratnosti
feSeni.
Iniciovat ve spolupraci » Koncepce CR
Iniciovat elektrizaci ° relevantnimi obcemi Bez p Koncepoe
s . UherskohradiStska ve vztahu ke NS P verejne
16 Zeleznice do L AR Stfedni| nékladd | x X X X X 1.2 dopravy
! .« Zlinskému kraji, Ministerstvu .
Uherského Hradisté pro mésto

dopravy a Spravé zeleznic
urychleni elektrizace.
(*) nutno stanovit na zékladé studii proveditelnosti
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Priorita 2 — Destina€éni management

Projekty vyplyvaijici z opatfeni Priority — Destinaéni management.

C. Nazev projektu Popis a ucel projektu Priorita Finanéni Predpokladany termin Vazbana Vazbana
rozsah realizace ~opatfeni  Koncepci
2021 2022 2023 2024 2025
Ziskat prestizni titul ,Kreativni o Koncepce
Kandidatura méstana 'mésto UNESCO", a tim CR,
zapis do Sité podpofit vaznost a véhlas . 900 tis. ® Koncepce
1 | kreativnich mést kultury mésta, coz zvysené Vysoka | Ty x| X 21 ';"“:ryt KkP
UNESCO atraktivitu mésta také z pohledu * ohakegie
turismu.
T el Vytvoreni pozice koordinatora » Koncepce
Vytvofit pozici CR za tigelem podpory aktivit CR,
Il destinac¢niho managementu na e 275
2 cestovnihoruchuve " =", nagenm . Vysoka -325tis. x 21
mésté v ramei DMO Urovni mésta v ramci €innosti KE rodné
Slovacko DMO Slovécko — individualni
dotace/
3K platforma pro rozvoj Vytvofeni 3Kvp|a'tformyv dIe’ bodu . Bez o Koncepce CR
3 cestovniho ruchu 5.1 s doporucenim slozenima |Vysoka naklada | 21
zajiSténi jeji Cinnosti.
Zalozeni slovackého centra ] ¢ Koncepce
. , . s 700 tis. CR
Slovackeé centrum femesel jako soucast zaméru . N '
4 7 vipr L " Vysoka Ké X X 2.1 e Koncepce
femesel vyuziti kreativniho potencialu roénd Kultury
mésta. o Strategie KKP
Systém pro méfeni Vybudovat a udrzovat systém o Koncepce CR
vykonnosti mésta v pro sledovani vykonnosti mésta
5 oblasti gestqvm_ho v obI’astl tunsn)u - dat_a 0 Stiedni |50 tis K& X 29
ruchu véetné jejich poptavce, nabidce turismu,

pravidelné aktualizace navstévnost webu, socidlnich
na webu mésta (MIC) |siti atd.

Priorita 3 — Marketingova strategie

Projekty vyplyvaijici z opatfeni Priority 3 — Marketingova strategie.

C.  Nazev projektu Popis a ucel projektu Priorita Financni Predpokladany termin Vazbana Vazbana

rozsah realizace ~opatfeni  Koncepci
2021 2022 2023 2024 2025

Na zakladé produktovych karet

Vytvoreni produktovych |vytvorit produktové strategie pro * Koncepce
" X ) o - oS . CR,
1 strategii pro definované | koncepcni rozvoj jednotlivych Stiedni 300 tis. « x « 32 = Koncepce
produkty cestovniho  produktd. Ukolem povéfit DMO Ké ' kultury
ruchu mésta Slovécko a poskytnout o Strategie KkP
individuaini dotaci.
Provést vyznamnou e Koncepce CR
. technologickou modemizaci
Modemizace webu, véetné jeho jazykovych
webového portélu q bt A
2 cestovniho ruchu mutaci a provazani na weby Vysoka 500 tis. x m 32
masta www.uherske- DMO Slovacka, DMO Vychodni y Ké ’
hradiste.cz Moravy. Ukolem povéiit DMO

Slovacko a poskytnout
individualni dotaci.
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4.6

Evropska unie ’ —
Evropsky socialni fond Uherské Hradisté
Operaéni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

Akeni plan
Akéni plan stanovuje hierarchii priorit v podobé vybranych aktivit a projektt, na které by se mésto
mélo do roku 2022 zaméfit.

Akéni plan je otevienym pracovnim dokumentem, ktery by mél byt pribézné zpresfiovan a
doplfiovan na zakladé aktualnich potfeb, které vyplynou z realizace Koncepce. Na realizaci
akéniho planu se podili subjekty dle indikace uvedené v ramci jednotlivych opatfeni Koncepce.

v K¢ (2022) Priorita

PRIORITA 1 - Rozvoj nabidky cestovniho ruchu a dostupnost
Opatreni 1.1 - Vytvareni podminek pro rozvoj nabidky cestovniho ruchu
V ginnosti MU a jim zfizovanych organizaci

Posuzovat kli€ové strategické zdméry ve dodrZovat proces, ktery spociva posuzovani Bez piimych dopadi na
1. mésté a jeho okoli z hlediska vyuZiti a dopadd | vSech zasadnich rozvojovych zéméré ve mésté (i géet‘&éstap Stredni
cestovniho ruchu mimo turismus) z hlediska dopadd na cestovni P
ruch.
Rozvijet rekreaéni plochy ve mésté (VySina sv. Pfedmétem aktivity je posun v rdmci navrzenych
92 Metodé&je, Park Rochus, Kunovsky les a projektli uvedenych v ¢asti 4.5 této Koncepce Die pripravenost projektu| Vysoka

nabrezi feky Moravy) také s ohledem na
zvySeni atraktivity mésta z hlediska turismu

Realizovat obnovu budovy staré Radnice Pfedmétem aktivity je posun v implementaci Dle Strategie rozvoie
3 veetné nadvofi a vhodného funkéniho vyuziti | projektt realizovanych v ramci Strategie rozvoje kulturnich% kreativ# ich \Vysoka
" |ve vztahu k vyuZiti kreativniho potencialu kulturnich a kreativnich prlimysl(, uvedené R ¥
. iy o P . pramyslu
mésta v Casti 4.5 dle jejich aktulni pfipravenosti
Rozvijet ostatni turistickou nabidku (vefejna | Pfedmétem aktivity je posun v ramci navrzenych
4. infrastruktura) ve vlastnictvi mésta projektt uvedenych v ¢asti 4.5 této Koncepce Dle pripravenosti projektu| Stfedni

prostfednictvim rozvojovych projektl
V souladu s programem MPZ pokracovat

PeCovat o historicky odkaz mésta v souladu s rekonstrukci a Udrzbé pamatkové chranénych Dle Programu

5 ZP(;?]gramem fegenerace mestské pamatkové | ob.o1 6 na uzemi mésta véetné hledani jejich  regenerace MPZ Stredn
funkéniho vyuZiti.
Pravidelna (roéni) revize podminek, které mésto
Pravidelné r?vidovat pravifjla mésta ve vztahu ¥'zt\c13 Z;t)arZSiglgi(:/nrlﬁgltsljlﬁzg:;l;ggkon\l/; ﬁzlstxgﬁ
6 k podn!katglum a |pvestorum (dafi z .. |poptévky a nabidky cestovniho ruchu a Bez pfimych dopadd na .
nemovitosti, mistni poplatky, cena za pronajem L . . . P Vysoka
vefejnych budov a pronajmu vefejného podpgroyat ve rpes,te zdrgve poquatelske rozpoCet mésta
prostfedi pro mistni podnikatele i investory. Ve
prostoru) vztahu k investorim by mélo mésto pfijmout
pravidla jejich podporu
Vefejné investice s dopadem na turismus (min. 5
. . . , mil K& naklady) iniciované méstem provéfovat z
7 S)\;?IE;}ZS;E: %’:gjr:ﬁg(;uapkrt?\y:g lrt)?anoosvtar:on\g/ch hlediska ekonomické proveditelnosti na zakladé | Dle studie proveditelnosti Stiedni
isiich realizaci standardnich studii proveditelnosti zahrnujici cca 100 - 1000 tis. K&
el varianty feSeni napf. studie vyuZiti Jezuitské
koleje.

Opatfeni 1.2 - Podpora zpfistupnéni turistickych atraktivit a mobility navstévniki
Pokracovat v projektech zahrnujici infrastrukturni
Upravy, zlepSovani naviga¢niho systému,
budovani novych dopravnich spojeni, zavadéni
novych forem dopravy atd.
Pokracovat v projektech vybudovani
multimodalnich terminalli (automobilova,
Zelezniéni, cyklo, péSi doprava) véetné
souvisejici chytré infrastruktury.
Pokracovani v dobudovani jiz zapoCatému
3 Dobudovat a vhodné rozvijet informacni a projektu nového informacniho a naviga¢niho

" navigacni systém ve mésté systému mésta s vyuzitim funkénich chytrych
fedeni
Pokracovat v investicich a udrzbé cyklistickych
komunikaci na izemi mésta, jejich propojovani a
provazovani. Soucasti je také budovani Dle pfipravenosti projektu | Stredni
souvisejici cykloinfrastruktury zohledriujici trendy
napf. nabijecky na kola

Provézat turistické cile ve mésté vhodnymi
1. formami dopravy véetné budovani souvisejici
infrastruktury

Dle pipravenosti projektu| Vysoka

Vytvaret vhodné pfistupové dopravni body ve
2. |mésté s potfebnou infrastrukturou (parkovisté,
odpocivadia pfistavisté atd.)

Dle pfipravenosti projektu | Stredni
2000 tis. K& Vysoka

Zkvalitiovat sit péSich tras, cyklostezek a
cyklotras ve vazbé na okoli mésta

Hradisté chytfe - VyuzZiti konceptu Smart City a navazujicich strategii k udrzitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté.,
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Evropska unie
Evropsky socialni fond

Viyuzivat modemi chytra feSeni za Ucelem
feSeni dopravy zpUsobené turismem

Iniciovat zkapacitnéni cyklostezky podél
Batova kanalu

Iniciovat dobudovani infrastruktury na Batové

kanalu

Iniciovat prodlouZeni provozni doby a plavebni
sezdny na Batové kanalu

Iniciovat elektrizaci zeleznice do Uherského
Hradisté

Priorita 2 — Destinacni management
Opatreni 2.1 — Rozvoj destinacni spoluprace ve mésté a okoli

9

Institucionalné zajistovat podminky pro rozvoj
cestovniho ruchu prostfednictvim Gtvaru
v ramci MU Uherské Hradisté

Rozvijet Elenstvi mésta v ramci DMO Slovacka
(Region Slovacko)

Zajistovat innost méstského informaéniho
centra a dal$ich ¢innosti prostfednictvim DMO
Slovacko (Region Slovacko)

Vytvofit pozici koordingtora cestovniho ruchu
ve mésté v ramci DMO Slovacko

Zajistit ¢innost 3K platformy na Grovni mésta
(pracovni skupina pro cestovni ruch)

Iniciovat vznik kreativniho centra Uherské
Hradisté a zajiStovat jeho provoz

Iniciovat vznik Slovackého centra femesel a
zajiStovat jeho provoz

Viyuzivat ¢lenstvi v integracnich platformach ve
prospéch rozvoje cestovniho ruchu

Zpracovat kandidaturu mésta na zapis do Sité
kreativnich mést UNESCO

Operacni program Zaméstnanost

Vytipovani vhodnych smart feeni, které mohou

byt vyuZity za Ucelem eliminace dopravni z4téze

zpusobené turismem, zlepSeni orientace turistd
jako soucast informaéniho a navigacniho
systému ve mésté.

Ve spolupréaci s obcemi podél Batova kanalu
pokracovat v jednani se Zlinskym krajem a
Povodi Moravy na zkapacitnéni cyklostezky.
Ve spolupréaci s obcemi podél Batova kanalu
iniciovat ve vztahu k Zlinskému kraji a Povodi
Moravy dobudovani pfistavist, zdymadel a
souvisejici infrastruktury na Batové kanale.

Ve spolupraci s obcemi podél Batova kanalu
iniciovat prodlouzeni provozni doby a plavebni
sezony. Jako podklad pfipravit jednoduchou
ekonomickou analyzu ngvratnosti feSeni.
Finan¢ni prostfedky jsou uréeny na podkladové
analyzy.

Iniciovat ve spolupraci s relevantnimi obcemi

Uherskohradi$tska ve vztahu ke Zlinskému kraji,
Ministerstvu dopravy a Spravé zeleznic urychleni

elektrizace.

Ze strany mésta vytvofit podminky pro agendu
cestovniho ruchu, a to prostfednictvim oddéleni
kultury a cestovniho ruchu a dalSich organizaci

podilejicich se na rozvoji turismu ve mésté. Déle

viz bod 2.1.4 VytvoFeni pozice koordinatora CR.

Rozvijet ¢lenstvi mésta v DMO Slovacko véetné

platby ¢lenského prispévk( a aktivni vyuzivani
Clenstvi mésta v této organizaci.

Ugelem akivity je podpora a rozvoj &innosti MIC

prostfednictvim DMO Slovacko véetné udrzeni
certifikace tfidy A v ramci Jednotné klasifikace
turistickych informacnich center.

V roce 2021 vytvorit a nadale financovat €innosti

koordinatora pro cestovni ruch ve méstg, ktery

bude z diivodu zachovani synergii a optimalizace

nékladd soucasti DMO Slovacko

Vytvoreni 3K platformy, ktera bude usnadiovat
komunikaci, kooperaci a koordinaci aktivit
cestovniho ruchu. Tato platforma mdze mit

podobu pravidelnych pracovnich setkani. Zplsob

realizace je uveden v ¢asti 5.1 Koncepce

V roce 2021 zalozeni samostatné organizace
L,Kreativni centrum z.s.“ a zjiSténi potfebnych
zdrojui pro jeho ¢innost v souladu s navrhy
Strategie kulturnich a kreativnich pramyslu.
V roce 2022 zalozeni samostatné organizace
,Slovacké centrum femesel.” a zjisténi
potfebnych zdroju pro jeho ¢innost v souladu
s navrhy Strategie kulturnich a kreativnich
primysld.

Aktivni pfistup mésta a jeho organu k vyuzivani

jeho €lenstvi v riznych platformach napf. Svazek

obci Batova kanalu, Svaz mést a obci

V roce 2021/2 zpracovani zadosti v navaznosti
na vyzvu Clenstvi mésta v Siti kreativnich mést
UNESCO

Opatreni 2.2 - Management zdrojii mésta pro rozvoj cestovniho ruchu

1

KEMG

Vybudovat systém pro méfeni vykonnosti
meésta v oblasti cestovniho ruchu véetné jejich
pravidelné aktualizace na webu mésta (MIC)

Vybudovani modemniho manaZerského systému
pro méfeni vykonnosti cestovniho ruchu
destinace s moznym vyuzitim Bl nastrojl

(manazersky reporting). Soucasti je také analyza

dat pro potfeby sledovani indikatord této

O

N/A dle feeni, neni
mozné vycislit

Bez pfimych dopadl na
rozpocet mésta

Bez pfimych dopadl na
rozpocet mésta

Cca 100 - 150 tis

Bez pfimych dopadl na
rozpocet mésta

Personalni naklady na
zaméstnance MU

200 - 220 tis. K¢

3,200 tis. K&
550 tis. K¢

Bez pfimych dopadd na
rozpocet mésta

2460 tis. KE

450 tis. K&

Bez pfimych dopadd na
rozpoCet mésta

250 tis. K&

V rdmci vydajd na
koordinatora CR

Stfedni

Vysoka

Vysoka

Vysoka

Stfedni

Vysoka

Vysoka

Vysoka

Vysoka

Vysoka

Vysoka

Vysoka

Stfedni

Vysoka

Stredni
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Evropska unie ] —
Evropsky socialni fond @ Uherské Hradisté
Operaéni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

Koncepce. Po realizaci projektu je nutné i nadale
systém udrzovat a data aktualizovat.
Sbér dat pro vyhodnocovani této Koncepce Soucasti je analyza dat pro potfeby sledovani Bez pfimych dopadd na | Stfedni

2 indikatord této Koncepce. V roce 2021/2 pouze  |rozpocet mésta
vyhodnocovani standardnich statistickych dat.
Realizovat osvétové/vzdélavaci akce konané | Iniciace konani vzdélavacich / osvétovych aktivit Do 50 tis. K& Stredni
v oblasti turismu ve mésté (ve spolupraci ve mésté, které jsou urcené pro aktéry
3 8 méstem) cestovniho ruchu. Aktivity mohou byt viastni

(iniciované méstem) nebo aktivity financované
krajem, DMO Slovécko, agenturou
CzechTourism, pfipadné profesnimi sdruzenimi
ZvySovat pocet certifikovanych subjektl ve Podpora certifikacnich systém( profesnich Bez pfimych dopadd na | Stfedni
mésté v ramci technickych predpokladl organizaci, pficemz zvySeni poctu certifikovanych rozpoCet mésta
organizaci je mozné dosahnout zvyhodnénim
spoluprace mésta se subjekty, které budou pinit
minimalni pozadavky kvality (marketingové
aktivity, vzdélavaci, osvétové aktivity atd.)
Priorita 3 — Marketingova strategie
Opatreni 3.1 — Podpora tvorby produktl cestovniho ruchu
Viytvorit 3 produktové strategie pro definované | Vytvoreni prvni produktové strategie napf. pro

1 produkty cestovniho ruchu mésta produkt ,Uherské Hradisté - kulturni srdce 100 tis. K& Vysoka
Slovacka*
Systematicky podporovat rozvoj produktti ve Ve vazbé na rozvoj jednotlivych produktd

V ramci nékladd na

2 vazbé na definované produktové strategie cestovniho ruchu mésta realizovat marketingové et Vysoka
aktivity na jejich podporu a zajistovat jejich rozvoj kmar et]ir(lgolvoz . ysoka
v souladu s produktovou strategii. omunikact v danem roce
Podporovat a koordinovat eventy (akce) Vytvafeni podminek (nefinanéni) a podpora akci 250 — 400 tis. K&
3 |vrédmci mésta a jeho okoli ve mésté ze zdroju Fondu kultury a cestovniho Vysoka
ruchu.

Opatreni 3.2 — Strategie znacky a komunikacni aktivity cestovniho ruchu
Vlypracovavat marketingové plany cestovniho |Kazdorocni vypracovani marketingového planu, |V ramci vydajli na

1 ruchu ktery slouzi jako implementacni dokument této  koordinatora CR Vysoka
Koncepce v oblasti realizace marketingovych ysoka
aktivit.

Disledné uplatriovat jednotnou komunikaci Dusledné uplatiiovani stavajici a aktualizované | Bez pfimych dopadd na

2 |mésta a jeho organizaci v rdmci prezentace | vizualni identity mésta pii vSech formach rozpoCet mésta Vysoka
meésta jako méstské destinace komunikace méstem a jeho zfizovanymi subjekty.
Realizovat komunikacni aktivity dle Zahrnuje pravidelnou realizaci komunikagnich 800 - 1 000 tis. K&
marketingového planu v souladu aktivit cestovniho ruchu, ktera vychazi z této

3 |s marketingovou strategii Koncepce, produktovych strategii a potfeb mésta, Vysoka
které jsou soucasti kazdoro€né zpracovavaného
marketingového planu.

Provést modernizaci webového portalu Provést vyznamnou technologickou modernizaci 500 tis. K&
cestovniho ruchu mésta www.uherske- webu, véetné jeho jazykovych mutaci a provazani

4 |hradiste.cz a zjiStovat jeho udrzbu na weby DMO Slovacka, DMO Vychodni Moravy. Vysoka
Ukolem povéfit DMO Slovéacko a poskytnout
individuIni dotaci.

Zkvalitiovat socialni sité zaméfené na Predmétem je zkvalitiovani profili socialnich siti |V ramci vydajti na
5 |cestovni ruch mésta mésta véetné tvorby obsahu a spravy fanouskd  koordinatora CR Vysoka

jednotlivych socialnich siti.
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Evropska unie ., s
Evropsky socialni fond @ Uherské Hradisté
Operacni program Zaméstnanost

Srdce Slovacka

Systém produktt - produktové karty

Systém produktt cestovniho ruchu vychazi z analyzy potencialu mésta a turistické oblasti
Slovacko a jeho USP. Zakladem v8ech definovanych produktu je orientace na zazitek, propojeni
na témata kraje a jeji organizace destinaéniho managementu Vychodni Morava a obchodni
zaméfeni umoziujici jejich rozvoj na zakladé dlouhodobé spoluprace.

Navrh produktd byl také vytvofen v souladu s metodickym postupem ,Manual tvorby produkt(
cestovniho ruchu“ agentury CzechTourism.

Produktové karty jsou vychodiskem pro vypracovani ucelenych produktovych strategii.

Nazev produktu

Prinos produktu

Komponenty/

skladba produktu

Komunikaéni
témata - hodnota
pro navstévnika

Nazev produktu
Pfinos produktu

Komponenty/
skladba produktu

Uherské Hradisté - kulturni srdce Slovacka

Vyuziti kulturnich predpokladd (kulturné — historického dédictvi) ve mésté zejména ve spojeni se slovackymi

tradicemi, které je vhodné interpretovano ve vztahu k navstévnikim mésta a jeho okoli

Synergie se zamérem vytvoreni kreativniho centra kultury a aspiraci na kreativni mésto kultury

Oziveni lokality Rochus, VySina sv. Metodéje a byvalé véznice Justiéniho palace

Moznost kombinace sluzeb v ramci produktu, zaZitkové animace kultumniho a historického dédictvi v proménach
Casu

VyuZiti potencialu mistnich vyrobkd a mistnich producentl

Rozvoj navazujicich sluzeb s vys$i pfidanou hodnotou — moznost dosahovani vy$si ceny za poskytované sluzby
ProdlouZeni délky pobytu hostu ve mésté

Historické centrum mésta a kulturni pamatky ve mésté (Vysina sv. Metodéje) a okoli (Buchlov, Buchlovice,
Velehrad atd.), rodisté J. A. Bati

Kultumni zafizeni mésta (Skanzen Rochus, Klub kultury, Reduta, Slovacké divadlo, Slovacké muzeum, Expozice
d&jin mésta, Galerie Slovackého Muzea, Galerie Jozi Uprky, Expozice véznice, Galerie Portal, Galerie UH2,
Galerie v optice, Galerie Vladimira Hrocha atd.)

Planované kulturni zafizeni - Kreativni centrum, Slovacké centrum femesel, obnoveny Justiéni palac

Cirkevni tradice - Cyrilometodéjska stezka

Unikatni folklor, tradice a femesla Slovacka

Pravidelné akce (eventy) konané ve mésté (spolupofadané méstem) - Slovacké slavnosti vina a otevfenych
pamatek, Letni filmova $kola atd.

Uherské Hradisté — srdce Slovacka CEIENEICRIGTE  DMO Slovacko
Poznavame pamatky a folklor Uherského Hradisté (Slovacka) i

Uherské Hradisté — kreativni mésto kultury Spoluprace MU Uherske Hradiste,
Slovacke divadlo, slovacké/moravské tradice (Jizda krald, na rozvoji Kreativni centrum, Klub
Verburik, Cyril a Metodgj atd.) produktu kultury, Obce

Za vinem a uménim do srdce Slovacka Uherskohradistska,
Letni filmova &kola poskytovatelé sluZzeb ve

mésté a okoli, DMO
Viychodni Morava,
CzechTourism,

Navaznost na kulturni produkt agentury CzechTourism
Néavaznost na produkt ,Kulturni dédictvi a folklor na Viychodni
Moravé" a komunikaéni sdéleni ,Kouzlo rozmanitosti“

Uherské Hradisté - aktivni srdce Slovacka

Oziveni prirodni lokality Rochus, nabreZi feky Moravy véetné vytvoreni prirozenych tokd navstévnikd v ramci
mésta a okoli

Komplexni vyuziti pfirodnich a sportovnich atraktivit mésta Uherské Hradisté a jeho okoli

Podpofi aktivni traveni volného €asu, sportovni a pohybové aktivity v pfirodé

Kombinace cykloturistiky (rekreacni cyklistiky) a poznavani jednotlivych prirodnich/historickych predpoklad
mésta (Slovacka) - vino, kulturné-historické pfedpoklady, slovackeé tradice/folklor atd.

Kombinace pési turistiky a poznavani jednotlivych pfirodnich/historickych pfedpokladi mésta (Slovacka)
Podpora rozvoje Setrnych forem cestovniho ruchu

Produkt také zkvalitni povédomi o moznostech odpoéinku ve mésté a jeho okoli - zaméfi se na jejich efektivni
vyuzivani

Rozvoj navazujicich sluzeb s vy3Si pfidanou hodnotou — moZnost dosahovani vy3si ceny za poskytované sluzby
Prodlouzeni délky pobytu hostd ve mésté

Bat(iv kanal (rekreaéni plavba)

Cyklistika - cyklostezka podél Batova kanalu

Lokalita Rochus, feka Morava

Znadené turistické trasy KCT, naugné stezky (vinné stezky)

Dal$i sportovni infrastruktura - tenis, badminton, paragliding, lanova centra atd.

Hradisté chytfe - VyuzZiti konceptu Smart City a navazujicich strategii k udrzitelnému rozvoji mésta Uherské Hradisté.,
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Komunikacni
témata - hodnota
pro navstévnika

Nazev produktu
Pfinos produktt

Komponenty/
skladba produktu

Komunikacni
témata - hodnota
pro navstévnika

Evropska unie ., s
Evropsky socialni fond @ Uherské Hradisté
Operacni program Zaméstnanost

Srdce Slovacka

Volno€asova infrastruktura - Wellness centrum BALNEARIA, Aquapark Uherské HradiSté, Sportcentrum Morava,
nabidka sportovnich zafizeni mésta napf. fotbalovy stadion, zimni stadion

Sportovni akce konané v Uherském Hradisti a okoli a dali relevantni klicové eventy

Gastronomické a zabavni zafizeni ve mésté

Zazijte pravé srdce Slovacka Garant produktu DMO Slovacko
Aktivni srdce Slovacka
Z Uherského Hradisté na Bat(v kanal ,Batak”

Z Uherského Hradisté na kole na Slovacko Spoluprace MU Uherské Hradists,

Z&bava na Slovacku na rozvoji produktu Kreativni centrum, Obce
Névaznost na aktivni produkt agentury UherskohradiStska,
CzechTourism poskytovatelé sluzeb ve mésté

Navaznost na produkt ,Aktivné na Vychodni
é" a komunikacni sdéleni ,Kouzlo

a okoli, DMO Vychodni
Moravé Morava, CzechTourism,

rozmanitosti

Business & MICE v metropoli Slovacka

Navézany na kulturni, spolecensky, sportovni a pfirodni potencial mésta a jeho okoli nabidkou vedlej$ich
produktl pro navstévniky, s cilem prodlouzit jejich pobyt a zvysit pfijmy (lukrativni klientela s vysokou mirou
ziskovosti pro podnikatelské subjekty)

Produkt vyuziva stavajici konferenéni infrastrukturu (Klub kultury, Jezuitska kolej, ubytovaci zafizeni atd.)

a planovanou infrastrukturu — Kreativni centrum.

Produkt je orientovan na Uspésné firmy a poptavku pro incentivnich, vzdélavacich nebo konferenénich akcich
Umoznuje omezovat negativni dopady sezonnosti — vytéZovani ubytovacich kapacit a souvisejici infrastruktury
v mimosezénnim obdobi

ZvySeni prestize mésta a jeho okoli

Rozvoj navazujicich sluzeb s vy$3i pfidanou hodnotou — mozZnost dosahovani vy3Si ceny za poskytované sluzby

Konferen¢ni, firemni a incentivni akce v novém Kreativnim centru, Klubu kultury a v hotelovych zafizenich
Provazani MICE akci s produkty aktivniho turismu (cyklistika, péSi turistika, wellness, vino atd.)

Sportovni soustfedéni, akce, kempy, soutéze

Provazani MICE se vzdélavacimi aktivitami, Skolnimi vylety, Skolami v pfirodé

Velké vefejné instituce kraje (MU Uherské Hradiété, municipality, organy statni spravy a samospravy)
Velké podniky Slovacka

Uherské Hradisté jako misto pro setkavani Garant produktu DMO Slovacko
Uherské Hradisté v jako idealni misto pro
vzdélavaci nebo incentivni akci

Navaznost na produkt MICE agentury Spolupréce MU Uherské Hradiste,
CzechTourism na rozvoji produktu Kreativni centrum, Klub Kultury,
Navaznost na produkt ,Zlinsky kraj region pro dal$i poskytovatelé sluzeb ve
business* a komunikacni sdéleni ,Kouzlo mésté, DMO Vychodni

rozmanitosti Morava, CzechTourism,
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5.1

Evropska unie ’ —
Evropsky socialni fond Uherské Hradisté
Operacni program Zaméstnanost Srdce Slovicka

Mechanizmy fizeni implementace Koncepce arizika

Predmétem této Casti je nastaveni mechanizmd, které jsou nezbytné pro zajisténi implementace
této Koncepce. Jedna se zejména o zplisob realizace, monitoringu a vyhodnocovani Koncepce
v priibéhu jeji platnosti.

V této Casti jsou uvedeny nastroje implementace v podobé Ak&niho planu a Marketingového
planu, které pfedstavuji provadéci dokumenty upfesfiujici definovanou strategii. Soucasti je také
identifikace rizik a navrh celkového finanéniho ramce, ktery obsahuje indikativni vysi nakladd na
implementaci Koncepce.

Role jednotlivych subjektd v procesu implementace
(kompetenéni model)

Méstsky urad Uherské Hradisté — Odbor kultury, Skolstvi a sportu je pofizovatelem a
gestorem této Koncepce. Koordinuje implementaci Koncepce ve vztahu k ostatnim tematickym
strategickym dokumentim v pusobnosti mésta. PFipravuje akéni plan a jeho vyhodnoceni, které
predklada k projednani vedeni mésta. Ze své pozice se podili na realizaci vybranych
aktivit/projektt Koncepce.

Napliiovani Koncepce probiha prostfednictvim jednotlivych aktivit/projektt, které jsou stanoveny
na urovni strategickych opatfeni nebo jsou k dispozici v zasobniku projektl. Pro kazdou aktivitu
je ur€en garant, ktery odpovida za koordinaci ¢innosti, jez se dané aktivity tykaji, a za jeji vécné
naplfiovani.

Koncepce dale stanovuje okruh subjektd, se kterymi by garant mél na dané aktivité
spolupracovat tak, aby bylo docileno jejiho dosaZeni. Tento okruh neni Uplny, ale pfedstavuje
pouze pfedpokladané subjekty, které by podle jejich gesci mély na dané aktivité/projektu
spolupracovat.

Navrh typovych aktivit/projektt Koordinator Spoluprace
(odpovédny subjekt)
/\\ {\
Nazev aktivity, ktera ma byt v ramci Identifikace garanta vécné Identifikace spolupracujiciho subjektu
opatfeni zrealizovana a povede odpovédného za naplfiovani dané podilejiciho se na naplfiovani dané
k naplfiovani stanoveného opatfeni aktivity/projektu Koncepce aktivity/projektu Koncepce

V ramci implementace Koncepce jsou vymezeny role dalSich subjektu.

Rada/zastupitelstvo mésta

D

« Rada a zastupitelstvo mésta projednavaji Koncepci, pfipadné jeji aktualizace. Rada
mésta kazdy rok projednava vyhodnoceni pfedesiého akéniho planu a novy akéni
plan na dalSi ro¢ni obdobi. Podle jednotlivych zamérl realizovanych v ramci
implementace Koncepce rada, pfipadné zastupitelstvo schvaluji potfebné vydaje.

Komise kultury, cestovniho ruchu a prezentace Rady mésta

« Komise je poradnim organem Rady mésta. Z pohledu implementace se podili na
projednavani dil¢ich zamérda uvedenych v této Koncepci.

Ostatni komise Rady mésta

R

< V pripadé potfeby jsou pfislusné zaméry uvedené v Koncepci projednany v ostatnich
komisich mésta. Jedna se o zaméry, které maji pfesah z oblasti sportu do ostatnich
oblasti zivota ve mésté.
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Evropsky socialni fond @ Uherskeé Hradiste
Operaéni program Zaméstnanost Srdce Slovcka

Region Slovacko (DMO Slovacko)

R

< Organizace je certifikovanou oblastni organizaci destinaéniho managementu pro Gzemi
Slovacka, ktera vykonava vybrané ¢innosti na zakladé verejnopravnich smluv pro mésto
Uherské Hradisté (provoz méstského informaéniho centra a realizace vybranych
marketingovych aktivit). V ramci implementace Koncepce spolupracuje na tvorbé
Marketingového planu a podili se na realizaci vybranych aktivit.

3K platforma (Pracovni skupina pro cestovni ruch)

« 3K platforma slouzi pro kooperaci, koordinaci a komunikaci subjektd za u¢elem podpory
rozvoje turismu ve mésté. Slozeni platformy by mélo reflektovat realné potreby rozvoje
cestovniho ruchu ve mésté s vyvazenym zastoupenim predstavitelll mésta, soukromého
a neziskového sektoru. Platforma je vytvofena na urovni resortniho mistostarosty.
Platforma projednava Akéni a marketingovy plan a podili se na realizaci vybranych
aktivit Koncepce. Doporucené slozeni 3K platformy:

Resortni mistostarosta plnici ukoly vyplyvajici z €innosti v oblasti cestovniho ruchu
Vedouci odboru kultury, Skolstvi a sportu

Vedouci oddéleni kultury a cestovniho ruchu a zastupce oddéleni

Zastupce odboru Utvaru méstského architekta

Reditel Regionu Slovacko (DMO Slovacko)

Koordinator cestovniho ruchu v ramci DMO Slovacko

Reditel Parku Rochus

Reditel Kreativniho centra (po jeho vytvoreni)

Vedouci méstského informacéniho centra

Zastupci podnikateld reprezentujici zajmy kli€ovych produktli cestovniho ruchu

Nastroje implementace

Zakladnimi nastroji implementace jsou Akéni plan, seznam planovanych rozvojovych
projektu (zasobnik projekt) a Marketingovy plan.

D

< Akeni plan - je provadécim dokumentem Koncepce, ktery je zpracovany na obdobi
jednoho roku. Dokument pfipravuje Odbor kultury, Skolstvi a sportu ve spolupraci
s aktéry cestovniho ruchu ve mésté. Akéni plan obsahuje relevantni aktivity a projekty
realizované v daném roce, pro které jsou zajisténé zdroje. Zdrojem pro vytvofeni
Aké&niho planu je tak ¢ast 4.4, kde jsou uvedeny typové aktivity a €ast 4.5 se seznamem
projektll. Vychozi Akéni plan do roku 2022 je zpracovan v ¢asti 4.6.

< Planované rozvojové projekty (zasobnik projekta) — projekty, zaméry, napady, které
jsou v rlizné fazi rozpracovanosti a pfipravenosti k realizaci a jsou relevantni z pohledu
implementace Koncepce. Jejich stav prozatim neumozriuje jejich presunuti do Akéniho
planu. Jedna se také o projekty, které nemusi byt prioritni nebo nejsou vhodné podminky
pro jejich realizaci. Pfehled rozvojovych projektl je navazan na zasobnik projekttd mésta
a projekty vyplyvajici z dalSich segmentovych koncepci.

Marketingovy plan je dokumentem, ktery konkretizuje zplsob implementace Marketingové
strategie, uvedené v Priorité 3 této Koncepce.

< Marketingovy plan — je jednoduchy dokument zahrnujici navrh komunikacnich aktivit
na podporu cestovniho ruchu ve mésté (napf. pfehledova tabulka komunika&nich aktivit
v rozsahu A4 s doprovodnym textem). Dokument je zpracovdan DMO Slovacko ve
spolupraci Odborem kultury, Skolstvi a sportu. Marketingovy plan obsahuje zplsob
marketingové podpory a rozvoje produktd cestovniho ruchu.
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Zpusob monitoringu a evaluace

Méfeni dosazeného pokroku u jednotlivych ¢asti Koncepce je provadéno na zakladé ukazateld
Uspéchu (indikatortl), které jsou stanoveny pro urover strategickych cild a strategickych
opatfeni. V koncepci jsou stanoveny dva zakladni typy indikator(:

'

< Ukazatel uspéchu (indikator) — kontextu — je stanoven na urovni strategickych cill
a slouzi pro méfeni celkové ucinnosti navrZzené Koncepce. Jeho naplnéni zavisi na
zplsobu implementace dokumentu, ale také na vnéjSich podminkach, jako je napf.
ekonomicky vyvoj, institucionalni prostfedi. Pokud dojde k objektivnim zménam
vnéjSich podminek, pfipadné k podstatné zméné zplsobu implementace, je nezbytné
hodnoty téchto ukazatell aktualizovat.

Ukazatel uspéchu pro méreni Vychozi 2025 Vyhled Zdroj
strategickych cilti hodnota 2030 pro
méreni
N N
—_— 7 —_— —
Nazev kritéria uspéchu (indikatord),| |Vychozi hodnota Ocekavana hodnota Ocekavana Specifikace zdroje
prostfednictvim kterého je méfen indikatoru, vici které se indikatoru v priibéhu hodnota cilového || pro vypocet
celkovy dopad Strategie posuzuje mira naplnéni napliiovani Strategie stavu indikatoru || hodnoty indikatoru

R

«» Ukazatel uspéchu (indikator) — vysledku — je stanoven na urovni dil€ich
strategickych opatfeni a slouzi k méfeni zplsobu dosazZeni stanovenych opatfeni

a aktivit.
o Kritérium . Zpusob
Ukazatel uspéchu N Zdroj dat P .
uspéchu vyhodnoceni
I\ i ™~
/ L /

Nazev ukazatele uspéchu Stanovuije, co je Stanovuje zdroj informaci | | Stanovuje, jakym zpUsobem a v jaké
(indikatora), prostfednictvim povazovano za kritérium (dat), které jsou vyuzity frekvenci je ukazatel uspéchu
kterého je méfen vysledek. uspésnosti naplnéni. pro méfeni. vyhodnocovan.

Ukazatele Uspéchu (indikatory) nejsou urCeny pro vSechny aktivity/projekty, nebot by to nebylo
ucelné. Vyhodnocovani vSak probiha pro vSechny aktivity/projekty, které jsou v Koncepci
stanoveny. Pokud neni na drovni aktivity/projektu stanoven konkrétni ukazatel uspéchu, jeji
vyhodnoceni je provedeno slovné s vyuzitim relevantnich informaci dokladajicich posun v jeji
realizaci.

Tabulka 20 Doporucena Sablona pro vyhodnoceni Strategie

PRIORITA 1
- Rozvoj nabidky cestovniho ruchu

Finanéni naroénost

Strategické opatreni |Aktivita/projekt Zpusob naplnéni (komentar) A~ D 7 , n — dalSiho
(v tis. K&) Aktualn postupu
stav stav stav

ﬁQ: 1.
Z8 5
=o>5
[ag=ad 2.
O =5
L3E
INE 3
»QﬁOo
-<n:|c7)

O

x

En_o 4.

Zdroj: KPMG CR, s.r.0
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Naplhovani Koncepce by mélo byt prabézné (v pravidelnych intervalech) hodnoceno
(evaluovano). Zakladni vyhodnoceni by mélo byt provadéno kazdy rok v navaznosti na
zpracovani Akéniho planu (viz 4.6 — Akéni plan), ktery je nastrojem operativniho fizeni a jimz
je Koncepce postupné naplfiovana.

Komplexni dopadovou evaluaci je vhodné provadét za delSi ¢asové obdobi tak, aby mohlo byt
ovéfeno nejen formalni naplnéni jednotlivych aktivit/projektt, ale také jejich $ir§i dopady na
cestovni ruch ve mésté. Dopadové evaluace Koncepce je doporuéeno provést za tato obdobi:

< Prabézna evaluace Koncepce — za obdobi implementace 2021-2024, provedena
do konce roku 2025

« Zavérecna evaluace Koncepce — za obdobi 2025-2029, provedena do konce roku
2030 jako soucast tvorby aktualizované Koncepce na obdobi 2031+

Analyza rizik

Obdobi implementace Koncepce je pfirozené spojeno s uréitou mirou nejistoty a s riziky. Tato
rizika je dulezité v€as identifikovat a reagovat na né vhodnymi opatfenimi. Vzhledem k tomu, ze
rizika se v Case mohou vyvijet, pfi€emz néktera mohou zcela vymizet a jina naopak vzniknout,
je vhodné s nimi pracovat pribézné. Kazdé spravné fizené riziko tak misto negativniho dopadu
na zpUsob implementace mlze naopak predstavovat pozitivni rozvojovou pfilezitost.

Zakladni rizika byla identifikovana jako soucast SWOT analyzy. Pro obdobi implementace
Koncepce byl tento seznam doplnén o dalsi rizika:

< Nedostate¢né finanéni prostfedky na podporu cestovniho ruchu ve mésté a
implementaci opatfeni a aktivit Koncepce v disledku ekonomického vyvoje nebo
zméneé preferenci v podpore turismu

< Nedostate€na investi¢ni (projektova) pfiprava dulezitych rozvojovych projektl v oblasti
cestovniho ruchu

+ Neochota nebo nedostate¢na mira spoluprace subjektd na implementaci Koncepce,
pfedevsim pak ze strany soukromého sektoru

< Neplnéni aktivit Koncepce v disledku nejasné stanovenych odpovédnosti za dil¢i
aktivity

Plan Fizeni zmén

V prabéhu realizace Koncepce muze dojit k objektivni potfebé dil¢ich zmén. Tato potfeba mlze
byt zplsobena jak vnéjSimi (rozhodnuti kraje/vlady/EU, nepfiznivy ekonomicky vyvoj, krize,
zivelni pohroma atd.), tak vnitfnimi faktory, kdy potfeba zmény vyvstane pfi prabézném
monitorovani cili Koncepce nebo v disledku rozhodnuti na Urovni vedeni mésta.

Rozhodnuti, zda je nutné nékteré Casti Koncepce upravit, je souCasti zakladniho procesu
kazdoro&né provadéného vyhodnoceni nebo vysledkem dopadové evaluace.
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Nastaveni ramcového rozpo¢€tu a financovani

Financovani opatfeni, aktivit a konkrétnich projektd musi byt zajiSténo prostfednictvim
vicezdrojového financovani. Mésto Uherské Hradisté nem(ze samostatné financovat komplexni
rozvoj cestovniho ruchu na svém Uzemi. Prostfedky do rozvoje cestovniho ruchu musi byt
vkladany efektivné na zékladé jednotnych pravidel v souladu s navrhy v této Koncepci.

Zdrojem pro financovani Koncepce musi byt:

e Rozpocet mésta Uherské Hradisté (Fond cestovniho ruchu), véetné rozpodctu
organizaci zfizovanych méstem

DMO Slovacko (Region Slovacko) z pfispévku mésta/subjektd na tzemi mésta
Rozpocet Zlinského kraje

Narodni dotacni zdroje (CzechTourism, Narodni program podpory CR atd.)
Evropské strukturalni a investi¢ni fondy (ESIF), pfedevsim program preshrani¢ni
spoluprace Slovenska republika — Ceska republika

e Rozpodlty mést a obci na Uzemi Uherskohradistska

e Finanéni zdroje soukromych subjektu

Celkova finanéni naroénost implementace Koncepce je obtizné vydislitelna, zejména s ohledem
na kapitalové vydaje, které maji nepravidelny charakter a rozpoctova rizika spojena s podilem
mésta ze sdilenych dani. Pro vybrané oblasti implementace Koncepce je vyvoj pfedpokladanych
vydaju odvozen od stfednédobého vyhledu rozpoétu mésta na roky 2022 — 2026, ktery jiz
zohlednuje dopady pandemie COVID-19.

V obdobi implementace Koncepce bude zakladnim nastroj financovani pro bézné vydaje Fond
kultury a cestovniho ruchu, ktery bude doplnén dle dostupnych finanénich prostfedku
prostfednictvim individualnich dotaci z méstského rozpoctu. VySe kapitalovych vydajl je zavisla
na investini pfipravenosti jednotlivych projektd a dostupnosti finan€nich zdroji z méstského
rozpoCtu nebo dotacnich tituld.

Financovani béznych vydaja cestovniho ruchu

Financovani béznych vydaju na rozvoj cestovniho ruchu zahrnuje vydaje do Fondu kultury a
cestovniho ruchu, individualni dotace na provoz, €innost a projekty a &lenské pfFispévky do
vybranych organizaci.

1. Fond kultury a cestovniho ruchu

Fond kultury a cestovniho ruchu - fond je uréen k poskytovani finan¢nich prostfedkd formou
dotaci za u€elem podpory kultury a cestovniho ruchu na uzemi mésta, a to na:

a) podporu kulturnich aktivit, estetické vychovy déti a mladeze, naplfiovani kulturnich a
spoleCenskych potfeb obganl a to zejména kulturnich akci mistniho i regionalniho
vyznamu, podporu profesionalnich i amatérskych kulturnich aktivit, zajmové umélecké
¢innosti, reprezentace a propagace mésta Uherské Hradisté, podporu umeéleckych
femesel a lidovych tradic, vystav, vydavatelské Cinnosti aj.

b) konkrétni akce €i produkty v oblasti cestovniho ruchu, edi€né — propagacni Cinnost,
tvorbu turistickych bali¢kti apod. Pfijemcem dotace z Fondu mohou byt fyzické osoby,
fyzické osoby podnikajici a pravnické osoby se sidlem na Uzemi i mimo Uzemi mésta
Uherské Hradisté, av8ak v souladu se strategii mésta v oblasti cestovniho ruchu mésta
Uherské Hradisté a kulturni politikou mésta Uherské Hradisté vyvijejici &innosti na uzemi
mésta Uherské Hradisté.

V nize uvedené tabulce je uveden rozpoctovy vyhled fondu do roku 2026. Navrhovany narust
financnich prostfedkl vSak nepokryva, ani pfirozenou miru inflace. Z hlediska udrzeni moznosti
financovani aktivit cestovniho ruchu by bylo vhodné zvySovat rozpocet fondu alespon na urovni
predpokladané inflace.
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Tabulka 21 Rozpoctovy vyhled Fondu kultury a cestovniho ruchu v tis. K¢

2022 2023 2024
Rozpoétovy vyhled 647,0 652,0 657,0 662,0 667,0 672,0
% zména navrzena X 0,77 % 0,77 % 0,76 % 0,76 % 0,75 %
% zména pri 1 % inflaci X 659,0 664,0 669,0 674,0 679,0
% zména pri 2 % inflaci X 665,0 670,0 675,0 680,0 685,0

Zdroj: Rozpoctovy vyhled mésta 2020
2. Individualni dotace na rozvoj cestovniho ruchu

Vyznamnymi polozkami na podporu cestovniho ruchu jsou individualni dotace na ¢innost
méstského informacniho centra (MIC) poskytovana zrozpoCtu mésta organizaci Region
Slovacko (DMO Slovacko) a dotace pro Park Rochus, o.p.s. Oba vydaje neni mozné povazovat
za Cisté prostfedky sméfujici do podpory rozvoje turismu, nebot MIC plni dulezitou informacni
funkci i ve vztahu k obyvatellm mésta a Park Rochus ma charakter kulturniho zafizeni.

Individudlni dotace MIC byla pro rok 2021 stanovena na 3,2 mil KE. Tato finan¢ni Castka pokryva
zakladni provozni naklady na zajisténi €innosti MIC. Po dobu platnosti Koncepce je nezbytné
tuto ¢astku prubézné navySovat s ohledem na personalni naklady a vyvoj cen, které vstupuji do
provoznich naklad(l organizace. Jakékoliv rozvojové aktivity je v pfipadé pozadavkl ze strany
mésta nutné fesit individualni dotaci na konkrétni zamér.

Individualni dotace na &innost pro Park Rochus, o.p.s. €inila v roce 2021 témér 5,2 mil. K¢ a pro
mésto predstavuje pomérné vyznamnou zatéz. V pfipadé, Ze se podafi realizovat nékteré
investiCni rozvojové projekty a cela oblast Parku Rochus se podafi ozivit, ma tato organizace
potencial ke zvySeni pfijm0 z vlastni ¢innosti.

V ramci implementace Koncepce je doporu¢eno poskytnout finanéni prostfedky na ginnosti
Koordinatora cestovniho ruchu, a to prostfednictvim individualni dotace DMO Slovacko.
Predpokladané naklady mésta do roku 2030 jsou vycisleny v nasledujici tabulce.

Tabulka 22 Doporucené vydaje mésta na ¢innost koordinatora cestovniho ruchu
Rok 2021 2022 2023 2024 2025 2026 2027 2028 2029 2030

Rozpoctovy

vyhled - 275000 | 290 000 | 290 000 A 300 000 K 300 000 | 310 000 | 310 000 | 325 000 | 325 000

Zdroj: KPMG CR, s.r.o.
3. Clenstvi mésta v DMO Slovacko

Mésto je ¢lenem organizace Region Slovacko (DMO Slovacko), které je certifikovanou oblastni
organizaci destinaéniho managementu. Z titulu svého €lenstvi hradi organizaci pfispévek, ktery
je kalkulovan na pocet obyvatel Uherského Hradisté. Do roku 2020 byl tento poplatek stanoven
na 6 K& za obyvatele mésta.

Rozpoctovy vyhled mésta pocita s postupnym navySovanim poplatku az do roku 2024, a to na
Castku 9 K¢ na obyvatele mésta. S ohledem na stanovené cile v Koncepci by vS§ak mélo byt se
do roku 2025 dostat pfi dobrém vyvoji vefejnych financi alespor na troven 10 K¢ na obyvatele.

Tabulka 23 Porovnani rozpoc¢tového vyhledu mésta a doporu¢eného &lenského prispévkti DMO Slovacko

2026 2027 2028 2029 2030
Rozpodtovy vyhled | gz | 8K | 8KE | 9KE | 9KE | 9KE - - - -

Navrh Koncepce 8KE | 8KE | 9KE | 9KE | 10KE  10KE | 12KE | 12KE | 14KE @ 15KS
Zdroj: Rozpo&tovy vyhled mésta 2020 a KPMG CR, s.r.o.
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Pfilohy

Archetypalni segmentace cestovniho ruchu

Agentura CzechTourism v sou€asné dobé vyuziva moderni archetypalni segmentaci cestovniho
ruchu. Z hlediska implementace Koncepce je vhodné pro potfeby této Strategie vyuzivat tento
moderni pFistup. Vyuziti moderniho pfistupu k segmentaci navstévnikud eliminuje tradi¢ni déleni
segmentl dle véku a soustfeduje se primarné na jednotlivé archetypy potencialnich navstévniku
(napt. rodiny s détmi mohou byt pfi své dovolené velmi aktivni, jiné preferuji spiSe pasivni zplsob
dovolené, a maji tudiz zcela jiné preference na nabidku destinace).

Archetypalni segmentace cestovniho ruchu:

M © 2021 Ceska republika, s.r.o. All rights reserved.

Rekreanti — segment rekreantl jezdi na levnou dovolenou pfedev§im za Ucelem
odpocinku. O cilové destinaci se dozvidaji od znamych na doporuéeni nebo v televizi a
zajezd byva realizovany prostfednictvim cestovni kancelafe. Program si v8ak rekreanti
organizuji sami a je zaloZeny na traveni ¢asu s rodinou pfi nenaroénych aktivitach jako
jsou nakupy, sledovani televize €i posezeni s blizkymi.

Paifmeni — hlavnim ddvodem pro cestovani segmentu pafmenu je predevSim nocni
zabava na novych mistech, ktera je cenové dostupna. Cilovou destinaci navstévuji bez
cestovni kancelare ve skupiné pratel na zakladé doporuceni na internetu. Ubytovavaiji
se v hostelech, apartmanech nebo u znamych. Program fesi tradi¢né az na misté a je

zalozeny na navstévovani bart a
klubtl Obréazek 28 Archetypélni segmentace CzechTourism

Pozitkari — pro pozitkafe je pfi O GEREDE  2,
jejich cestach dulezita kvalita ;
nabizenych sluzeb a snadna
dostupnost. Na cesty se vydavaji
prostifednictvim cestovnich
kancelafi, které pro né zafizu;ji i
diléi  vylety. Informace o
destinacich ¢erpaji z Casopistl Ci
propagacnich materialu
cestovnich kancelafi.

‘m PARMENI : i :

REKREANTI

DOBRODRUZI

POMAHAT OSTATNIM
(CAREGIVER}
(OM3H)
13AS 1ITYNONOOZ ¥
ANZY¥IYd LV100Z

POZITKARI

Poutnici — segment poutnikl POUTNicI
cestuje za poznanim mistni %3
kultury, tradic, obyvatel

a lokalnich jidel. Na svych
cestach navstévuji hrady a
zamky, historickd mésta a
pamatky. Poutnici jsou velmi
citivi na dodrZovani |id5k)'/Ch Zdroj: Monitoring zahrani¢nich turistd v navaznosti na turistické

prav a toleranci. Do cilové produkty v geografickém &lenéni, PPM Factum

destinace jezdi na dobu delSi

nez dva tydny a prfedevSim sami. Informace o destinaci Cerpaji pfevazné z dokument
nebo knih a jedna se pfedevsim o zajiSténé a vysokoSkolsky vzdélané cestovatele.

(o] N
(RULER)

o autenticky zaZitek. Trasa byvéa peclivé naplanovana bez vyuZiti cestovnich kancelafi
a jeji soucasti je poznavani lokalnich obyvatel a navstéva mistnich kulturnich akci
a koncertl. Pfi cestovani ¢asto aktivné sportuji a radi podnikaji turistické vylety za
atraktivitami v okoli destinace. Dobrodruzi jsou zajisténi lidé nejriznéjsiho véku.
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