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Uvod

Cilem analytické casti je ziskat relevantni podklady o soucasném stavu a
vychozich podminkach odvétvi kulturnich a kreativnich pramyslad (KKP)
v Uherském Hradsti a jeho okoli, vymezeném uUzemim obce s rozsifenou
plusobnosti. Analyticka se sklada z kvalitativni analyzy, kvantitativni analyzy,
vysledkl mistnich 3etieni, pfikladd dobré praxe v CR a v zahrani¢i a SWOT
analyza.

Obsahem kvantitativni analyzy kulturnich a kreativnich odvétvi (KKP)
v Uherském Hradisti a okoli bylo vytvofit seznam aktivnich subjektd
jednotlivych odvétvi KKP a zjistit zakladni Udaje o velikosti, pravni formé, druhu
vlastnictvi, poCtu zaméstnancu, obratech a dobé pusobeni subjektd KKP ve
meésté a okoli.

Kvalitativni analyza uvadi popis fungovani odvétvi KKP, vazeb mezi jejich aktéry
a hlavni problémy a potreby odvétvi. Analyza se uskutecnila prevazné formou
dotaznikového Setreni, které bylo nastaveno v souladu s podminkami zadani a
bylo zamérenona zjisténi hlavnich potfeb a poptavku subjektd KKP
pospolupraci, vybaveni a sluzbach.

Kvalitativni analyza byla zakoncena skupinovym rozhovoremve formé
workshopu s vybranymi zastupci KKP v Uherském Hradisti. Workshopu se
Ucastnili  zastupci tfi  skupin odbornikl - vybrani predstavitelé KKP,
reprezentujici jednotliva odveétvi KKP, predstavitelé Mesta Uherské Hradiste a
zastupci zpracovatele.

Vasledky analytické casti byly shrnuty do SWOT analyzy, popisujici silné a slabé
stranky, prilezitosti a hrozby.

Analyticka cast mapuje stavajici stav KKP v Uherském Hradisti a jeho okoli.
Analyza predstavuje zakladni vychodisko pro stanoveni navrhové dcasti
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Strategie rozvoje KKP. na jejimz zakladé je definovana budouci strategie KKP
pro obdobi do roku 2030.
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1 Uvod

V navaznosti na klicové cile pro rozvoj podnikani a zaméstnanosti na Uuzemi
spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté, zpracované v ramci Strategie Uzemi
spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté (SMO kvéten 2015), byly kulturni a
kreativni pramysly vymezeny jako jedna ze silnych stranek Uzemi, smérujici
k udrzeni kreativni tridy v kontextu pfitomnosti regionalné vyznamné kulturni
infrastruktury v oblasti pamétovych instituci a scénickych uméni, a dalSich
komercné orientovanych subjektl cinnych v oblasti médii a architektury.
Jednim z opatreni k realizaci vyse uvedeného cile je i provedeni mapovani
kulturnich a kreativnich prdmysli ve vymezeném Uzemi. Toto je pak systémoveé
navazano na klicovou aktivitu €. 6, tedy zpracovani Strategického planu rozvoje
kulturnich a kreativnich prdmyslid v Uherském Hradisti. Pri respektovani
obecnych zasad pfipravy a tvorby vefejnych strategii v CR, danych



Ministerstvem mistniho rozvoje (MMR, 2018), je soucasti kazdé strategie
analyticka cast, jejiz soucasti je rozbor reseného problému v podobé jeho
definice a predstaveni jeho soucasného prostredi. Na tuto cast realizace
strategickych dokument( reaguiji, ve specifickém ramci kulturnich a kreativnich
primysll, dva dokumenty zpracované vramci projektu DF11P01OVV031
Mapovéani kulturnich a kreativnich prdmyslé v CR v letech 2011-2015,
financovaném z Programu aplikovaného vyzkumu a vyvoje narodni a kulturni
identity (NAKI) Ministerstvem kultury, a to: Zakovéa a kol. Mapovani kulturnich a
kreativnich pramyslG v CR: Vymezeni, kvantitativni mapovéani a strategické
dokumenty. Svazek I. Praha: IDU, 2015a, a Bednar, P.; Dubova, M.; Kraus, M,;
Navrat, P.. Zakova, E.: Metodika mapovani kulturnich kreativnich prdmysli na
lokalni a regionalni Grovni CR, Praha: IDU, 2016. Oba tyto dokumenty pak
predstavuji metodicky navod a priklady pro vymezeni kulturnich a kreativnich
primysll, a jejich kvantitativni a kvalitativni analyzu. V rozsahu této casti
strategie, tj. kvantitativniho mapovani, se pak zaméruji na zplsoby ziskani dat,
jejich operacionalizaci a naslednou analyzu prostfednictvim metod regionalni
analyzy a tematické kartografie. Postupy uvedené v téchto dokumentech pak,
pfi zohlednéni specifik této analyzy, vyuziva i toto kvantitativni mapovani
kulturnich a kreativnich priimysli v regionu U. Hradisté (dale také UH).

Pri respektovani struktury verejnych strategii vymezenych MMR (2018) a
zadavaci dokumentace této strategie jsou, pro kvantitativni mapovani
kulturnich a kreativnich prdmysli na Gzemi spravniho obvodu ORP Uherské
Hradisté, vymezeny jeho hlavni cile (HC), a dale specifické cile (SC) a dilci cile
(DC) nasledovné:

HC 1 Definice reSeného problému
SC 1.1 Vymezit rozsah reseného Uzemi
SC 1.2 Popsat jeho horizontalni polohu v ramci CR a Zlinského kraje

SC 1.3 Stanovit vazby na etnografické oblasti CR v souvislosti s regionalni
identitou a s ni souvisejici hmotné a nehmotné kulturni dédictvi

SC 1.4 Predstavit zplUsob sbéru a operacionalizace dat a metody jejich analyzy,
popr. vymezit omezeni dana zdrojovou datovou zakladnou a pouzitymi
metodami



HC 2 Predstaveni soucasného prostredi

SC 2.1 V hierarchickém rozkladu podle miry agregace podobnosti Cinnosti
predstavit analyzovat, moduly, sektory a odvétvi kulturnich a kreativnich
primysly, tj. zpracovat dilci cile:

DC 2.1.1. Analyzovat moduly kulturnich a kreativnich priimysld ve strukture:

» Zakladni kulturni a kreativni pramysly

> Informacni a komunikacni ¢innosti

> Remesla a odévni pramysl|

» Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovani nahranych nosict

DC 2.1.2 Analyzovat sektory kulturnich a kreativnich prdmysld v modulech
z predchoziho bodu.

DC 2.1.3 Analyzovat odvétvi v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a
kreativnich primysll, jakozto jadrovych odvétvi kulturnich a kreativnich
primyslU

> Kulturni sektor
> Kulturni pramysly
> Kreativni pramysly

SC 2.2 Analyzovat nejvyznamnéjsi subjekty kulturnich a kreativnich priimysl{
podle kategorizovaného poctu zaméstnancl za Ucelem identifikace a popisu
klicovych aktérd pro naslednou fazi kvalitativniho mapovani

SC 2.3 Analyzovat kulturni a kreativni primysly ze sektorovych a mistnich
databazi za Ucelem nalezeni dalSich odborné a metodicky relevantnich zdroju
dat

DC 2.3.1 Analyzovat Databazi aktér( mistni kultury Zlinského kraje

SC 2.4 Popsat situaci a vyvojové tendence v ekonomice a na trhu prace
v odvétvich modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysla

Cilem kvantitativniho mapovani kulturnich a kreativnich primysld na Uzemi
spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté je tak predevsim stanovit metodiku
této casti mapovani, a dale predstavit strukturu (pocet a zaméstnanost) a
prostorové rozmisténi subjektl téchto primysli, a predstavit zakladni
makroekonomické souvislosti (obrat a trendy) pri zohlednéni ekonomickych a
etnografickych prostorovych vazeb v Uzemi, predevsim pak v rozkladu na jadro
a periferii. Nasledné pak umoznit jak zpresnéni Udaju pomoci kvalitativniho
mapovani, tak, na zakladé identifikovanych klicovych aktérd a popisu jejich
struktury, zjisténi potreb téchto subjektl, dopadu jejich Cinnosti na ekonomiku
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Uzemi, poprf. mésta Uherské Hradisté, a v neposledni radé diskutovat cile a
opatreni vedouci k naplnéni hlavniho cile strategie, a to udrzeni kreativni tridy,
nastaveni brandingu a posileni marketingu meésta ve vztahu k jeho chytré
specializaci. Tedy, kvantitativni mapovani kulturnich a kreativnich primysl{
odpovidd na otdzky: co jsou kulturni a kreativni pramysly, jakd je jejich
struktura, jaké jsou jejich zakladni ukazatele ekonomické vykonosti, resp.
spotieby v pripadé verejnych subjektl, kdo jsou klicovi aktéfi, a jaké jsou
soucasné trendy v tomto odvéti ekonomiky.

2 Uzemni a obsahové vymezeni analyzy

V rdmci této strategie je Uzemi vymezené pro kvantitativni analyzu kulturnich a kreativnich pramysld
tvofeno nejen samotnym administrativnim Uzemim mésta Uherské Hradisté, nybrz i ostatnimi obcemi
nalezejicimi do spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté. Mezi tyto obce nalezi:
a) Mésta: Hluk, Kunovice, Staré Mésto, Uherské Hradisté, Uhersky Ostroh;
b) Méstys: Buchlovice
c) ostatni obce: Babice, Bilovice, Borice, Borsice u Blatnice, Bfestek, Bifezolupy, Castkov, Hosté&jov,
Husténovice, Jalubi, Jankovice, Knézpole, Kostelany nad Moravou, Kosiky, Kudlovice, Kunovice,
Medlovice, Mistfice, Modra, Nedachlebice, Nedakonice, Ofechov, Ostrozska Lhota, Ostrozska
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Nova Ves, Osvétimany, Podoli, Polesovice, Popovice, Salas, Staré Huté, Stfibrnice, Stupava,
Susice, Svarov, Topoln4, Traplice, Tucapy, Tupesy, Ujezdec, Véazany, Velehrad, Zlamanec,
Zlechov.

Ac spravni obvod ORP Uherské Hradisté zahrnuje nejvyssi pocet obci a mést ve Zlinském kraji, tj. 48, je,
jak svou rozlohou, tak po¢tem obyvatel, dosahujicim hodnoty 90 140 k 31.12.2017 (CSU, 2018), druhym
nejvétsim v tomto kraji.

Z pohledu své horizontalni polohy pak le7i v jihovychodni ¢asti Ceské republiky pfi hranicich se
Slovenskou republikou, viz Obrazek 1. Z tohoto hlediska pfinalezi spravni obvod ORP Uherské Hradisté
k vnéjsim perifernim oblastem CR se véemi z toho plynoucimi nevyhodami pro rozvoj svého Gzemi.
Na druhé strané je tato perifernost vyvazena A) polohou na 6. multimodalnim tranzitnim koridoru TEN-
T spojujicim Baltské a Jaderské more; B) polohou na jedné ze sidelnich os CR podél toku feky Moravy
(Marada, Hampl, 2015). AvSak jak je patrné z Obrazku 1, vyse uvedené dil¢i polohové vyhody jsou
snizeny nepfitomnosti dalni¢ni sité ve vymezeném Uzemi, coz negativné pfispiva k jeho dopravni
dostupnosti, a tim i mozZnostem dalSiho rozvoje nejen kreativni ekonomiky, ale i ekonomiky jako celku.
Na druhé strané poloha centralnich casti spravniho obvodu v Dolnomoravském uGvalu poskytuje
dlouhodobé pfihodné podminky pro zemeédélstvi, a tim i potravinarsky pramysl, ktery spolu se
specifickymi klimatickymi podminkami, spojenymi s péstovanim vinné révy, a relativni migracni
stabilitou obyvatelstva pfispél k udrzeni tradic lidové kultury. K vySe uvedenému pak pfispéla nejen
vyhodna poloha Starého Mésta a Uherského Hradisté na kfizovatkach obchodnich cest, ale i nasledny
rozvoj této oblasti jakozto cirkevniho stfediska Moravy, viz téz Velehrad.

Mésto Uherské Hradisté spolu s dalSimi dvéma pfilehlymi populacné nejvétsSimi mésty ve spravnim
obvodu ORP Uherské Hradisté, tj. Starym Méstem a Kunovicemi, tvofi jadro tohoto trojmésti
s celkovym poctem obyvatel dosahujicim vyse 37 tisic, viz Obrazek 2. Tato skutecnost predstavuje
pfilezitost pro rozvoj kreativnich pramysld, které, i pres pokracujici digitalizaci, jsou vazany na
aglomeracni vyhody urbanistické ekonomiky z pohledu odbytu jejich vyrobkd a sluzeb, tedy blizkost
trhu, v€etné intenzivnich vazeb ke sdileni tacitnich znalosti a tvorbé inovaci.

Obrézek 1 Horizontdlni poloha ORP Uherské Hradisté na tzemi Ceské republiky
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Zdroj: vlastni zpracovéani na zakladé CUZK a ARCDATA Praha, 2016

Obrazek 2 RozloZeni obci na tizemi ORP Uherské Hradisté
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V névaznosti na kulturné-historicky, demograficky a sidelni vyvoj ve spravnim obvodu ORP Uherské
Hradisté je nutné zminit jeho sounalezZitost s etnografickou pfislusnosti ke Slovacku, konkrétné pak
k jeho dilci casti, tj. Dolfacko, viz Obrazek 3. Tento stav pak umoziuje definovat jednu z chytrych
specializaci Uzemi v kontextu udrZeni regiondlni identity prostfednictvim zachovani a podpory
tradi¢niho lidového uméni jak v jeho hmotné, tak i nehmotné formé. Tato platforma pak poskytuje
rozhodujici silnou stranku spravniho obvodu k podpore rozvoje kulturnich a kreativnich primysl{, kde
mUZze dochézet k dal$im synergickym efektam.
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Obradzek 3 Ndrodopisné oblasti na Moravé a ve Slezsku
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Obsahové pak kvantitativni analyza navazuje na vymezeni kulturnich a kreativnich pramysld (dale téz
KKP) danych vdile Zakova et al. Mapovani kulturnich a kreativnich pramysld v CR: Vymezeni,
kvantitativni mapovani a strategické dokumenty. Svazek I. Praha: IDU, 2015a, ¢i obdobné v Bednér et al
(2016). Tedy, toto mapovani je plné v souladu s urcenim dilc¢ich KKP dle pfislusnych kéd{ CZ-NACE, a
zahrnuje vSechny moduly uvedené na stranéach 29 az 33 této publikace.

2.1 Datova zakladna a metody analyzy

Datova zékladna predstavuje Gdaje z Registru ekonomickych subjektl (RES) Ceského statistického
Uradu k listopadu 2019, poskytuje informace o identifikaci subjektu KKP, jeho nazvu, poloze, velikostni
kategorii zaméstnanosti, pravni formé a datu zaloZeni, nikoliv vSak o obratu, jako tomu je v pfipadé
databaze Albertina od spolecnosti Bisnode. V tomto ohledu je nutné zminit, ze Udaje o zaméstnanosti
nebyly uvedeny u vSech subjektl KKP, a taktéz je nutné zohlednit skutecnost, Ze tyto Udaje jsou
vztazeny k mistu sidla subjektu, a nikoliv k jednotlivym provozovnam, coz mize zkreslovat vysledky
analyzy. V neposledni radé pak prevazujici pfislusnost subjektu k CZ-NACE nemusi byt z jeho strany
aktualizovéna, tudiz, je nutné vnimat vysledky kvantitativni analyzy pfiméfené, a déle tato omezeni
odstranovat v priibéhu kvalitativni analyzy.

Pro tvorbu vysledné databaze KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté, byly nejprve odstranény
vSechny subjekty s oznacenim ,v likvidaci’, dale vSechny obce, a to pro svou dvojjedinou roli aktér( i
stakeholder KKP, a v neposledni fadé i subjekty, jejichz ¢innost byla dohledatelnd prostiednictvim
jejich webovych stranek a z nichz bylo zfejmé, Ze tyto svou aktivitou nespadaji do KKP. Pro vypocet

11



zaméstnanosti byly z jednotlivych kategorii vypocteny mediany, tj. prostfedni hodnoty, které pak
nasledné slouzily pro vypocet poltu zaméstnancd. Nutno vSak podotknout, ze vypocet poctu
zaméstnancl byl proveden pouze u téch subjektl KKP, které mély kategorii zaméstnanosti uvedenu
v RES. Z celkového poctu 1615 subjektl, zjisténych na zakladé ocisténi zakladni databaze dle vyse
uvedeného postupu, jich pouze 75, tj. 4,6 %, nemélo stanovenou kategorii poc¢tu zaméstnancl. Na
tomto zakladé byly, dle dfivéjSich zkuSenosti zpracovatele s mapovanim KKP v Praze v roce 2016, za
vyuziti databaze Albertina, stanoveny i kategorizované obraty téchto subjektl, a to na zakladé
kontingencni tabulky, kdy v fadcich byly uvedeny kategorie obratu, a ve sloupcich zaméstnanost,
vyjadrend v hodnotach medianu. Analyzou absolutnich Cetnosti v tabulce, s pfihlédnutim k periferni
poloze spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté, tedy predpokladu nizsich obratl z hlediska naklad( i
trznich prilezitosti, a Uspor z rozsahu s rostoucim poctem zaméstnancll, bylo dosazeno nasledujiciho
prepoctu mezi medianovym poctem zaméstnancl a kategorizovanym obratem v mil K& A) 1 -> 0,3; B)
3->1,5C)7->35;D)15->7;E) 22 ->19,5; F) 37 -> 44,5; G) 75 -> 79,5; H) 150 ->149,5.

Pfi nasledném doplnéni Gdaji z oborovych a mistnich databazi o subjektech KKP na Gzemi spravniho
obvodu ORP Uherské Hradisté byla vybrana Databaze aktér( mistni kultury Zlinského kraje z listopadu
2014, ktera je soucasti Koncepce rozvoje mistni kultury Zlinského kraje na léta 2015-2024, kdy udaje
v ni uvedené byly ovéfeny z dostupnych informaci, webovych stranek obci apod., v oblasti pamétovych
instituci a scénickych uméni. Dlvodem pro vybér této databaze je predevsim jeji odbornost z pohledu
tfidéni KKP do jednotlivych odvétvi, a to na zakladé predchozich ovérenych dat a analytickych postupl
ze strany zadavatele a zpracovatele. Navic, tato jedine¢na databaze mistni kultury na izemi CR pfinasi i
umélecka, a hudby, oproti vychozi databazi KKP na zakladé RES, které je pro vymezeni chytré
specializace KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté rozhodujici z pohledu jeho pfislusnosti
k jedném z nejvyznamnéjsich etnografickych regiond v CR v kontextu zachovéni a udrzovani tradiéniho
Zivého umeéni a narodopisné identity. Nutno téz zdlraznit, Ze subjekty uvedené v této databazi jsou,
vyjma femesel a vytvarnych uméni, zaloZzeny na podpore z vefejnych rozpoctl, ¢i soukromych
donatorli a sponzord, popf. vytézkl ze vstupného, Ci prilezitostnych vystoupeni v ramci verejnosti
nepristupnych akci. V pripadé scénickych uméni a ¢aste¢né i hudby jsou tyto vedeny na neziskové bazi
jakozto spolky, ¢i slouzi jako privydélek k hlavnimu zaméstnani aktérd. Déle, vzhledem k tomu, Ze tato
databaze neobsahuje Udaje o poltu zaméstnancd, a ani o obratuy, jsou jeji Udaje uvedeny zvlast, a
slouzi predevsim jakozto podklad k nasledné Il. kvalitativni fazi mapovani. V neposledni fadé je téz
nutno zminit skute¢nost, Ze v pfipadé détskych souborl zfizenych v rdmci spolkové cinnosti v oblasti
scénickych uméni a hudby, déti a mladez nemohou byt vedeni jakozto zaméstnanci, a¢ se na
uméleckych aktivitadch pfimo podili a tvofi naprostou vétsinu ¢lend.

Za metody zpracovani Udaji z vyslednych databazi z Registru ekonomickych subjektd Ceské
statistického Ufadu a Databaze aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014, zpracované
v ramci Koncepce rozvoje mistni kultury Zlinského kraje na 1éta 2015-2024, byly pouzity frekvencni a
kontingencni tabulky, a pro znazornéni vysledkd v jednotlivych obcich pak kartogram jednoduchy
homogenni a souctové kompletni kartodiagramy.

3 Vysledky kvantitativni analyzy KKP ve spravnim obvodu ORP
Uherské Hradisté

3.1 Analyza modult KKP

Na zakladé analyzy vysledné databaze bylo k listopadu 2019 zjisténo celkem 1615 subjektll KKP na
vymezeném Uzemi, coz tvori 7,5 % vSech subjektl uvedenych v Registru ekonomickych subjektd ve
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spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté. V poctu subjektd v jednotlivych modulech KKP ukazuji
prevahu moduly Zakladni kulturni a kreativni primysly a Remesla a odévni priimysl, viz Tabulka 1.
Nicméné, ve vztahu k pramyslové tradici v éeskych zemich, modul Remesla a odévni priimys| dosahuje
témér stejného podilu jako modul Zakladni kulturni a kreativni prdmysly, coz je jednak pfilezitosti pro
rozvoj designu odévll a ndbytku, na druhé strané znaci vyvojové opozdéni oproti aglomeracim Prahy a
Brna, kde prevazuje prvni modul, a kde je vyssi podil modulu Informacni a komunikaéni ¢innosti.

Tabulka 1 Pocet subjektii v modulech KKP na tizemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Modul Pocet subjekti Podil v %

Zakladni kulturni a kreativni primysly 616 38,1
Informacni a komunikacni ¢innosti 267 16,5
Remesla a odévni primysl 571 354
Rekreadni ¢innosti, tisk a rozmnozovani nahranych nosicl 161 10,0
Celkem 1615 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, €SU listopad 2019

Tabulka 2 pfinasi prehled zaméstnanosti v KKP v totozném rozkladu na moduly, kdy je podil
zaméstnancl v modulu Zakladni kulturni a kreativni priimysly a Remesla a odévni pramysl témér
vyrovnany. To svédéi o mirné pievaze subjekt(l s tfemi a vice zaméstnanci v pfipadé modulu Remesla a
odévni primysl, coz je ocekavané vzhledem k vyrobnimu charakteru tohoto primyslu a jeho délbou
prace, s nutnosti rutinnich &innosti k zajisténi produkce, a ne vzdy projektové orientované vyroby. Tato
se naopak plné projevuje v modulech Informacni a komunikacni ¢innosti a Rekreaéni ¢innosti, tisk a

rozmnozovani nahranych nosicl, kdy jde o zakaznicky orientované sluzby vyzadujici talent a pokrocilé
znalosti.

Prostorové rozlozeni subjektd KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté sleduje Uzemni
koncentraci mést v jadru uherskohradist'ské aglomerace, danou mésty Uherské Hradisté, Staré Mésto a
Kunovice, viz Obrazek 4. V jeho zdzemi pak nasleduje mésto Hluk a obce Ostrozska Nova ves a
Uhersky Ostroh sledujici hlavni sidelni osu Uzemi podél feky Moravy, viz Obrazek 2. DalSi prostorové
soustfedéni KKP tvofi méstys Buchlovice, a obec Bilovice v souvislosti s pfitomnosti jednoho
z nejvyznamnéjsich subjektld KKP zaméreném na architekturu a design ve Zlinském kraji, tj. spolecnosti
patfici do skupiny mm cité. Souhrnné mizeme tvrdit, ze jddrem KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské
Hradisté je uherskohradist'ska aglomerace a jeji bezprostiedni zazemi s prdmyslovymi tradicemi, kdy
pocet subjektld KKP v obcich klesd Umérné ve sméru k okrajim, tedy perifernim ¢astem vymezeného
Uzemi. Jedinou obci bez pfitomnosti jakéhokoliv subjektu v modulech KKP na vymezeném Uzemi
predstavuje Hostéjov, ktery je zobrazen na Obrazku 4 bilym podkladem. Prehled poctu subjektld a
zaméstnancl v modulech KKP v jednotlivych obcich na Uzemi ORP Uherské Hradisté predkladaji
Prilohy 1 a 2, kdy graficky jsou tyto vysledky prezentovany na Obréazku 5 a 6.

Tabulka 2 Pocet zaméstnanct v modulech KKP na tzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Pocet Podil na poctu
Modul Pocet subjektu* zaméstnancu** zaméstnancu v %
Zakladni kulturni a kreativni primysly 572 1121 37,8
Informacni a komunikacni ¢innosti 243 437 14,7
Remesla a odévni priimysl 565 1145 38,6
Rekreacni cinnosti, tisk a rozmnozovani nahranych nosicd 160 264 8,9
Celkem 1540 2967 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Poznédmka: * Pocet subjektd KKP s uvedenym poctem zaméstnancd, ** Kategorizovany pocet zaméstnancd
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Obrdzek 4 Pocet subjekti v KKP na tizemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019*
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Struktura a pocet subjektd v modulech KKP na Gzemi obci ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté
na Obrazku 5 ukazuje na podobné zastoupeni jednotlivych moduld, tak jako v pfipadé vysledkd za celé
Uzemi dokumentovanych v Tabulce 1. Specifikem nékterych perifernich obci je pak prevaha modulu
Remesla a odévni priimysl, coz je typickym znakem perifernich oblasti, vzhledem k nizéim naklad@im na
prace, prostor, popf. tradicim. Naopak zcela chybéjici subjekty v modulu Rekreacni Cinnosti, tisk a
rozmnozovani nahranych nosicQ, které jsou prevazné vazany na urbanistickou ekonomiku, a tedy i
koncentrovany zdroj poptavky po téchto sluzbach v ndvaznosti na ostatni znalostné intenzivni

obchodni sluzby, tedy sluzby typu B2B.
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Obrdzek 5 Pocet subjekti v modulech KKP na tzemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 2079
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

| kdyz podobny prostorovy vzorec rozmisténi jako na Obrazku 5 nabizi i Obrazek 6 v pripadé
zaméstnanosti dle modull KKP, presto lze ve struktufe a prostorové distribuci zaméstnanosti
v subjektech KKP nalézt odlisnosti a specifika. Ve vztahu k rozdilu mezi poétem subjektd a poctem
zaméstnanc(, se v pfipadé zaméstnancd ukazuje zvyseny podil zastoupeni v obcich podél reky Moravy,
jakozto pfirozené spadové oblasti dojizdky za zaméstnanim. Dominantni roli v zaméstnanosti
v subjektech KKP na vymezeném Uzemi pak hraji obce v jadrové oblasti uherskohradist'ské aglomerace,
tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a Kunovice. Zde se tak naplno projevuje vliv urbanistické ekonomiky a
aglomeracniho efektu, tj. soustredéni vice subjektd z jednoho odvétvi, a tim jadra aglomeraci maji vyssi
podil na zaméstnanosti regionu, nezli je jejich podil na obyvatelstvu. Tento vztah plati zejména u
sektoru obchodnich sluzeb a potazmo i u subjektl kreativni ekonomiky. DalSimi koncentracnimi jadry
zaméstnanosti v subjektech moduld KKP je méstys Buchlovice a Bilovice, kdy v druhém pripadé je zde
zfejmy vztah ke skupiné spole¢nosti mm cité. Z tohoto dlvodu vykazuji Bilovice a nasledné i Uhersky
Ostroh a Tupesy zvySeny podil zaméstnancl oproti poctu subjektll v modulu Zakladni kulturni a
kreativni priimysly. Naopak Babice, BorSice, Kunovice, Nedachlebice, Ostrozska Nova Ves a Staré Mésto
predstavuji obce, kde je pfitomen vyssi podil zaméstnanci oproti poctu subjektt v modulu Remesla a
vyroba odévll, coz souvisi s jejich prevazujicim zaméfenim na primyslova odvétvi, tj. strojirenstvi,
potravinarstvi a stavebnictvi.
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Obradzek 6 Pocet zaméstnancti v modulech KKP na tzemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 2079*
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Poznédmka: * Na zakladé poctu subjektl KKP s uvedenym kategorizovanym poctem zaméstnanct

3.2

3.3 Analyza sektori v modulech KKP

Analyza sektorl v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich primyslu

Vysledky analyzy databaze sektorl ve vyse uvedeném modulu, viz Tabulka 3, nabizi témérf rovnomérné
rozlozeni subjektd s pfiblizné tfetinovym podilem z celkového poctu 615 subjektd. V databazi byl
identifikovan jeden subjekt z tzv. ,nezndmé oblasti” Cinnosti organizaci na podporu kulturni ¢innosti.
Vzhledem k tomuto poctu byl tento subjekt z dalSich analyz zaméfenych na tento modul vyloucen.

Rozdilny stav pfinasi Tabulka 4, kdy v Kulturnim sektoru a sektoru Kreativnich primysld cini pocet
zaméstnancll vice néz dvojnasobek, resp. témér dvojnasobek poctu subjektd. V prvnim pripadé se
jedna predeviim o divadla a dalsi kulturni instituce, v druhém pak zejména subjekty v oblasti
architektury, které Ize radit mezi stfedni, popr. malé podniky. V celkovém pohledu se pak Kulturni
sektor v pfipadé poctu subjektd nachazi na tfetim misté, zatimco v pfipadé poctu zaméstnancl na
misté prvnim, coz odrazi silnou roli tradi¢ni kultury ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté. Opacny
stav nachazime v sektoru Kulturnich priimysld, ktery je tvofen vyhradné mikropodniky s OSVC a jeho
podil na celkovém poctu zaméstnanci vtomto modulu Cini jen 20,5 %. Na vymezeném Uzemi tedy
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schazi klicovy aktér, ktery by pfinasel a rozvijel inovace a nasledné by je mohl diseminovat ¢i sdilet
s ostatnimi podobné zamérenymi subjekty pfi realizaci spolecnych projektd.

Tabulka 3 Pocet subjekti v sektorech modulu Zdkladnich kulturnich a kreativnich pramysli na tGzemi ORP Uherské Hradisté
k listopadu 2019

Sektor Pocet subjekti Podil v %

Kulturni sektor 189 30,7
Kulturni primysly 191 31,0
Kreativni primysly 235 38,1
Uhrnem 615 99,8
Cinnosti organizaci na podporu kulturni ¢innosti 1 0,2
Celkem 616 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, €SU listopad 2019

Tabulka 4 Pocet zamestnanc( v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysli na uzemi ORP Uherské Hradisté
k listopadu 2019

Podil na poctu
Sektor Poéet zaméstnanci* zaméstnanci v %
Kulturni sektor 477 42,6
Kulturni primysly 230 20,5
Kreativni prdmysly 414 36,9
Celkem 1121 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, €SU listopad 2019
Poznédmka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnanc, tj. 572.

Obréazek 7 prinasi prostorovy pohled na strukturu sektord v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich
primyslG na Gzemi obci ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté. Z néj je zfejmé, ze v obcich s
nejvyssim poctem subjektd v tomto modulu se nachazi rovnomérné rozloZeni viech tfi sektor(. Tedy,
tento stav plati pro Uherské Hradisté, Kunovice, Ostrozskou Novou Ves a Uhersky Ostroh. Na druhé
strané v perifernich obci na Uzemi ORP Uherské Hradisté se ve vice pfipadech nachazi pouze jeden
subjekt KKP, ktery tak v pfislusném sektoru tvofi 100% podil v dané obci. Subjekty kulturniho sektoru
prevazuji v Brezolupech, Traplicich a Hluku, subjekty kulturnich primyslG v Babicich, Tupesech a obcich
v jiznim zazemi Uherského Hradisté, tj. Kunovice, Podoli a Popovice, dalsi shluk je tvofen obcemi
Nedakonice a PoleSovice. Kreativni prliimysly prevazuji ve dvou méstech v jadre uherskohradistské
aglomerace, tj. Starém Mésté a Kunovicich, coz plyne z povahy jejich urbanistické ekonomiky a
aglomeraéniho efektu ve vztahu k blizkosti trhu pozadujiciho tento typ obchodnich sluzeb. DalSimi
obcemi s prevahou subjektl v sektoru Kreativnich prdmysl{ jsou obce v zazemi Starého Mésta, t.
Borsice, Brestek, Jalubi a Zlechov, a déle Topolna, coz mize byt také vysledek rezidenéni suburbanizace
obyvatel z jadra aglomerace.
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Obrazek 7 Pocet subjektti v sektorech modulu Zdkladnich kulturnich a kreativnich primysli na tzemi obci v ORP Uherské Hradisté
k listopadu 2019
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Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Analyza sektort v modulu Informacnich a komunikacnich ¢innosti

Vrdmci sektord v druhém modulu KKP, tj. Informaénich a komunikacnich dcinnosti, nalézdme
jednozna¢nou dominanci sektoru Cinnosti v oblasti informacnich technologii, tvofenou odvétvimi
zaméFfenymi na programovani, poradenstvi v oblasti informacnich technologii a sprava pocitacového
vybaveni, viz Tabulka 5. Ostatni Cinnosti souvisejici s vydavatelskymi ¢innostmi a Informaénimi ¢innosti
jsou zastoupeny ve velmi omezené mire a tvofi dohromady pouze 10,1 % subjektd v tomto sektoru.
Tyto posledni dvé cinnosti jsou, podobné jako sektor Kreativnich priimysl{, vazany na urbanistickou
ekonomiku. Zaroven, je viak nutno podotknout, e mohou existovat subjekty v kategorii Cinnosti v
oblasti informacnich technologii poskytujici i sluzby v oblasti Informacnich cinnosti, nebot’ tyto aktivity
jsou si blizké. V nasem kontextu jde v pfipadé Informacnich cinnosti zejména o tvorbu webovych
stranek a v pripadé Cinnosti v oblasti informacnich technologii pak zejména o programovéni webovych
a mobilnich aplikacich urcenych predevsim konecnému spotrebiteli, tj. vztah B2C.

Tabulka 5 Pocet subjektii v sektorech modulu Informacnich a komunikacnich cinnosti na tuzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu
2019

Sektor Poéet subjekti Podil v %

Vydavatelské &innosti 3 11
Cinnosti v oblasti informaénich technologii 240 89,9
Informacni ¢innosti 24 9,0
Celkem 267 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
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Tabulka 6 jednozna¢né potvrzuje vysledky uvadéné v Tabulce 5, kdy sektor Cinnosti v oblasti
informacnich technologii vykazal v zaméstnanosti 1,5nasobek poctu subjektl, tzn. ze prislusny sektor
neni tvofen vyhradné OSVC. Tyto pak v souladu se zaméfenim primyslu na Gzemi Zlinského kraje se
soustfedi na dodavky softwarového vybaveni do strojirenského pridmyslu. Nizsi hodnota zaméstnanosti
oproti poctu subjektl je v pfipadé sektoru Informacnich cinnosti déna neuvedenim hodnoty
kategorizovaného poctu zaméstnancl v Registru ekonomickych subjekta.

Tabulka 6 Pocet zaméstnanci v sektorech modulu Informacnich a komunikacnich cinnosti na uzemi ORP Uherské Hradisté
k listopadu 2019

Podil na poctu
Sektor Pocet zaméstnanca* zaméstnancu v %
Vydavatelské ¢innosti 3 0,7
Cinnosti v oblasti informacnich technologii 415 95,0
Informacni Cinnosti 19 43
Celkem 437 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznédmka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnanc, tj. 243.

Prostorovy vzorec rozmisténi subjektl v sektoru Informacnich a komunikaénich ¢innosti na Gzemi obci
ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté odpovida predpokladiim urbanistické ekonomiky a je
soustfedén do jadrové oblasti uherskohradistské aglomerace, tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a
Kunovice s dalsSim vyznamnéjsim zastoupenim v pfipadé Buchlovic. V pfipadé sektorl Vydavatelské
¢innosti a Informacni c¢innosti je tento omezen vyhradné na jadro a zazemi aglomerace. Na druhé
strané na periferii spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté neni tento sektor zastoupen vibec.

Obrazek 8 Pocet subjekt(i v sektorech modulu Informacnich a komunikacnich cinnosti na tzemi obci v ORP Uherské Hradisté
k listopadu 2019
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Analyza sektor v modulu Remesel a odévnim priimyslu

Tyto sektory predstavuji produkci hmotnych produktd v kulturnich a kreativnich primyslech, kdy
nékteré mohou slouzit k dennimu vyuziti, zatimco jiné mohou mit dekorativni Ucel k vizualizaci uméni.
Modul je prfedevsim spojovan s femesly s vyuzitim tradi¢nich postupl a technik a uzitnym uménim. Na
vymezeném Uzemi je dominantni slozkou sektor Vyroby odévi s podilem 68 %, viz Tabulka 7, coz Ize
pfipisovat jednak rychloobratkovosti zboZi, jeho sezonnosti a omezené domaci produkci k vlastni
potrebé oproti stavu pfed rokem 1989. V neposledni fadé je jeho podil dan téz tradicemi v oblasti
femesel v Uzemi, viz napfiklad lidové kroje. Podil vyroby usni a souvisejicich vyrobk( je omezen jednak
cenou originalnich femeslné zpracovanych vyrobkd, vyjma bot pak jeho povahou dlouhodobé
spotfeby, a postupnym nahrazovanim téchto materidld jinymi materidly, at' jiz prirodnimi nebo
umélymi, popfipadé globalnimi trendy snizovani poptavky po téchto materialech, napf. kozesiny. Pro
nasledujici tfi sektory pak je jejich nizky podil mozné vysvétlit typem zbozi dlouhodobé spotreby,
omezeny domaci trh a narocnost na pfisun suroviny z relevantnich vzdalenosti. V pfipadé sektoru
Ostatniho zpracovatelského pridmyslu dosahuje jeho podil 12,3 %, avsak v tomto kontextu jsou obtizné
zjistitelné odvétvi v pripadé CZ-NACE 9 Ostatni zpracovatelsky pramysl j. n. U ostatnich dil¢ich odvétvi
tohoto sektoru se jedna A) o specializované trhy (vyroba hudebnich nastroj); B) trhy silné zasazené
dovozem ze Ciny a jihovychodni Asie vzhledem cenam préce (vyroba hracek); C) zbozi luxusni povahy
(klenoty, bizuterie), kdy toto Uzemi nema v tomto odvétvi silnou tradici oproti oblastem zépadnich a
severnich Cech.

Tabulka 7 Pocet subjektti v sektorech modulu Remesel a odévnim priimyslu na tizemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Sektor Pocet subjekti Podil v %

Vyroba odévi 388 68,0
Vyroba usni a souvisejicich vyrobkl 21 3,7
Zpracovani dfeva, vyroba dfevénych, korkovych, prouténych a

slaménych vyrobkd, kromé nabytku 27 47
Vyroba ostatnich nekovovych mineralnich vyrobk 51 89
Vyroba nabytku 14 2,5
Ostatni zpracovatelsky prdmysl 70 12,3
Celkem 571 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Z Tabulky 8 se ve srovnani s Tabulkou 7 ukazuje znacna koncentrace zaméstnanosti ve vyrobé nabytku,
kterd dosahuje osminasobku poctu subjektll, a tedy jeho pfikonem k masové primyslové vyrobé
vzhledem k nakladnosti néastrojového vybaveni, tedy fixnich naklad(. Tentyz stav, svice nez
dvojnasobkem poctu zaméstnancl oproti poctu subjektd, Ize sledovat i v pfipadé kategorie Ostatni
zpracovatelsky priimysl, kde vsak je tento narlst dan i vyznamnym podilem zaméstnanosti v odvétvi
CZ-NACE Ostatni zpracovatelsky pramysl j. n. U ostatnich sektorl se jedna predeviim o OSVC
s nékolika vyjimkami mikrofirem, coz Ize dolozit jejich pfiblizné stejnym podilem na zaméstnanosti tak
jako v pripadé podilu na subjektech, a dale snizenim podilu v zaméstnanosti o témér 30 % oproti
podilu na poctu subjektl v pfipadé Vyroby odévd.
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Tabulka 8 Pocet zaméstnanct v sektorech modulu Remesel a odévnim pramyslu na tizemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Podil na poctu

Sektor Pocet zaméstnanca* zaméstnancu v %
Vyroba odévi 457 39,9
Vyroba usni a souvisejicich vyrobk( 37 32
Zpracovani dreva, vyroba drevénych, korkovych, prouténych a

slaménych vyrobkd, kromé nébytku 34 3.0
Vyroba ostatnich nekovovych mineralnich vyrobki 71 6,2
Vyroba nabytku 243 21,2
Ostatni zpracovatelsky pramysl 303 26,5
Celkem 1145 100,0

Zdroj: vlastni zpracovéani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 565.

Prostorové koncentrace subjektt v modulu Remesel a odévniho priimyslu je vazana na oblast podél
feky Moravy a podh(fi Chfib(, tedy hlavniho pasma osidleni ve spravnim obvodé ORP Uhersky Brod,
viz Obrazek 9. Vyroba odévl prevlada na Uzemi vSech obci, vyjma Kostelan nad Moravou, Susice a
Tucap, kdy na periferii je dominantnim sektorem. Sektor Vyroby ostatnich nekovovych mineralnich
vyrobkl je soustfedén v jadrovém Uzemi uherskohradistské aglomerace a v jihozapadni casti podh(ri
Chribd. Ostatni sektory jsou koncentrovany v oblasti podél feky Moravy a podhifi ChfibG, tedy ve
vazbé na dopravni dostupnost pro dovoz surovin a dojizdku zaméstnanc(i a na zdroje vody.

Obrdzek 9 Pocet subjekt(i v sektorech modulu Remesel a odévnim primyslu na tizemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu

2019

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
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Analyza sektort v modulu Rekreacnich cinnosti, tisku a rozmnozovani nahranych nosicd

Ze tfi stanovenych sektord v rdmci tohoto modulu dle Zakova et al. (2015a) se ve spravnim obvodu
ORP Uherské Hradisté nachazi subjekty KKP pouze ve dvou z nich. V nich vyraznym zpUsobem
prevazuiji subjekty zastoupené v sektoru Cinnosti knihoven, archiv(i, muzei a jinych kulturnich zafizenti,
a to ze 79,5 %, viz Tabulka 9. Pfevazna vétsina subjektl v tomto sektoru pak spadad do odvétvi CZ-
NACE Ostatni zabavni a rekreacni cinnosti j. n. Sektor Tisk a rozmnozovani nahranych nosici je
zastoupen 20,5 % a jeho nizky podil Ize vysvétlit vazbou na urbanistickou ekonomiku do stifednich a
velkych mést, koncentraci trhu v pripadé ostatniho tisku a tisku novin, digitalizaci prfenosu informaci
(tisk novin) a rozvojem prodeje hudby, film{ a videoher pres internet.

Tabulka 9 Pocet subjektii v sektorech modulu Rekreacnich cinnosti, tisku a rozmnoZovdni nahranych nosicli na uzemi ORP Uherské
Hradisté k listopadu 2079

Sektor Poéet subjekta Podil v %

Cinnosti knihoven, archivd, muzei a jinych kulturnich zafizeni 128 79,5
Tisk a rozmnoZovéni nahranych nosicid 33 20,5
Celkem 161 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Tabulka 10 pak pfinasi podobné rozloZeni obou sektorli podle zaméstnanosti, kdy v pripadé sektoru
Tisk a rozmnozovani nahranych nosicd se ukazuje zvyseni podilu v zaméstnanosti oproti podilu na
poctu subjektd. To naznacuje vyssi podil mikrofirem a malych firem v tomto sektoru ve vztahu k vy$sim
fixnim nakladdm na pfipravu tisku a strojni vybaveni, a téz vy3si podil zaméstnanci jeho obsluhy.
Z pohledu absolutnich hodnot maji obé odvétvi o cca 50 zaméstnanct vice nez pocet subjektd.

Tabulka 10 Pocet zaméstnancu v sektorech modulu Rekreacnich cinnosti, tisku a rozmnoZovani nahranych nosict na tzemi ORP
Uherské Hradisté k listopadu 2079

Podil na poctu
Sektor Pocet zaméstnanci* zaméstnancu v %
Cinnosti knihoven, archivil, muzei a jinych kulturnich zafizeni 180 68,2
Tisk a rozmnozovéni nahranych nosicd 84 31,8
Celkem 264 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, €SU listopad 2019
Poznédmka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnanc, tj. 160.

RozloZeni subjektl sektorli v modulu Rekreacnich ¢innosti, tisku a rozmnozovani nahranych nosi¢l na
Uzemi obci spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté pfinasi jejich prostorovou koncentraci do jadra
uherskohradistské aglomerace, tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a Kunovice, viz Obrazek 10. To
zfetelné napovida o jejich vazbé na urbanistickou ekonomiku z pohledu blizkosti jejich zakaznikl, kdy
v piipadé sektoru Tisk a rozmnozovani nahranych nosicll je tento prostorovy vzorec zvyraznén jesté
vice, kdy ostatni subjekty jsou lokalizovany vyhradné v zdzemi aglomerace. DalSim znakem tohoto
prostorového rozmisténi je skutecnost, ze od jadra aglomerace jejich pocet klesa, a na periferiich
vymezeného Uzemi schézi.
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Obradzek 10 Pocet subjektti v sektorech modulu Rekreacnich cinnosti, tisku a rozmnoZovdni nahranych nosict na tzemi obci v ORP
Uherské Hradisté k listopadu 2079

D-

Cinnosti kniheven, archivi,
l:l muzef a jinych kulturnich zafizeni

Tisk a rozmnoZovani nahranych
nosicu

4 %
Q\ o % )
0 2,5 5 10 km e ‘\_‘ \\ Podk’\adova data:
L 1 1 1 1 1 1 | ), © EUZK a ARCDATA Praha, 2016

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

3.4 Analyza odvétvi v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich
prumysla

V nésledné analyze jsou podrobnéji rozebrany jednotlivd odvétvi v sektorech modulu Zakladnich
kulturnich a kreativnich pramysld, tvoficich klicovou bazi rozvoje kreativni ekonomiky mimo oblast
femesel. Vysledky z Tabulky 11 ukazuji na pfiblizné vyrovnané podily prvnich tfi odvétvi kulturniho
sektoru, kdy vyssi podil Vytvarnych uméni se odviji od zapocteni fotografickych cinnosti, které jsou
spjaty jak s uméleckou tvorbou, tak obrazovou dokumentaci vyznamnych spolecenskych a rodinnych
udalosti. Odvétvi kulturniho a uméleckého vzdélani je kombinaci vefejnych i soukromych instituci
s velikosti malych firem, reagujicich na demograficky vyvoj populace a Umérné tomu i na pfislusny
podil talentovanych zakd a studujicich v populaci. Tudiz, uvedeny stav Ize povazovat za Umérny
velikosti populace ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté.

V sektoru Kulturnich prdmysld mlze byt ponékud zarazejicim faktem nizky podil subjektd v odvétvi
Film a video, a to i pres poradani letni filmové skoly v Uherském Hradisti. Nutno vzit do Uvahy finanéni
narocnost k vybudovani potrebné infrastruktury, kdy zde znacné pusobi faktor predchozich tradic
spjatych s timto oborem a aglomeracni efekt dany pfitomnosti instituce sekundarniho nebo terciérniho
vzdélavani. V odvétvi Hudby Ize nizky podil subjektl vysvétlit neregistrovanim téchto subjektli do
pfislusné CZ-NACE, a dale prevazujicim regionalnim charakterem hudebni produkce a moznosti
vkladat vysledky své tvorby pfimo do online komunikacnich kanall bez spoluprace s navaznymi
subjekty pro produkci a vydavani hudebnich dél. Vysoky podil odvétvi Knih a tisku se spjat s Sirokym
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vymezenim tohoto odvétvi dle CZ-NACE, kde jsou zahrnuta vSechna vydavatelstvi, prodej knih a
Casopisl a v neposledni radé i predkladatelské a tlumocnické ¢innosti..

Podily jednotlivych odvétvi v Kreativnim sektoru odrazeji strukturu jejich rozdéleni i v jinych méstech,
napf. Praze, kdy prevazujicim odvétvim je vzdy Reklama, vzhledem k poptavce a velikosti trhu, zatimco
odvétvi Architektury a Designu je vazéno na specificky talent jednotlivce ve vazbé na hmotné produkty
dlouhodobé spotieby — Architektura, popf. delsi spotfebni cyklus — produktovy design. Oproti Praze
vSak vymezené Uzemi vykazuje jen o 6 % vysSsi podil odvétvi Reklamy oproti Architekture, coz lze
pfipsat spojitosti s velikosti urbanistické ekonomiky, generujici poptavku po téchto sluzbach.

Tabulka 11 Pocet subjekt(i v odvetvich modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich primysli dle sektord na uzemi ORP Uherské
Hradisté k listopadu 2079

Sektor Odvétvi Pocet subjekti Podil v %
Kulturni sektor Kulturni dédictvi 54 28,6
Scénickd uméni 51 27,0
Vytvarné uméni 76 40,2
Kulturni a umélecké vzdélavani 8 4.2
Celkem 189 100,0
Kulturni pramysly Film a video 5 2,6
Hudba 12 6.3
Knihy a tisk 174 91,1
Celkem 191 100,0
Kreativni pramysly Architektura 95 404
Reklama 108 46,0
Design 32 13,6
Celkem 235 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Z hlediska struktury zaméstnanosti v odvétvich v jednotlivych sektorech modulu Z&kladnich kulturnich
a kreativnich primysld dospivame v pfipadé Kulturniho sektoru, dle Udajii uvedenych v Tabulce 12,
k obdobnym poznatkim jako v pfipadé popisu jednotlivych sektord toho modulu vySe. Tj, Ze
vzhledem kjejich navaznosti na vefejny sektor a z povahy své dcinnosti vykazuji znacny pocet
zaméstnancll v jednotlivych subjektech, at se jiz jedna o divadla, muzea, ¢&i vzdélavaci zafizeni. Vyjimku
tvori Vytvarna uméni odvijejici se od talentu jednotlivce, kdy navic nékteré subjekty v tomto odvétvi
neuvadi pocet zaméstnancl v Registru ekonomickych subjektl. Opacny stav zjiStujeme v pripadé
odvétvi v sektoru Kulturnich pramysld, kde vyjma odvétvi Film a video prevazuji OSVC, popf.
mikrofirmy. U odvétvi Film a video je tomu naopak, a to vzhledem k narocnosti této tvorby na fixni
naklady a rozsah a koordinaci cinnosti v produkci filmové tvorby. V odvétvich sektoru Kreativnich
pramysli se setkavame se 100% zastoupenim OSVC v zavislosti na talentu. Opacny stav plati v pfipadé
odvétvi Architektury, odvijejici se od zaméstnanosti ve skupiné spolecnosti mm cité a G G ARCHICO, a
téZ v pfipadé Reklamy, v ndvaznosti na zaméstnanost ve spolecnosti Dekora a nékolika mikrofirem se 6
az 9 zaméstnanci, coz dokladad nutnost kooperace mezi jednotlivymi specifickymi profesemi v ramci
komplexni nabidky reklamnich sluzeb.
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Tabulka 12 Pocet zaméstnancli v odvétvich modulu Zdkladnich kulturnich a kreativnich pramysli dle sektorti na uzemi ORP
Uherské Hradisté k listopadu 2079

Podil na poctu
Pocet zaméstnanct v
Sektor Odvétvi zaméstnancu* %

Kulturni sektor Kulturni dédictvi 138 28,9
Scénickd uméni 119 24,9
Vytvarné uméni 65 13,6
Kulturni a umélecké vzdélavani 155 32,5
Celkem 477 100,0
Kulturni prmysly Film a video 32 13,9
Hudba 14 6.1
Knihy a tisk 184 80,0
Celkem 230 100,0
Kreativni pramysly Architektura 202 48,8
Reklama 180 43,5
Design 32 7,7
Celkem 414 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 572.

Udaje o kategorizovaném obratu, resp. rozpoctu v pfipadé verejnych subjektd (v Tabulce 13) ukazuji na
pfiblizné stejnou strukturu z hlediska rozlozeni jako v pfipadé zaméstnanosti u Tabulky 12. Vyraznéjsi
rozdily se projevuji v odvétvich kulturnich primysl. Pfi postupné analyze jednotlivych sektorG pak
v kulturnim sektoru nardzime na nizsi podil obratu oproti zaméstnanosti v pfipadé Vytvarnych uméni, a
to 0 8 %, coz Ize opét pfi¢ist na Ukor jejich zaméstnanosti v podobé OSVC a ¢innosti zalozené
vyhradné na talentu jednotlivce. Opacné pak doslo ke zvyseni podilu v odvétvi Kulturniho a
uméleckého vzdélavani o 7,7 %, kde prevazuji vefejné plsobici vzdélavaci instituce zalozené na
vefejnych dotacich z rozpoctli obci a centralnich organt CR, tj. v tomto pfipadé MSMT CR. Tyto pak
disponuji nejen rozpocty na mzdy vyucujicich, tzn. talentovanych jednotlivc(, ale i na udrzbu k tomu
urcenych budov se specifickymi pozadavky na jejich provoz. V sektoru kulturnich prdmysld byl zjistén
vyrazny narlst obratu oproti zaméstnanosti v odvétvi Film a video o 13,3 %, kdy je zde mozné
uvazovat, na zakladé nutnosti spoluprace vice specializovanych ¢innosti, o Usporach zrozsahu i
struktury (economies of scope, ecomomies of scale), kdy tyto subjekty se mohou podilet jak na
vlastnich projektech, tak na subdodavkach v rdmci outsourcingu, ¢i realizovat jinou ¢innost, podobné
jako napf. spolecnost J.D.Production. Ta je i provozovatelem televizniho vysilani nejen ve vymezeném
Uzemi, ale i v dalSich castech Zlinského kraje s pfesahem do Jihomoravského kraje, respektujic
etnografickou pfislusnost Uzemi ke Slovacku. Na druhé strané doslo k poklesu podilu u odvétvi Knihy a
tisk 0 12,8 %, a to vzhledem nejen ke strukture firem podle jejich zaméstnanosti (OSVC), ale také k
jejich nizsi pfidané hodnoté a omezené velikosti trhu s omezenou moznosti pfimych a trvalych vazeb
na hlavni mista spotreby, tj. Praha, Brno, Ostrava a dalsi krajskd mésta v CR. Ve tfetim sektoru tohoto
modulu, tj. kreativnich prlimysld, pak byly podily jednotlivych odvétvi z hlediska obratu oproti
zaméstnanosti nejvyrovnanéjsi, kdy doslo ke zvyseni podilu v pfipadé odvétvi Architektury 0 6,7 %, a to
diky pritomnosti spolecnosti mm cité a G G ARCHICO, které vzhledem ke své velikosti realizuji jak
Uspory z rozsahu, tak Uspory ze struktury. K mirnému snizeni podilu o 3 % doslo v pfipadé Reklamy,
kdy toto odvétvi nedisponuje tak vyznamnymi subjekty jako odvétvi Architektury a tudiz jsou jeho
Uspory nizsi, a navic jsou pod vétsim konkurencnim tlakem subjektd z jinych mést.
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Tabulka 13 Kategorizovany obrat na zdkladé poctu zaméstnanct v odveétvich modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysla
dle sektorti na uzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2079

Sektor Odvétvi Obrat v mil K¢ na o::acilzll.ll v %
Kulturni sektor Kulturni dédictvi 111,8 29,4
Scénickéd uméni 93,9 24,7
Vytvarné uméni 21,3 56
Kulturni a umélecké vzdélavani 152,9 40,2
Celkem 379.9 100,0
Kulturni pramysly Film a video 23,9 27,2
Hudba 4,8 55
Knihy a tisk 59,2 67,3
Celkem 87,9 100,0
Kreativni pramysly Architektura 135,3 55,5
Reklama 98,8 40,5
Design 9.6 39
Celkem 2437 100,0

Zdroj: vlastni zpracovéani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. 572.

Pfi pohledu na prostorové rozmisténi odvétvi Kulturniho sektoru v modulu Zakladnich kulturnich a
kreativnich primysl{ na Uzemi obci spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté je nutné zminit, ze byly
identifikovany dvé obce bez pfitomnosti subjektu v tomto modulu, tj. Ujezdec a Tucapy, viz Obrazek
11. Pfi blizSim pohledu zjistujeme koncentraci téchto odvétvi do jadra uherskohradistské aglomerace,
tj. Uherské Hradisté, Staré Mésto a Kunovice véetné obci na jih od tohoto jadra, tj. Hluk, Ostrozskou
Novou Ves a Uhersky Ostroh. Na Uzemi vétsiny obci pfevlada odvétvi Vytvarnych uméni, a to diky jeho
povaze individualistické tvorby. Vyjimku v tomto ohledu tvori obce Hluk a Ostrozska Nova Ves, pokud
pomineme obce s jednim subjektem v tomto sektoru. Vyznamnym faktorem jsou chybéjici subjekty
kulturniho dédictvi v mnoha obcich a koncentrace odvétvi Kulturniho a uméleckého vzdélavani do
Uherského Hradisté a Bilovic.

Subjekty odvétvi sektoru Kulturnich primysli na tzemi obci spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté
vykazuji prostorovou koncentraci do jaddrového Uzemi uherskohradistské aglomerace, tj. Uherské
Hradi$té, Staré Mésto a Kunovice, a to zejména v odvétvich Film a video, Hudba, dlsledné sledujicich
vliv urbanistické ekonomiky na svou lokalizaci, viz Obrazek 12. Tato je v pripadé odvétvi Film a video
soustifedéna pouze ve dvou obcich, tj. Uherské Hradisté a Staré Mésto, a u odvétvi Hudba na Gzemi
obci Uherské Hradisté, Staré Mésto, Kunovice, Hluk, Ostrozska Nova Ves a Topolna. Subjekty odvétvi
Knihy a tisk jsou pfitomny na Gzemi téméf vSech obci, a to i diky Prekladatelskym a tlumocnickym
¢innostem. Periferni obce na tzemi Chfibd pak nevykazuji zadny subjekt z tohoto sektoru.
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Obrazek 11 Pocet subjektti v odvétvich Kulturniho sektoru v modulu Zdkladnich kulturnich a kreativnich primysli na tzemi obci v
ORP Uherské Hradiste k listopadu 20719

.

[:| Kulturni dédictvi
D Scénicka uméni
[:l Wytvarné uméni

I:I Kulturni a umélecké vzdélavan(

Podkladova data:
@ CUZK a ARCDATA Praha, 2016

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Subjekty v odvétvich sektoru Kreativnich prdmysli na GUzemi obci spravniho obvodu ORP Uherské
Hradisté vykazuji prostorové soustfedéni podél toku feky Moravy, tj. hlavni sidelni osy vymezeného
Uzemi, viz Obrazek 13. Odvétvi Architektury je rozmisténo ve vétsiné obci, mj. diky moznému
individualnimu pdsobeni na zakladé ¢lenstvi v Ceské komote autorizovanych inzenyr(i a techniki
¢innych ve vystavbé. Specifikem je postaveni Bilovic, na jehoz Uzemi se nachazi sidlo skupiny
spolecnosti mm cité, a kde spolu s Jalubim prevazuji subjekty v odvétvi Architektury nad ostatnimi
odvétvimi v tomto sektoru. Ve vétsiné ostatnich obci prevazuji subjekty Reklamy, coz odpovida trendu
na uzemi CR. Design je vyhradné soustfedén v hlavni sidelni ose spravniho obvodu ORP Uherské
Hradisté v dosahu svych zédkaznik z oblasti strojirenstvi a dalSich prdmyslovych odvétvi a v
dostupnosti na nadiazenou silniéni sit.
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Obrdzek 12 Pocet subjektt v odveétvich sektoru Kulturnich pramysli v modulu Zdkladnich kulturnich a kreativnich primysli na

tzemi obci v ORP Uherské Hradisté k listopadu 20719

D

l:l Film a video
[ ] Hudva
l:l Knihy a tisk

Podkladové data:
© CUZK a ARCDATA Praha, 2016

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Obrdzek 13 Pocet subjekt(i v odvétvich Kreativnich pramysli v modulu Zdkladnich kulturnich a kreativnich primysli na tzemi obcl

v ORP Uherské Hradisté k listopadu 20719

I:l Architektura
I:l Reklama
I:I Design

Podkladova data:

@ [ I © CUZK a ARCDATA Praha, 2016

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
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Analyza nejvyznamnéjsich subjektl podle kategorizovaného poctu zaméstnanct

Za nejvyznamnéjsi subjekty kulturnich a kreativnich prdmysld na Uzemi spravniho obvodu ORP
Uherské Hradisté byly vybrany ty, které dosahuji minimalniho medianu prepocteného
kategorizovaného poctu zaméstnancl v hodnoté 3. Didvodem takovéhoto postupu je predevsim
skutecnost, Ze na zakladé ziskanych Udaju z databaze Registru ekonomickych subjektl byla zjisténa
pritomnost 6 subjektd v kategorii strednich firem a 28 malych firem. Ostatnich 100 subjekt( spada do
kategorie mikrofirem. Tudiz, cilem je zajistit dostatecné mnozstvi subjektd pro naslednou kvalitativni
analyzu. Podrobny prehled nejvyznamnéjsich subjektd dle zaméstnanosti prfinasi Priloha 3.

V rozkladu nejvyznamnéjsich subjektd na sektory v modulech Kulturnich a kreativnich primysli
zjisStujeme v pripadé modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich primysld celkem 52 subjektd, coz je
nejvice ze vsech moduld, kdy nejnizsi podil vykazuje sektor Kulturnich primysld, viz Tabulka 14. Modul
Informac¢nich a komunikac¢nich ¢innosti vykazuje 21 subjektd, a to vyhradné v sektoru Cinnosti v oblasti
informacnich technologii, tedy bez zastoupeni subjektl ze sektoru Informacnich cinnosti. Modul
Remesel a odévniho primyslu dosahl celkového poctu 46 subjektl, tedy druhé nejvy$si hodnoty.
Nejvyssi zastoupeni vzhledem k celkovém poctu subjektd v daném sektoru dosahl sektor Vyroby
odévi, nasledovany sektorem Vyroby nabytku a Ostatnim zpracovatelskym primyslem. V modulu
Rekreacnich cinnosti, tisku a rozmnozovani nahranych nosi¢l bylo zjisténo v obou sledovanych
sektorech priblizné stejné zastoupeni.

Tabulka 14 Pocet nejvyznamnéjsich subjektd podle kategorizovaného poctu zaméstnanci v modulech a sektorech KKP na tdzemi
ORP Uherskeé Hradiste k listopadu 2019

Modul Sektor Poéet subjektu* Podil v %
Zakladni kulturni a kreativni pramysly Kulturni sektor 19 36,5
Kulturni primysly 7 13,5
Kreativni primysly 26 50,0
Celkem 52 100,0
Informacéni a komunikaéni ¢innosti Cinnosti v oblasti informaénich technologii 21 100,0
Remesla a odévni priimysl Vyroba odévid 17 37,0
Vyroba usni a souvisejicich vyrobkd 2 43

Zpracovani dreva, vyroba dfevénych,
korkovych, prouténych a slaménych 2 43

vyrobkd, kromé nabytku

Vyroba ostatnich nekovovych minerélnich

4 8,7
vyrobkd
Vyroba nabytku 12 26,1
Ostatni zpracovatelsky prlimysl 9 19,6
Celkem 46 100,0
Rekreaéni ¢&innosti, tisk a rozmnozovani | Cinnosti knihoven, archivd, muzei a jinych
nahranych nosicud kulturnich zafizeni ! 467
Tisk a rozmnozovéni nahranych nosict 8 53,3
Celkem 15 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. tfemi a vice zaméstnanci.

Tabulka 15 predstavuje totoznou strukturu, avSak z pohledu zaméstnanosti. V modulu Zakladnich
kulturnich a kreativnich pramysld dochazi oproti Tabulce 14 k vyrazné zméné, kdy na prvnim misté
s nevy$sim poctem zaméstnancd se umistil Kulturni sektor, a to vzhledem k pfitomnosti vefejnych
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subjektd, tj. divadel,

muzei atd., jak jiz bylo uvedeno vyse. Celkovy pocet zaméstnancl

v nejvyznamnéjsich subjektech v tomto sektoru daného modulu je druhy nejvyssi s celkovym poctem
601. DlleZitou informaci nese pocet zaméstnancd v sektorech modulu Remesel a odévniho priimysilu,
ktery vykazuje v pfipadé Vyroby nabytku a Ostatniho zpracovatelského priimyslu vyraznou koncentraci
do 12, resp. 9 subjektld s poctem zaméstnancl s hodnotou 241, resp. 242. Timto se fadi spolu s
Kulturnim sektorem, sektorem Kreativnich priimysli a Cinnostmi v oblasti informacnich technologii
k sektorlim s nejvyssim poctem zaméstnanc(.

Tabulka 15 Pocet zaméstnanci v nejvyznamnéjSich subjektech podle kategorizovaného jejich poctu v modulech a sektorech KKP
na uzemi ORP Uherské Hradiste k listopadu 2079

Podil na
poctu
Pocet zaméstnancu v
Modul Sektor zaméstnancu* %
Zakladni kulturni a kreativni pramysly Kulturni sektor 334 55,6
Kulturni primysly 52 8,7
Kreativni pramysly 215 358
Celkem 601 100,0
Informacni a komunikacni ¢innosti Cinnosti v oblasti informac¢nich technologii 215 100,0
Remesla a odévni priimysl Vyroba odévi 91 14,5
Vyroba usni a souvisejicich vyrobkl 18 2,9
Zpracovani dreva, vyroba drevénych,
korkovych, prouténych a slaménych 10 1,6
vyrobkd, kromé nabytku
Vyroba ostatnich nekovovych mineralnich
24 3,8
vyrobkd
Vyroba nabytku 241 38,5
Ostatni zpracovatelsky prdmysl 242 38,7
Celkem 626 100,0
Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovani | Cinnosti knihoven, archiv(i, muzei a jinych
nahranych nosicl kulturnich zarizeni > 495
Tisk a rozmnozovéni nahranych nosict 60 50,4
Celkem 119 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. tfemi a vice zaméstnanci.
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Tabulka 16 ukazuje podrobnéjsi rozklad nejvyznamnéjsich subjektl v odvétvich sektorll modulu
Zakladnich kulturnich a kreativnich pramysla. V pripadé Kulturniho sektoru dosahuje nevyssiho podilu
odvétvi Kulturniho dédictvi, kdy vysvétleni je totozné jako v pfipadé komentare k Tabulce 15. V sektoru
Kulturnich pramysl{i prevladaji subjekty odvétvi Knih a tisku. Sektor Kreativnich priimysld je zastoupen
pouze odvétvimi Architektura a Reklama, coz svédci o silné vazbé v odvétvi Designu na talent
jednotlivce. Odvétvi Reklamy vykazuje vyssi pocet vétsich subjektl oproti Architekture.

Tabulka 16 Pocet nejvyznamnéjsich subjekti podle kategorizovaného poctu zaméstnancu v odvétvich modulu Zdkladnich
kulturnich a kreativnich pramyslu dle sektorti na tzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Sektor Odvétvi Pocet subjekti* Podil v %
Kulturni sektor Kulturni dédictvi 8 421
Scénickd uméni 3 15,8
Vytvarné uméni 3 15,8
Kulturni a umélecké vzdélavani 5 26,3
Celkem 19 100,0
Kulturni pramysly Film a video 2 28,6
Hudba 1 14,3
Knihy a tisk 4 57,1
Celkem 7 100,0
Kreativni pramysly Architektura 10 38,5
Reklama 16 61,5
Celkem 26 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. tfemi a vice zaméstnanci.

Nasledujici Tabulka 17 znazorfuje totozné ukazatele, avsak dle podilu na zaméstnanosti u
nejvyznamnéjsich subjektd podle zaméstnanosti. V Kulturnim sektoru bylo dosazeno pfiblizné stejného
poctu zaméstnancl v odvétvich Kulturniho dédictvi a Scénickych uméni, naopak vyrazné posilil podil
odvétvi Kulturniho a uméleckého vzdélavani na 45,5 %, coz svédci o nevyssi koncentraci zaméstnanc(
z hlediska jednotlivych odvétvi v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich prdmysli. V sektoru
Kulturnich primysl{ doslo rovnéz k obratu stavu, kdy nejvyssiho podilu dosdhlo odvétvi Filmu a videa
(55,8 %), coz, jak jiz bylo uvedeno vyse, svédci o predpokladu pfitomnosti malych podnikd s miniméalné
10-20 zaméstnanci k Uspésnému rozvoji tohoto odvétvi na Uzemi spravniho obvodu ORP Uherské
Hradisté. V pripadé sektoru Kreativnich primysli rovnéz doslo k prehozeni poradi odvétvi, kdy podle
zaméstnanosti zaujalo prvni misto odvétvi Architektury, a to vzhledem k plsobnosti skupiny
spole¢nosti mm cité.
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Tabulka 17 Pocet zaméstnancu v nejvyznamneéjsich subjektech podle kategorizovaného poctu zaméstnanct v odvétvich modulu
Zdkladnich kulturnich a kreativnich pramysli dle sektor( na uzemi ORP Uherské Hradiste k listopadu 2079

Podil na poctu

Pocet zaméstnanct v
Sektor Odvétvi zaméstnancu* %
Kulturni sektor Kulturni dédictvi 92 27,5
Scénickd uméni 81 24,3
Vytvarné umeéni 9 2,7
Kulturni a umélecké vzdélavani 152 45,5
Celkem 334 100,0
Kulturni prmysly Film a video 29 55,8
Hudba 3 58
Knihy a tisk 20 38,5
Celkem 52 100,0
Kreativni pramysly Architektura 121 56,3
Reklama 94 43,7
Celkem 215 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanym zaméstnancd, tj. tfemi a vice zaméstnanci.
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3.5 Analyza KKP z Databaze aktéri mistni kultury Zlinského kraje

Za Ucelem doplinéni analyzy databaze tvofené Udaji z Registru ekonomickych subjektt Ceského
statistického Uradu z listopadu 2019, byla provedena také analyza na zadkladé aktualizované Databaze
aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014, ktera je soucasti Koncepce rozvoje mistni kultury
Zlinského kraje na léta 2015-2024. Tato databaze byla, na zakladé dat z Odboru kultury a paméatkové
péce Krajského ufadu Zlinského kraje pfi tvorbé vySe uvedeného koncepcniho dokumentu
aktualizovana zpracovateli analytické casti Strategie rozvoje kulturnich a kreativnich pramysla (KKP) v
Uherském Hradisti. Zaroven byla po dobu let vefejné dostupna na strankach Zlinského kraje. Navic tato
databaze poskytuje Udaje za mnohem vyssi pocet odvétvi KKP, nezli tomu je u sice novéjsi, ale
obsahové omezenéjsi Koncepce Ucinnéjsi péce o tradi¢ni rukodélnou vyrobu ve Zlinském kraji na léta
2018-2025, zvefejnénou Zlinskym krajem v roce 2018.

Na zékladé této databaze byla pro potfeby analyzy KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté
uskutec¢néna agregace jednotlivych oborl Cinnosti aktérl mistni kultury do vlastni klasifikace odvétvi
KKP, spadajicich do nasledujicich odvétvi a sektorl v modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich
primysld, viz Tabulka 18. V navaznosti na obsah databaze bylo odvétvi Uméleckych remesel dle
Zé&kova et al. (2015a) prejmenovano na odvétvi Remesla a vytvarné uméni, a to z ddivodu

a) definice tradi¢ni rukodélné vyroby a uméleckych remesel dle Blah(isek et al. (2018), kdy

e tradi¢ni rukodélnd vyroba je souhrnem (cinnosti, jejichz cilem je vytvaret produkty
urcené pro vlastni potfebu nebo pro trh; tradi¢ni rukodélnou vyrobu charakterizuji
nejen samotné produkty, ale také nastroje pouzivané pfi vyrobé, pouzité suroviny i
technologické znalosti a dovednosti;

e uméleckd remesla predstavuji rukodélnou cinnost smérujici k vyrobé predmétd s
uzitnou nebo dekorativni funkci se zdmérem dosahnout vysoké estetické hodnoty; kdy
jsou silné ovlivnény historickymi uméleckymi styly a maji konkrétni ucel, tj. reprezentu;ji
predméty denni potreby, viz napf. umélecké kovarstvi, sklarstvi Ci fezbarstvi;

b) identifikovaného poctu osmi subjektd v odvétvi Vytvarnych uméni, kdy femesla i vytvarné
umeéni predstavuji predmeéty hmotné kultury, i kdyz postradaji svdj Gcel a tvori produkty tzv.
vysokého uméni (tamtéz).

Tabulka 18 Zarazeni odvétvi KKP dle obort cinnosti v Databdzi aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014 do sektor(i a
odvétvi modulu Zékladnich kulturnich a kreativnich primysli dle Zakovd et al. (2015a)

Odvétvi Odvétvi
vymezena v modulu vymezena dle oboru ¢innosti
Modul Sektor
Zakladni kulturni v Databazi aktérd mistni kultury
a kreativni pramysly* Zlinského kraje**
Kulturni dédictvi Kulturni dédictvi
Scénickd uméni a zafizeni
Scénickd uméni
Zakladni kulturni Kulturni sektor Scénickd uméni - tanec a zpév
a kreativni primysly Vytvarné umeéni .
Remesla a vytvarné umeéni
Umélecka remesla
Kulturni primysly Hudba Hudba
Vysvétlivky:

* dle Zakova et al. Mapovani kulturnich a kreativnich priimysl v CR: Vymezeni, kvantitativni mapovani a strategické dokumenty.
Svazek I. Praha: IDU, 20154, str. 30 a 31.

** dle Databaze aktér( mistni kultury Zlinského kraje. In Koncepce rozvoje mistni kultury Zlinského kraje na léta 2015-2024. Zlin:
UTB ve Zliné: 2014.

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Databéze aktér mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014, a Zakova et al. (2015a)
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Obdobnym zplisobem bylo postupovano v pfipadé Scénickych uméni, kdy vzhledem ke strukture
odvétvi cinnosti danych v Databazi aktérl mistni kultury ZLK z listopadu 2014 a kategorii
ekonomickych ¢innosti CZ-NACE v odvétvich Scénickych uméni dle Zakova et al. (2015a), tj. 90.01
Scénicka uméni, a 90.04 Provozovani kulturnich zafizeni, bylo pfistoupeno k rozdéleni tohoto odvétvi
na odvétvi
1. Scénickd uméni a zafizeni obsahujici obory cinnosti v podobé divadel (CZ-NACE 90.01) a
kulturnich domt (CZ-NACE 90.04), a
2. Scénickd uméni — tanec a zpév (CZ-NACE 90.01) v navaznosti na lidové tradice zivého uméni,
tedy nehmotného kulturniho dédictvi, ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté, daného
v koncepcnich dokumentech Zlinského kraje, viz Koncepce rozvoje mistni kultury Zlinského
kraje na léta 2015-2024 a Koncepce Ucinngjsi péce o tradicni rukodélnou vyrobu ve Zlinském
kraji na léta 2018-2025, a dale napf. Broucek a Jefabek (2007).

Zakladni prehled subjektd ve vymezenych odvétvich KKP dle aktualizované Databaze aktér( mistni
kultury Zlinského kraje z listopadu 2014 predstavuje Tabulka 19, kdy nejvyssi podil dosahuje odvétvi
hudby (30,3 %), kdy jeho prevaznou cast tvofi moderni hudba. Druhy nejvyssi podil dosahuje odvétvi
Remesel a vytvarnych uméni (24,0 %), aviak, pokud bychom sloudili scénicka odvétvi, tj. Scénicka
umeéni a zafizeni a Scénickd uméni — tanec a zpév, pak jejich celkovy podil dosahuje hodnoty 29,2 %.
Timto by tato oblast zaujala druhé misto v poradi podle relativniho podilu na viech odvétvich KKP
vramci této databaze s jednoprocentnim odstupem od odvétvi hudby. Podil odvétvi Kulturniho
dédictvi tvofi 16,5 %, a jeho nizsi podil je dan predevsim charakterem odvétvi, vazaném predevsim na
vefejné instituce plnici roli vefejné sluzby pro danou obec (knihovny), ¢i etnografickou oblast (muzea)
za Ulelem zachovani narodni, resp. regionalni kulturni identity, avSak s vyS$sim poctem zaméstnanci,
viz pfedchozi analyza na zakladé Registru ekonomickych subjektd CSU k listopadu 2019.

Tabulka 19 Pocet subjektii v odveétvich KKP na tzemi ORP Uherské Hradisté na zdkladé aktualizované Databdze aktéri mistni
kultury Zlinského kraje z listopadu 2014

Odvétvi Poéet subjekti Podil v %

Kulturni dédictvi 60 16,5
Scénickd uméni a zafizeni 40 11,0
Scénickd uméni — tanec a zpév 66 18,2
Remesla a vytvarné uméni 87 24,0
Hudba 110 30,3
Celkem 363 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé Udaju Zlinského kraje z listopadu 2014

Tabulka 20 pfinasi podrobny pohled na jednotlivé obory cinnosti podle odvétvi KKP dle Tabulky 18.
Z ni je patrny dominantni podil knihoven v odvétvi Kulturniho dédictvi s podilem 91,7 %, kdy tyto jsou
pfitomny témér ve vSech obcich ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté. Muzea a galerie
predstavuji pouze 8,3 % subjektl v ramci tohoto odvétvi, kdy jde o vysoce specializované instituce
zamérené na prezentaci a vyzkum kulturniho dédictvi, popfipadé i prezentaci soucasnych produktd
vytvarnych uméni (galerie), tedy vysoké uméni zaméfené na specializované publikum. V odvétvi
Scénickych uméni a zafizeni prevazuji divadla s témér dvoutfetinovym podilem (62,5 %) nad kulturnimi
domy (37,5 %). Nizsi podil kulturnich domt oproti knihovnam Ize vysvétlit populacni velikosti obci ve
spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté, kdy pro populacné malé obce, tj. pod 2000 obyvatel, je
obtizné financovat, resp. podporovat z vefejnych zdrojd dvé kulturni zafizeni v obci zaroven, tj.
knihovnu a kulturni dm, a to vzhledem k funkénimu a hospodarnému vyuziti posledné jmenovaného
typu kulturniho zafizeni, v ndvaznosti na predpokladany pocet kulturnich a spolecenskych akci a jejich
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navstévnost. Navic, akce mistni kultury mohou byt poradany ve verejnych prostorech Gradli samosprav,

¢i ve stravovacich nebo ubytovacich zafizenich.
Tabulka 20 Pocet subjektii v oborech cinnosti na tzemi ORP Uherské Hradisté dle odvétvi KKP na zdkladée aktualizované Databdze
aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014

Odvétvi Obor ¢innosti Poéet subjekta Podil v %
Kulturni dédictvi Knihovny 55 91,7
Muzea a galerie 5 83
Celkem 60 100,0
Scénickd uméni a zafizeni Divadla 25 62,5
Kulturni domy 15 37,5
Celkem 40 100,0
Scénicka uméni — tanec a zpév Tanec - folklor 50 75,8
Tanec — sportovni tanec 2 3,0
Zpév 14 21,2
Celkem 66 100,0
Remesla a vytvarné uméni Remesla — tradiéni 5 57
Remesla — umélecka 74 85,1
Vytvarné uméni 8 9,2
Celkem 87 100,0
Hudba Hudba — dechova 10 9,1
Hudba - klasicka 3 2,7
Hudba — lidova 22 20,0
Hudba — moderni 75 68,2
Celkem 110 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé udaji Zlinského kraje z listopadu 2014

V dal$im odvétvi scénickych uméni, tj. Scénickd uméni — tanec a zpév, prevazuje obor cinnosti Tanec
zaméreny na produkci tradi¢niho zivého tance, zalozeného na folklornich atributech dle etnografické
pfislusnosti (75,8 %). Dominantni podil této &innosti odpovida pfislusnosti spravniho obvodu ORP
Uherské Hradi$té k jedné z nejsilngjsich etnografickych oblasti CR z pohledu identifikace obyvatel a
zachovalymi lidovymi tradicemi v zivém uméni, kterd je podporena existenci Slovackého divadla a
Slovackého muzea a zafizenim vyzkumné infrastruktury v tomto oboru, tj. Narodni Ustav lidové kultury,
ktery se nachazi deset kilometrd od hranic spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté a reaguje tak na
pfitomnosti této silné ndrodopisné oblasti s pfesahem do Jihomoravského kraje.

Sportovni tanec (3,0%) je naopak spjat s populacni velikosti spadové oblasti ve vztahu
k dosazitelnému poctu talentl a kritické masy konzumentt tohoto oboru Cinnosti, ktery je vazan spise
na sidla od 10 000 obyvatel a pfitomnost prislusné vzdélavaci infrastruktury, tj. zakladni umélecké
Skoly. V oboru ¢innosti Zpév (21,2 %) se pak prolinaji obé predchozi vysvétleni, s tim, Zze jeho produkce
je mozna i ve verejné pristupnych castech cirkevnich objektd.

Ponékud prekvapivy je zavér ze zjisténi podilt v odvétvi Remesel a vytvarnych uméni, kdy obor ¢innosti
Remesla — tradi¢ni vykazuje podil pouze 57 %. Tato femesla jsou spojena nejen s (re)produkci
tradi¢nich prvk( hmotného kulturniho dédictvi, ale i s uzitim tradi¢nich postupl a nastrojd, coz mlze
byt vzhledem k technologickému vyvoji a ekonomickému vlivu obtizné udrzitelny obchodni model
podnikani pri zohlednéni moznosti falzifikace, efektivity produkce a znalosti tradi¢nich postupt vyroby
v dasledku délby prace a odchodu obyvatel v produktivnim véku do mést. Naopak Remesla —
umélecka tradicni postupy prace dodrzovat nemusi a maji svou uzitnou hodnotu i v dnesni dobé, coz
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se v pfipadé tradi¢nich femesel jiz vytraci. Nizky podil vytvarnych uméni (9,1 %) se odviji od velikosti
trhu pro odbyt dél tohoto vysokého uméni, ktery je vazan predevSim na méstské aglomerace
s populaci vyssi nez 100 tis. obyvatel, popf. mésta a obce s vyraznym postavenim v mezinadrodnim
poznavacim a lazenském cestovnim ruchu, viz napriklad lazenska mésta v Karlovarském kraji, a dale
pak Cesky Krumlov a Karltejn.

Pfi pohledu na odvétvi Hudby v celkovém pohledu zjistujeme, Ze nejvétsi podil zaujima obor innosti
Hudba — moderni (68,2 %), kdy tato se vyznacuje nejen mnozstvim zanr(, ale rovnéz tak jeji distribuci
pomoci novych technologii, viz napfiklad socidlni sité a online kanaly pro distribuci videi. Dale mnohé
z kapel mohou pUsobit spise jako volnocasova aktivita, ¢i jako zdroj vedlejsiho pfijmu z pfilezitostnych
koncert(, Ucasti na festivalech, ¢i pfijmud z reklamy pfi sdileni videi. Rovnéz tak v tomto oboru cinnosti
prevladaji hudebni skupiny, jejichz ¢lenové néalezi do skupiny mladych dospélych, tj. ve véku od 18 do
30 let, tudiz i jejich konzumenti se nachazeji v této vékové skupiné nebo nejblizsich vékovych
skupinéch s téméf 100% podilem osob uzivajicich internet (CSU, 2020). Druhou pozici zaujima Hudba —
lidova (20 %), jejiz podil Uzce souvisi s pfislusnosti spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté do
narodopisné oblasti Slovacka, konkrétné pak k jeho dil¢i ¢asti, tj. Dolhacka, kdy tato pfislusnost je
provazena silnou kulturni identitou a uchovanim lidové kultury v podobné nehmotného kulturniho
dédictvi, tak jak je uvedeno v odstavcich popisujicich vysledky analyzy v oborech scénickych uméni.
Obor ¢innosti Hudba — dechova predstavuje 9,1 % subjektl v odvétvi Hudby, kdy tato je specifickym
zanrem propojujicim oblast klasické a lidové hudby zalozené na regionélnich, resp. etnografickych
odlisnostech. Tedy, do jisté miry je tento obor &innosti spojen s etnografickou pfislusnosti spravniho
cinnosti je spojen s konzumenty prfedeviim ve méstech, zajistujicich kritickou masu navstévnosti
v dané spadové oblasti dle postaveni mésta v systému osidleni, ¢i se stredisky vyrazné svazanymi
s mezinarodnim cestovnim ruchem. Dal$im dllezitym predpokladem pro jeji rozvoj je pritomnost
pfislusné vzdélavaci infrastruktury, tj. zakladnich uméleckych Skol konzervatofi, popf. akademii
muzickych uméni a soucasti vysokych skol; véetné hudebnich téles podporovanych z vefejnych zdroja
— filharmonie.

Obrazek 14 prinasi pohled na prostorové rozlozeni obord cinnosti v ramci odvétvi Kulturni dédictvi ve
spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté. Z néj plyne, Ze zatimco knihovny ve vlastnictvi mistnich
samosprav jsou, az na vyjimky, rovnomérné rozlozeny po celém Uzemi spravniho obvodu, muzea a
galerie jsou soustfedény ve dvou obcich, a to v Uherském Hradisti, jakoZto populaéné nejvétsim sidle
uherskohradist'ské aglomerace a spravnim stiedisku spravniho obvodu ORP, a Tupesich v ndvaznosti
na tradi¢ni remeslnou vyrobu keramiky, tedy na prvek hmotného dédictvi lidové kultury. V pfipadé
Uherského Hradisté jde pak o Slovacké muzeum, které ma zasadni vyznam nejen pro uchovani
hmotného dédictvi mistni etnografické oblasti Slovacka, ale taktéz pro jeho vyzkum, a vyznamné se
podili na zachovani regiondlni kulturni identity.

Obory cinnosti soustfedéné v ramci odvétvi Scénickych uméni a zafizeni jsou prevazné soustiedény
podél hlavni sidelni osy spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté, tj. v méstech kolem feky Moravy, viz
Obrazek 15. VySe uvedené odpovida pozadavku na dosazeni kritické masy navstévnikd ve spadové
oblasti predevsim v kontextu divadel, kdy hlavnim aktérem v této oblasti zivého uméni je Slovacké
divadlo v Uherském Hradisti. Pfitomnost tohoto odvétvi v Ostrozské Nové Vsi pak vykazuje spojitost
s jejich postavenim lazeniského mista. Druhy, avsak méné vyznamny areél odvétvi Scénickych uméni a
zafizeni predstavuje oblast v okoli Buchlovic, kdy zde mizeme usuzovat na spojitost s kulturné-
poznavacim cestovnim ruchem. Dalsi soustfedéni subjektd v oboru dcinnosti Kulturni domy je
v perifernich oblastech spravniho obvodu, kdy v prvnim pfipadé se jedna o shluk obci na sever od
hlavni sidelni osy, a v druhém pfipadé pak na jih od této osy.
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Obrdzek 14 Pocet subjekti v oborech cinnosti v odveétvi Kulturniho dédictvi na tzemi ORP Uherské Hradiste na zdkladé
aktualizované Databdze aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014
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l:l Muzea a galerie

Podkladova data:
© CUZK a ARCDATA Praha, 2016

Zdroj: vlastni zpracovéni na zakladé Udaju Zlinského kraje z listopadu 2014

Obrdzek 15 Pocet subjektii v oborech cinnosti v odvétvi Scénickych uméni a zafizeni na tizemi ORP Uherské Hradisté na zdkladé
aktualizované Databdze aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014

(D=

l:l Divadla
I:] Kulturni domy

Podkladova data:
©® CUZK a ARCDATA Praha, 2018

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Udajd Zlinského kraje z listopadu 2014
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V pripadé odvétvi Scénickych uméni — tanec a zpév jsou jeho subjekty oproti odvétvi Scénicka uméni a
zafizeni vice rovnomérné prostorové rozlozeny, viz Obrazek 16. Dldvodem tohoto stavu je predevsim
nepfitomnost navaznosti na vlastnictvi a spravu vlastnich objektd cinnosti, véetné zajistovani jejich
funkcniho vyuziti tak, jako je tomu v predchozim pfipadé. Naopak toto odvétvi tyto prostory vyuziva
k prezentaci ¢i nacviku svych predstaveni, a navic, v pripadé oborl cinnosti Tanec - folklor a Tanec —
sportovni tanec, jde mnohdy o dobrovolnou ¢innost v podobé volnocasové aktivity déti a mladeze, Ci
dospélych do 30 let véku. Podobny stav mlzeme identifikovat i v pfipadé oboru Cinnosti Zpév, kdy,
vzhledem k omezené potiebé souvisejicich umélecky ztvarnénych pohybovych aktivit, zde mizeme
nalézt Sirsi zapojeni ostatnich vékovych skupin nad 30 let véku. Vlastni rozlozeni jednotlivych obort
cinnosti v odvétvi Scénickych uméni — tanec a zpév se odviji od jejich vazby na lidové kulturni tradice a
udrzovani a rozvijeni tohoto nehmotného kulturniho dédictvi. Dokladem tohoto prostorového vzorce
je rozlozeni subjektld v oboru cinnosti Tanec — folklor, ktery se vyjma severozapadnich a vychodnich
casti spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté nachazi témér ve vSech obcich na vymezeném Uzemi.
Tento prostorovy vzorec pak Ize spojovat jednak s vyssSim mirou zaporného migracniho salda a
starnutim populace v téchto obcich, a tedy i omezenym poctem obyvatel v pfislusnych vékovych
skupinach, a pak také s historicky nizsi ekonomickou vykonnosti téchto obci v oblasti zemédélské
produkce, predevsim v oblasti Chfib0, z divodu méné vyhodnych pldnich, reliéfnich a klimatickych
podminek pro péstovani hospodéarskych plodin, a tim i omezenéjsich zdroji pro vyhotoveni kroji a
pfipravy akci tradicni lidové kultury. Podobny dikaz vlivu pfitomnosti lidovych tradic, v ndvaznosti na
silny vliv kulturni identity obyvatel a jejich etnografické prislusnosti predstavuje obor Cinnosti Zpév,
ktery je soustfedén predevsim v Uherském Hradisti, disponujicim pfislusnou vzdélavaci infrastrukturou
v podobé zakladnich uméleckych skol, a dale pak podobné jako v pfedchozim pfipadé podél a v okoli
hlavni sidelni osy spravniho obvodu. Obor cinnosti Tanec — sportovni tanec je vazan vyhradné na
Uherské Hradisté, tedy na danou vzdélavaci infrastrukturu.

Obrdzek 16 Pocet subjekti v oborech cinnosti v odvétvi Scénickych uméni — tanci a zpévu na uzemi ORP Uherské Hradisté
na zdklade aktualizované Databdze aktérc mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2014
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Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé Udaju Zlinského kraje z listopadu 2014

Nasledujici odvétvi Remesel a vytvarnych uméni pfinaéi ponékud jiny vztah prostorového rozloZeni
jeho oborQ cinnosti s vazbou na tradicni lidovou kulturu oproti predchozimu odvétvi, tj. Scénickym
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uménim — tanec a zpév, viz Obrazek 17. Tento se projevuje v oboru ¢innosti Remesla — tradi¢ni, kdy, jak
jiz bylo uvedeno vyse, je produkce jeho vyrobkd spjata s tradi¢nimi femesinymi postupy s vyuzitim
puvodnich nastrojd. Navic je tato produkce omezena stavajicim poctem osob se znalosti vyse
uvedenych postupl a dale také omezenéjsim trhem pro tyto vyrobky z pohledu jejich uzitné hodnoty.
VySe uvedené méa pak za nasledek koncentraci tohoto oboru ¢&innosti vyhradné do jadra
uherskohradist'ské aglomerace (Uherské Hradisté a Staré Mésto) s koncentraci poptavky a dostupnosti
i pro odbératele mimo spravni obvod ORP Uherské Hradisté. Navic Ize v téchto pripadech vyuzit
dostupnosti znalosti (Slovacké muzeum) a potfeb (suroviny, polotovary, vyroba specializovanych
tradic¢nich nastrojll) pro uchovani tohoto nehmotného kulturniho dédictvi v podobé znalosti a aplikace
tradi¢nich postup(l. Naopak obor ¢innosti Remesla — uméleckd neni primarné vazan na tradiéni
postupy vyroby a uzitna hodnota jeho produkce si i v soucasnosti zachovava svlj vyznam, at’ se jiz
jedna o celorocni produkci, viz napf. umélecké kovarstvi Ci fezbarstvi, nebo sezénni, viz napf. vyroba
kraslic béhem Velikonoc. Z toho pak plyne i rovhomérné rozlozeni na Uzemi spravniho obvodu ORP
Uherské Hradisté, kdy vyjimku tvori jeho periferni oblasti. Vysvétlenim nepfitomnosti tohoto oboru
¢innosti na periferiich obvodu pak mdze byt jednak starnuti populace a zaporné migracni saldo, a tim
zapficinény zanik tradice femeslné vyroby, a také vzdalenost od mist spotrfeby téchto produktd, tj.
predevsim jadrového Uzemi uherskohradistské aglomerace a jejiho zézemi. Obor ¢innosti Vytvarné
uméni je, jak jiz bylo uvedeno vyse, vyrazné vazan na mista spotreby ve méstech &i lazenskych mistech,
coz bylo prokdzano i na Uzemi spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté, kdy jedind mista cinnosti
téchto subjektl byla zajisténa v pripadé jadra uherskohradist'ské aglomerace (Uherské Hradisté a Staré
Meésto) a Uherského Ostrohu sousediciho s lazenskou obci Ostrozska Nova Ves.

Obrdzek 17 Pocet subjekt(i v oborech cinnosti v odvétvi Remesel a vytvarnych uméni na tizemi ORP Uherské Hradisté na zdkladé
aktualizované Databdze aktért mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 2074
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Podkladova data:
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Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé udajl Zlinského kraje z listopadu 2014

V odvétvi Hudby se ve spravnim obvodu ORP Uherské Hradisté projevuje vyrazna koncentrace
do nékolika stredisek, tj. jadro uherskohradistské aglomerace — Uherské Hradisté, jakoZto obec
s dominujicim podilem na subjektech v tomto odvétvi, a Staré Mésto, a dale pak Topolnd, Biezolupy,
Hluk a Uhersky Ostroh, kdy v severozapadni casti spravniho obvodu neni toto odvétvi zastoupeno
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vlbec, viz Obrazek 18. Z pohledu jednotlivych oborl ¢innosti pak Hudba — dechova je zastoupena
podél hlavni sidelni osy spravniho obvodu, tj. v obcich podél feky Moravy a v obcich na jih od
Uherského Hradisté, tj. Hluk a BorSice u Blatnice, tedy opét do mist v blizkosti jeji poptavky. Totéz plati
i pro rozmisténi v pfipadé oboru cinnosti Hudba — klasicka, kdy tento obor, jak jiz bylo uvedeno vyse, je
zasadni mérou spjat s misty konzumu tohoto zivého uméni vysoké kultury ve méstech s odpovidajici
infrastrukturou kulturnich zafizeni, vzdélavacich zafizeni atp., Cemuz odpovida i jeho soustfedéni jen do
Uherského Hradisté. Pro obor ¢innosti Hudba — lidova bylo odhaleno podobné prostorové rozmisténi
jako v pfipadé zpévu, tj. jeho lokalizace v Uherském Hradisti a v okoli uherskohradist'ské aglomerace,
s ndvaznosti na vzdélavaci infrastrukturu v podobé zakladnich uméleckych skol, a také na historicky
hospodaisky vyspélejsi cast spravniho obvodu ORP Uherské Hradisté s pfihodnéjsimi pfirodnimi
podminkami pro zemédélstvi, a tim i vétsi zdroje na rozvoj mistni lidové kultury v prislusné dilci
etnografické oblasti Slovacka, tj. Dolhnacko. Prostorové rozlozeni oboru cinnosti Hudba — moderni
sleduje hlavni sidelni osu spravniho obvodu podél feky Moravy s dominantnim postavenim Uherského
Hradisté, nabizejiciho misto spotreby tohoto zivého uméni s porfadanim mnoha festivald, vystupovani
v klubech a diskotékach, tedy mist spjatych s méstskym zplsobem Zivota a moznosti ziskani kontakt(
k uskuteénéni dalsich vystoupeni, véetné realizace studiovych nahravek s jejich naslednou postprodukci
a sdilenim prostfednictvim videi nebo socialnich siti, ¢i pofizeni a opravy hudebnich néastroj(.

Obrdzek 18 Pocet subjektii v oborech cinnosti v odvétvi Hudby na tzemi ORP Uherské Hradisté na zdkladé aktualizované Databdze
aktérd mistni kultury Zlinského kraje z listopadu 20714
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Zdroj: vlastni zpracovani na zékladé Udaju Zlinského kraje z listopadu 2014

40



3.6 Popis situace a vyvojovych tendenci v ekonomice a na trhu prace v KKP

Vyvojové tendence v ekonomice a trhu prace v KPP se vsoucasné dobé odvijeji predevsim od
globalnich technologickych zmén spojenych zejména s digitalizaci kulturniho obsahu, zménou a
rozdilnosti spotfebnich vzorc chovani u rliznych generaci, a v neposledni fadé i soucasnou krizi
spojenou s COVID -19. Nutno vsak v prvé fadé pfipomenout, Ze vyjma narodnich kulturnich instituci se
KKP vyznacuji dominantni prevahou mikro-firem a malych podnikd, doplnénou o stfedni podniky.
Popis samotné situace a vyvojovych tendenci v KKP je znacné obtiznym Ukolem, neb kazdy modul ci
sektor KKP ma sva specifika ve vztahu ke svému zaméfeni na koncového zakaznika, tj. obchodni model
B2C (business to consumer), B2B (business to business), ¢i B2G (business to government), popf. G2C
(goverment to consumer) Navic, je nutné rozliSovat, zda se jedna o verejné podporované subjekty, Ci
subjekty komer¢ni, popfipadé neziskové, kdy u téchto pozbyva sledovat jejich ekonomiku a trh prace,
neb jejich cilem je vefejny zajem spocivajici v zachovani narodni, resp. regionalni kulturni identity.
Spolecné pak pro vsechny KKP je fakt, Ze se u vsech jedna o projektové orientovanou cinnost
s jedine¢nym vysledkem. V neposledni fadé je v tuto chvili obtizné predikovat vyvoj KKP po krizi
COVID-19, kdy mikro-firmy a malé firmy budou dotceny nejvice s pohledu jejich rezerv a zdroji
danych Usporami z rozsahu u stfednich a velkych firem. Dalsi otdzkou je, jak tato krize ovlivni dalsi
digitalizaci kulturniho obsahu a zplsob jeho spotreby, existenci festivalld a dalSich kulturnich akci
Castecné financovanych z verejnych zdroj. Obecné, na zdkladé webminafe OECD ke KKP ze dne 17.
dubna 2020, plyne, Ze pro naslednou analyzu, hodnoceni a pfijiméni pfislusnych opatfeni ze strany
verejné spravy je nutné tyto kroky postavit na nasledujicich tfech pilifich:

1. Analyza ekonomickych a socialnich dopad(l na subjekty KKP;

2. Analyza jejich produktovych, procesnich, organizaénich a marketingovych inovaci, jakozto

reakci na dopady krize;
3. Analyza, nastaveni, realizace, a hodnoceni efektivity pfijatych opatfeni ze strany verejné spravy.

Za vychodiska pro zpracovani této &asti analyzy KKP ve vztahu ke specifikiim KKP v CR byly vyuzity
zdroje Zakové et al. (2015b) a dostupné materialy z pfipravy dokumentu Strategie rozvoje a podpory
kulturnich a kreativnich pramysld, pfipravované Ministerstvem kultury CR. V tomto ohledu se zamé&fi
tato analyza na vybrané odvétvi v sektorech modulu Zakladnich kulturnich a kreativnich pramyslg,
které maji, vzhledem k vysledkdim kvantitativniho mapovani KKP ve spravnim obvodu ORP Uherské
Hradisté, relevantni obsah, viz Tabulka 21.

Tabulka 21 Pfehled analyzovanych odvétvi v sektorech modulu Zdkladnich kulturnich a kreativnich pramyslt

Sektor Odvétvi

Kulturni sektor Kulturni dédictvi — pamétky

Scénicka uméni

Vytvarné uméni

Umeélecka remesla

Kulturni pramysly Film a video

Hudba

Knihy a tisk

Kreativni pramysly Architektura

Reklama

Design
Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Zakova et al. (2015b) a MK (2020)
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Tabulka 22 Popis situace a vyvojovych tendenci v ekonomice a na trhu prdce ve vybranych odvétvich v sektorech modulu
Zdkladnich kulturnich a kreativnich pramysld

Odvétvi Popis situace a tendenci v ekonomice a na trhu prace
Kulturni i . . . . o
»  silna role statu — Narodni pamatkovy Ustav
dédictvi - »  postupné zavadéni fundraisingu
pamétky zvyseni atraktivnosti pamatek prostrednictvim dopliikovych aktivit

»  diverzifikovana a stratifikovana kulturni infrastruktura pro ¢innost a aktivity scénickych uméni

»  diky zvysujicimu se poctu festivall a financni spolutcasti obci a krajd klesaji odmény umélcim

»  divadelni produkce se uplatriuje i na zahrani¢nim kulturnim trhu prostfednictvim operni produkce ci
alternativnich divadelnich skupin

»  nedostatecna evaluace vynalozenych vefejnych prostredkd, predevsim kvality produkce

»  posilovani crowdfundingu

»  zvySujici se ndvstévnost divadelnich predstaveni ve vztahu k ekonomickému rozvoji let 2011-2019

»  vyjma komercné orientovanych muzikald a festivalll podfinancovani divadelni sité ze strany verejnych
rozpoctd

»  klicova role festivall k propagaci a prezentaci alternativnich divadelnich skupin

»  festivaly se stavaji dulezitymi producenty a zadavateli uméleckych zakazek, kdy dila vznikaji v rezimu

Scénicka festivalovych rezidenci,

o »  rozvoj lokalnich i mezindrodnich koprodukci, napf. festival — soubor — obec — soukromy sektor

umeni > v zemich OECD vzniké nova infrastruktura v podobé center vénovanych jednomu ¢&i vice uméleckym
zanrlm na mistni a regionalni drovni

»  nemoznost dlouhodobéjsiho finanéniho planovani u verejnych instituci

»  nizkd motivace managementu verejnych instituci k vicezdrojovému financovani, slaba motivace k
mimorozpoctovému financovani

» Ustup lidového tance svyraznou podporou pred rokem 1989, nyni predevsim na amatérské
dobrovolné bazi

»  vysoce kvalifikovana a flexibilni pracovni sila

»  nizké mzdy vedouci k pretézovani personalu i odlivu talentt a kvalifikované pracovni sily mimo obor

» Upadek kvality uméleckého vzdélavani v tvirci sféfe, neprovazanost vzdélavaciho systému s
potfebami praxe (nadbytek absolventl konzervatofi, jednostranné kvalifikace), chybéjici dliraz na
oblast managementu, marketingu, PR, fizeni, financovani.

»  neni povazovano za ekonomickou komoditu

»  vytvarna scéna nahlizena prizmatem statnich muzei a galerii, prezentujicich stalé historické sbirky a
které trpi omezenymi prostiedky na akvizice, kdy mensi pozornost je vénovana soucasné tvorbé a
souvisejicim ¢innostem

»  neexistence profesionalizace umélct prostiednictvim verejnych instituci

»  neni feSena problematika tzv. nulové mzdy — nepsané pravidlo o nehonorovani zacinajicich umélct

za préaci na pripravach vystavnich projektd,

exkluzivita zastoupeni umélcd v prodejni galerijni siti

uméni »  neni systémové podporovan provoz soukromych galerii, kdy soucasné uméni je Ziveno rozvinutou

siti mensich neziskovych vystavnich prostor

Vytvarné >

»  pokles navstévnosti oproti scénickym uménim
»  rostouci role veletrhG uméni oproti veletrhdim, kam jsou pfijimany jen zavedené a ovérené galerie,
které prodavaji drazsi dila a Ucast na nich je nakladné, tedy omezeni moznosti pro zacinajici umélce
> ro¢né okolo 300 absolventd pfisluinych obort VS, kdy pocet ¢innych umélct se pohybuje okolo 400
»  omezené poskytovani finanéné zvyhodnénych pronajma ateliér(
»  neexistence podpory vzniku uméleckych dél ve verejném prostoru
Umélecka > nékter(fz vjrobkyjsou v prodgji Uspé$néjsi v zahrani¢ni nez v CR . .
»  vyrobci nejsou Casto schopni reagovat na velké, predevsim zahrani¢ni objednavky
femesla »  vyznamna role v cestovnim ruchu - suvenyry
»  hrozba strojové produkce oproti vyzvé digitalizace
» prace profesnich spolecenstev je dobrovolnd, mnoho tvircd v nich registrovanych neni
organizovano, a ani nema vlastni webové stranky
»  naprosta vétSina uméleckych femesinikd pracuje samostatné, popr. jako mikro-firmy, kdy mnoho z

nich je vétsinou v diichodovém véku, a vénuje se femesiné cinnosti ve svém volném case za pomoci
¢lent domacnosti vzhledem k velmi nizkym vydélkdm, coz na druhé strané vede k omezenému
predavani znalosti a zkusenosti nastupciim

»  otevirani makerspaces, tedy sdilenych prostor pro tvorbu

rozvijejici se spoluprace mezi oblastmi tradi¢nich a soucasnych femesel.

»  nizké povédomi laické i odborné verejnosti o regionalnich znackach

v
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Tabulka 22 pokracovani

Odvétvi Popis stavu a tendenci v ekonomice a na trhu prace

> vyvojem, produkci a postprodukci se v CR zabyvaji dva typy spolecnosti: 1) producentské spole¢nosti
realizujici vlastni filmy; 2) produk¢ni spolecnosti poskytujici sluzby a zafizeni zahrani¢nim filmovym

Stablm

»  intenzivni rozvoj animace s produkci kratkych film( diky omezenym rozpoctim a trhem na narodni
Urovni

Film a video »  znacné roztfistény trh s velmi omezenou mirou integrace

»  zavedeni systému filmovych pobidek a vznik regionalnich filmovych kancelafi

»  zavislost na verejné podpore kinematografie, kterd zpUsobuje pfiliSnou orientaci na vyrobu bez
nutnosti realizovat marketing a export, a timto i zajistovani trzeb z distribucnich prav

>  vétSina subjektl pusobicich spada do mikro-firem bez moznosti zasadniho strategického rozvoje

» odliv kvalifikovanych pracovnikd

»  existence fady nezavislych vydavatelstvi, poskytujicich sluzby jednotlivym umélclim a skupindm

»  prevazujici femesliny amatérismus tvorby v oblasti populdrni hudby, kterd neni konkurenceschopna
na zaplnéném hudebnim trhu

»  omezeny doméci trh, ktery neumozniuje uhradit naklady spojené s produkci z prodeje

Hudba »  omezené investice a neexistence zdroju rizikového kapitalu.

»  omezeny rozvoj klubové scény vétsinou bez verejné podpory

»  extenzivni rozvoj hudebnich festivalll s vefejnou i bez verejné podpory

»  omezené mnozstvi finanéné dostupnych prostor s dobrym technickym vybavenim pro nahravani

» omezena verejna podpora ze strany municipalit klubdim a zacinajicim umélcdm v tomto odvétvi

»  velikost knizniho trhu je omezend, trhu je liberalizovany, avSak ne zcela prdhledny v kontextu
ekonomickych Gdajd,

» ubyvd nezavislych knihkupcl v disledku digitalizace, je problémem efektivné provozovat

Knihy a tisk knihkupectvi v malych méstech bez verejné nebo jiné podpory

postupné aplikovany crowdfunding pro vydavani vybranych publikaci

» omezeny pocet autorl a prekladateld se dokaze svou cinnosti uzivit, jelikoz tito obdrzi prevazné 8-
10 % z prodejni, popf. vyrobni ceny publikace, ¢i je tento vyplacen v podobné autorskych vytiskl

\4

»  nizky pocet verejnych architektonickych soutéZi a jejich omezenost cenou, ne kvalitou névrhu, tj.
znacna zavislost na komerc¢nim trhu

»  minimalni export architektonickych sluzeb do zahranici

»  vétSina subjektl o velikosti mikro-firem

Architektura

»  ekonomické krize na prelomu let 2008-2009 vedla k preferenci co mozna nejvyssich prodeji a co
mozni nejlepsi méfitelnost dopadu vydaji na inzerci oproti pfedchozimu modelu, tj. budovani
image.

»  proto i soucasné dobé mdzeme ocekavat tlak na snizovani marketingovych rozpoctd, a omezeni fady
reklamnich aktivit

»  reklama tak bude zajistovana pfi nizSich rozpoctech prostrednictvim public relations ¢i vykonnostni

Reklama . v es Ll s P . v .
reklamou na internetu, coz mize byt pfilezitost pro mistni reklamni spolecnosti z pohledu nizsich
nakladd

» nizSi Uroven profesionality spojend shledanim nejlevnéjsiho, ale ne nejefektivnéjsiho reseni
v dlsledku omezené internacionalizace trhu z ddvodu jeho velikosti
»  piiliv talentovanych a mladych kreativc(i ze Slovenska
> rostouci zajem o studium reklamy a marketingu na V$
»  nizkd motivace, znalost vlastnich potieb a nedostatek zkuSenosti se spolupraci s designéry na
strané firem z jinych odvéti, kdy tyto nevidi pfinos ve spolupréci s designéry
>  prevaha OSVC
»  spoluprace designérl v ramci designovych studii
»  vysoka konkurence vzhledem k poctu absolventl
Design »  Uspéch zavisi nejen na kvalité prace, ale také na podnikatelskych schopnostech, marketingu a
schopnosti sebeprezentace na veletrzich a obchodnich jednanich
»  nejcastéjsim zplsobem zajisténi Uspéchu je navazani jejich spoluprace se zavedenou firmou, coz

vede k ziskani reference, zajem zakaznikd i médii

»  dalsim modelem je zaloZeni firmy za Ucelem vyplnéni mezery na trhu, kdy se ale tento zpUsob
podnikani potyka v pocatcich s problémy diky omezenym podnikatelskym zkusenostem

»  dulezitou roli pro rozvoj talentl hraji ceské designérské firmy, viz napf. mm cité, Tescoma atp.

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé Zakova et al. (2015b) a MK (2020)
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4 Zaver

Vysledky kvantitativniho mapovani pfinesly poznatky o struktufe a prostorovém rozmisténi kulturnich a
kreativnich prdmysli na Uzemi spravniho obvodu s rozsirenou pdsobnosti ORP Uherské Hradisté. Tyto
maji za Ukol urcit klicové aktéry této Casti ekonomiky na vymezeném Uzemi, a téz naznacit zakladni
okruhy jejich problémd, sméfujicich k prijeti pfislusnych cill a opatfeni na jejich podporu. Navic, maji
téZ napomoci strategickému urceni inteligentni specializace Uzemi, ktera bude nasledné komunikovana
prostfednictvim brandingu, a mdze takto byt i nasledné fesena v rdmci regiondlni inovacni strategie
Zlinského kraje (ZLK a TIC, 2019) za vyuziti nastroje vefejné podpory prostrednictvim kreativnich
voucher(, které jiz byly na Uzemi kraje realizovany a jsou s nimi zkuSenosti i z jinych kraji. V tomto
kontextu se jevi vhodné zohlednit strategicky ta odvétvi, kterd jsou pro dané Uzemi jedinecna, a na
zékladé nichZ je mozné tvofit asociace nejen u investord, ale i u obyvatel CR a v zahrani¢ni, kdy by
neméla byt opomijena silna vazba a identifikace s etnografickou pfislusnosti ke Slovacku, ve vazbé
kulturnich a kreativnich odvétvi na cestovni ruch. Tedy, predevsim podporovat rozvoj zdrojl mistné
zalozené kreativity na kulturnim sektoru a jeho tradicich, tj. pfedevsim odvétvi:
» Kulturniho dédictvi zalozené na kvalitni infrastrukture (muzea);
Scénickych uméni (divadla, tanec — folklérni, a zpév),
Umeéleckych femeslech (tradi¢ni a umélecka),
Kulturni a umélecké vzdélavani (ZUS, SS - Stfedni uméleckoprimyslova $kola Uherské
Hradisté),
» Vytvarnych uméni (Castecné).
Podobné, v sektoru Kulturnich prdmysl, podporovat predevsim aktivity smérujici do oblasti Lidové
hudby a castecné Hudby moderni, ve vztahu k podpore volnocasovych aktivit mladeze a zajisténi
zvySeni kvality kulturniho zivota v obcich na vymezeném Uzemi a socidlni soudrznost komunit.
Obtiznéjsi je situace pfi vymezeni ke strategické podpore téch odvétvi, vadzanych na vztahy B2B, tj.
predevsim ze sektoru Kreativnich primysl a ¢astecné i Kulturnich prdmysl{ (Film a video v navaznosti
na mistni televizni vysilani a filmovy festival), a timto generujicich pozadované zvyseni ¢i udrzeni poctu
pfislusnikl kreativni tfidy na Uzemi spravniho obvodu, popfipadé v jeho jadrovém Uzemi, tvoreném
uherskohradist'skou aglomeraci. Zasadni problémy v tomto ohledu jsou vymezeny nasledovné:
» nepfitomnost narodnich nebo nadnarodnich zadavateld poptavky,
» nizké zastoupeni malych, stfednich, popf. velkych firem pro sdileni a transfer tacitnich
zkusenosti, a zakladani spin-off firem,
» omezené moznosti vyuziti vyhod urbanistické ekonomiky ke zvySeni produktivity (transfer
znalosti a moznosti kontaktl — local buzz pro rozvoje kreativniho milieu, rozvoj dalSich firem
v odvétvi diky dostupné pracovni sile, moznost specializace ¢innosti — Uspory ze struktury) a
aglomeracnich vyhod (snizovani nakladd v ddsledku znacné lokalni konkurence, omezenost
velikosti mistniho trhu pro uplatnéni sluzeb),
» nepfitomnost terciérniho vzdélani v oblasti kulturnich a kreativnich pramysld,
> konkurence prostorové blizkych hierarchicky vy$e postavenych mést v sidelnim systému CR
spojenych s vyhodami uvedenych v predchozich bodech (Zlin — design, film a video; Brno -
média, architektura, reklama).
Pfi zohlednéni vySe uvedenych vychodisek a predpokladi pro rozvoj B2B orientovanych subjekt(
kulturnich a kreativnich primysld se ukazuje moznost podpory odvétvi Architektury, a to z ddvodu
pfitomnosti spolecnosti mm cité v Bilovicich, kdy je vSak nutné vzit v Gvahu jeji funkéni napojeni na
Zlin, a to zddvodu spoluprace s mistni terciérni vzdélavaci infrastrukturou (FMK UTB ve ZIiné),
moznosti prezentace a navazovani kontaktd (Zlin Design Week) a pfitomnosti dalSich subjektd
v odvétvi, ¢i firem ke cross-over inovacim v oblasti plastikarského primyslu (vyuziti netradicnich
materiall). Tento zavér podporuje i vysledky studie Bednar a Danko (2018), které naznacuji rozvoj
poctu subjektl v odvétvi Architektura mezi lety 2004-2018 na Uzemi spravniho obvodu ORP Uherské
Hradisté, zatimco v odvétvi Designu doslo k jejich poklesu a v odvétvi Reklamy ke stagnaci. Tedy,
spolecnost mm cité poskytuje Uzemi rozvojové predpoklady v roviné Uspor z rozsahu a struktury, navic

Y V V
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ma definovanou trzni niku v podobé architektury verfejnych prostor, tedy svou jedinecnost.
V navaznosti na nize uvedené lze uvazovat i o podpore tvorby hraciho software a vybranych
mediélnich cinnosti, tedy uplatnéni specialist(i v oblasti IT, a to v souvislosti s plisobenim spole¢nosti
Synot W, ktera podobné jako spole¢nost mm cité nasla v 90. letech 20 stoleti, tj. v dobé prechodu
k trzni ekonomice v CR, svou trzni niku a nabyla totoZnych charakteristik.

Shrnutim vysledk( kvantitativniho mapovani kulturnich a kreativnich pramysl{ na zakladé udajd
z Registru ekonomickych subjektt Ceské statistického Gfadu, pfi sdruzeni Modulu 1 — Zakladni kulturni
a kreativni primysly a Modulu 3 — Remesla a odévni pramysl, zahrnujicich do kulturniho sektoru i
odvétvi Uméleckych femesel, dosahujeme dvou nize uvedenych kumulativnich souctll, uvedenych
v tabulkach 23 a 24. V tomto ohledu dostavame celkovy soucet subjektu jadrovych kulturnich a
kreativnich pramysli v hodnoté 1186, kde je pfi zapocteni téch subjektu, které méli uveden
kategorizovany pocet zaméstnanctli, zaméstnano 2266 osob s obratem cinicim 1423,7 mil K¢,
kdy je vSak nutné zd(raznit, ze v pfipadé dvou poslednich dvou Udajli se jednd o dopocty
z kategorizovaného poctu zaméstnancl a k tomu pfislusnych kategorizovanych obratd. Tudiz, s témito
Udaji je nutné nakladat jakozto s kvalifikovanymi odhady. Z obou tabulek pak plyne dominantni podil
odvétvi Uméleckych femesel, Cinicich 50 % ve vSech trech ukazatelich, a to z dlivodu pfitomnosti
spolecnost Synot W, spojujici vzhledem ke své velikosti Uspory z rozsahu a struktury, a dale napfiklad
sttedné velkych subjektd vénujicich se vyrobé nabytku, kde odbératelé mohou pozadovat
standardizovanou produkci v urcité produkéni kapacité do svych maloobchodnich a velkoobchodnich
siti, coz vyzaduje Uspory zrozsahu z pohledu nakladd na strojni vybaveni a zajisténi vstupd.
V neposledni fadé specifikem kulturnich a kreativnich primysld na Gzemi spravniho obvodu ORP
Uherské Hradisté je i nepfitomnost subjektu odvétvi Rozhlas a televize v rdmci sektoru Kulturnich
primysld, kdy spolecnost J.D. Production, ktera provozuje mistni televizni vysilani, spada v ramci
prevazujiciho kddu CZ-NACE sice do téhoz sektoru, avSak do odvétvi Film a video.
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Tabulka 23 Pocet subjektt v odvétvich kulturnich a kreativnich pramyslu dle sektor(i na uzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu
20179 v souctu modulti Zdkladnich kulturnich a kreativnich pramysli, a Remesel a odévniho priimyslu

Sektor Odvétvi Poéet subjekta Podil v %
Kulturni sektor Kulturni dédictvi 54 4,6
Scénickd uméni 51 4,3
Vytvarné uméni 76 6.4
Kulturni a umélecké vzdélavani 8 0,7
Umélecka remesla 571 48,1
Uhrnem 760 X
Kulturni pramysly Film a video 5 04
Hudba 12 1,0
Knihy a tisk 174 14,7
Uhrnem 191 X
Kreativni pramysly Architektura 95 8,0
Reklama 108 9,1
Design 32 2.7
Uhrnem 235 X
Celkem 1186 100

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019

Tabulka 24 Pocet zaméstnancti a kategorizovany obrat na zdkladé poctu zaméstnanci v odvétvich kulturnich a kreativnich
primysli dle sektorG na uzemi ORP Uherské Hradiste k listopadu 2019 v souctu modulli Zakladnich kulturnich a kreativnich
priimyslti, a Remesel a odévniho primyslu

Zaméstnanci Obrat
Pocet Obrat
Sektor Odvétvi subjekta* Pocet Podil v % v mil Ké Podil v %
Kulturni sektor Kulturni dédictvi 54 138 6,1 111,8 7.9
Scénicka uméni 41 119 53 93,9 6,6
Vytvarné uméni 59 65 29 21,3 1,5
Kulturni a umélecké
8 155 6.8 152,9 10,7
vzdélavani
Umélecka femesla 565 1145 50,5 712,2 50,0
Uhrnem 727 1622 X 1092,1 X
Kulturni pramysly Film a video 5 32 1,4 23,9 1,7
Hudba 12 14 0,6 4,8 03
Knihy a tisk 168 184 8,1 59,2 4,2
Uhrnem 185 230 X 87,9 X
Kreativni pramysly Architektura 91 202 8,9 135,3 9,5
Reklama 102 180 79 98,8 6.9
Design 32 32 1,4 9,6 0,7
Uhrnem 225 414 X 243,7 X
Celkem 1137 2266 100,0 1423,7 100,0

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym poctem kategorizovanych zaméstnancd.
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https://www.czso.cz/csu/xz/casove-rady-za-jednotlive-spravni-obvody-orp
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Priloha 1 Pocet subjektl v modulech KKP v obcich na Gzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Modul
Rekreacni
Zakladni kulturni Informacni a 3 cinnosti, tisk a
a kreativni komunikacni Remesla a odévni | rozmnozovani

Obec primysly cinnosti pramysl nahranych nosi¢ii | Celkem

Babice 11 2 14 2 29
Bilovice 19 6 14 0 39
Borsice 9 4 12 2 27
Borsice u Blatnice 1 1 8 0 10
Brestek 8 0 11 2 21
Brezolupy 8 7 11 2 28
Buchlovice 14 12 14 1 41
Castkov 2 1 3 0 6
Hluk 24 3 23 6 56
Husténovice 4 2 3 3 12
Jalubi 13 4 8 1 26
Jankovice 2 0 1 0 3
KnéZpole 7 2 9 4 22
Kostelany nad Moravou 2 3 7 2 14
Kosiky 3 0 2 0 5
Kudlovice 5 1 1 1 8
Kunovice 49 18 28 10 105
Medlovice 2 0 2 1 5
Mistfice 3 2 6 3 14
Modra 4 3 3 0 10
Nedachlebice 3 0 3 3 9
Nedakonice 7 3 11 3 24
Orechov 3 1 4 1 9
Ostrozska Lhota 7 1 3 3 14
Ostrozska Nova Ves 18 7 26 6 57
Osvétimany 4 3 10 0 17
Podoli 6 4 6 1 17
PoleSovice 9 4 16 1 30
Popovice 6 3 2 0 11
Sala$ 1 0 2 0 3
Staré Huté 1 0 0 0 1
Staré Mésto 44 21 42 16 123
Stfibrnice 2 1 8 0 11
Stupava 1 0 1 0 2
Susice 2 2 3 2 9
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Priloha 1 pokracovani

Modul
Rekreacni
Zakladni kulturni Informacni a 3 cinnosti, tisk a
a kreativni komunikacni Remesla a odévni | rozmnozovani
Obec pramysly cinnosti pramysl nahranych nosi¢ii | Celkem
Svarov 1 0 1 0 2
Topolna 5 3 12 2 22
Traplice 8 3 7 0 18
Tucapy 0 0 3 0 3
Tupesy 5 6 8 2 21
Uherské Hradisté 242 118 177 73 610
Uhersky Ostroh 25 7 17 4 53
Ujezdec 0 0 3 0 3
Vézany 2 1 6 0 9
Velehrad 13 4 5 1 23
Zldmanec 3 0 1 1 5
Zlechov 8 4 14 2 28
Celkem 616 267 571 161 1615

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
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Priloha 2 Pocet zaméstnancl v modulech KKP v obcich na Uzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu

2019*
Modul
Rekreacni
Zakladni kulturni Informacni a 3 cinnosti, tisk a
a kreativni komunikaéni Remesla a odévni | rozmnozZovani
Obec prumysly éinnosti pramysl nahranych nosiéa Celkem
Babice 11 2 52 2 67
Bilovice 96 6 14 0 116
BorSice 9 4 26 2 41
Borsice u Blatnice 3 3 29 0 35
Brestek 8 0 13 2 23
Brezolupy 7 7 11 2 27
Buchlovice 50 38 37 1 126
Castkov 1 1 3 0 5
Hluk 23 3 27 6 59
Husténovice 4 2 17 3 26
Jalubi 14 6 8 1 29
Jankovice 2 0 1 0 3
Knézpole 6 1 11 4 22
Kostelany nad Moravou 2 3 7 2 14
KoSiky 3 0 2 0 5
Kudlovice 5 1 1 1 8
Kunovice 49 15 64 14 142
Medlovice 2 0 2 1 5
Mistrice 3 2 6 3 14
Modra 4 3 3 0 10
Nedachlebice 3 0 5 3 1
Nedakonice 6 3 13 3 25
Orechov 3 1 4 1 9
Ostrozska Lhota 7 1 9 3 20
Ostrozska Nova Ves 16 7 56 6 85
Osvétimany 4 2 9 0 15
Podoli 5 4 10 1 20
PoleSovice 19 4 18 1 42
Popovice 7 3 2 0 12
Sala$ 1 0 2 0 3
Staré Huté 1 0 0 0 1
Staré Mésto 48 32 103 32 215
Stfibrnice 2 1 8 0 11
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Priloha 2 pokracovani

Modul
Rekreacni
Zakladni kulturni Informacni a 3 cinnosti, tisk a
a kreativni komunikacni Remesla a odévni | rozmnozovani

Obec pramysly cinnosti pramysl nahranych nosi¢ii | Celkem

Stupava 1 0 1 0 2
Susice 2 2 3 2 9
Svarov 1 0 1 0 2
Topolna 5 2 12 2 21
Traplice 8 3 7 0 18
Tucapy 0 0 3 0 3
Tupesy 4 5 13 4 26
Uherské Hradisté 599 255 483 154 1491
Uhersky Ostroh 47 6 19 4 76
Ujezdec 0 0 3 0 3
Véazany 2 1 6 0 9
Velehrad 16 4 4 1 25
Zldmanec 2 0 1 1 4
Zlechov 10 4 16 2 32
Celkem 1121 437 1145 264 2967

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznédmka: * Pocet subjektd KKP s uvedenym poctem zaméstnancd, vypocet proveden na zakladé kategorizovaného poctu

zameéstnancu
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Priloha 3 Prehled nejvyznamnéjsich subjektl s tfemi a vice zaméstnanci podle kategorizovaného poctu
zaméstnancl na Uzemi ORP Uherské Hradisté k listopadu 2019

Kat.
p
zam
ést-
nanc
u Nazev subjektu Obec Modul Sektor Odvétvi
Uherské Ostatni zpracovatelsky
150 | SYNOT W,a.s. Hradisté Remesla a odévni pramysl pramysl
Uherské Cinnosti v oblasti
75 | SYNOT ICT Services, a.s. Hradisté Informacni a komunikacni ¢innosti informacnich technologii
Uherské
75 | Kovostal, s.r.o. Hradisté Remesla a odévni pramys! Vyroba néabytku
Architektu
75 | mmcité + a.s. Bilovice Zakladni kulturni a kreativni prdmysly Kreativni primysly ra
Kult. a
Uherské umélecké
75 | Zakladni umélecka skola Uherské Hradisté | Hradisté Zakladni kulturni a kreativni pramysly Kulturni sektor vzdélavani
Slovacké  divadlo  Uherské  Hradisté, | Uherské Scénicka
75 | prispévkova organizace Hradisté Zakladni kulturni a kreativni prmysly | Kulturni sektor uméni
Klub kultury Uherské Hradisté pfispévkova | Uherské Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovani | Cinnosti knihoven, archivi, muzei a
37 | organizace Hradisté nahranych nosicd jinych kulturnich zafizeni
Ostatni zpracovatelsky
37 | KRILL. B.P., spol. s r.o. Kunovice | Remesla a odévni pramysl pramysl
Uherské Ostatni zpracovatelsky
37 | AUTO GAMES PLUS, ass. Hradisté Remesla a odévni pramysl pramysl
37 | NABYTEK HEJDA s.r.o. Babice Remesla a odévni primysl Vyroba nabytku
Uherské
37 | UNIS - JAKOS, s.r.o. Hradisté Remesla a odévni pramysl Vyroba nabytku
Buchlovic
37 | DEKOR, spol. s r.o. e Zakladni kulturni a kreativni prdmysly Kreativni prlimysly Reklama
Kult. a
Soukroma  zakladni uméleckd  3kola | Uherské umélecké
37 | Slovécko, s.r.o. Hradisté Zakladni kulturni a kreativni primysly Kulturni sektor vzdélavani
Knihovna Bedficha Benese Buchlovana, | Uherské Kulturni
37 | prispévkova organizace Hradisté Zakladni kulturni a kreativni primysly Kulturni sektor dédictvi
Slovacké muzeum v Uherském Hradisti, | Uherské Kulturni
37 | prispévkové organizace Hradisté Zakladni kulturni a kreativni prdmysly Kulturni sektor dédictvi
Staré
22 | Richard Karafiat Mésto Remesla a odévni pramysl Vyroba nabytku
Borsice u
22 | HALIK - Truhlaistvi, s.r.o. Blatnice Remesla a odévni pramysl Vyroba nabytku
Buchlovic
22 | NODIS interiors s.r.o. e Remesla a odévni primysl Vyroba nabytku
Uherské Architektu
22 | G G ARCHICO as. Hradisté Zakladni kulturni a kreativni pramysly Kreativni pramysly ra
Méstska kina Uherské Hradisté,prispévkova | Uherské Film a
22 | organizace Hradisté Zakladni kulturni a kreativni pramysly Kulturni primysly video
Kult. a
Uhersky umélecké
22 | Zékladna umélecka Skola Uhersky Ostroh Ostroh Zakladni kulturni a kreativni prdmysly Kulturni sektor vzdélavani
Staré Cinnosti v oblasti
15 | B2A Software Development s.r.o. Mésto Informacdni a komunikacni ¢innosti informacnich technologii
Pfiloha 3 — pokracovani
Kat.
p
zam. | Nazev subjektu Obec Modul Sektor Odvétvi
Uherské Cinnosti v oblasti
15 | NIO s.r.o. Hradisté Informacni a komunikacni c¢innosti informacnich technologii
Cinnosti v oblasti
15 | COMFIS s.r.0. Buchlovice | Informacni a komunikacni ¢innosti informacnich technologii
Uherské Cinnosti v oblasti
15 | GEMCO, s.r.o0. Hradisté Informacni a komunikacni ¢innosti informacnich technologii
Cinnosti v oblasti
15 | BARCO, s.r.o. Buchlovice | Informacni a komunikacni Cinnosti informacnich technologii
Uherské Rekreacni cinnosti, tisk a|Tisk a rozmnozZovéni
15 | Joker, spol. s r.o. Hradisté rozmnozovani nahranych nosicl nahranych nosicli
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Uherské

Rekreacni ¢innosti, tisk

a

Tisk a  rozmnozovani

15 | DOBRY DEN S KURYREM, a.s. Hradisté rozmnozovani nahranych nosict nahranych nosicl
Ostrozska
15 | Kvétoslav Karnovsky Nové Ves | Remesla a odévni primysl Vyroba odévl
Staré
15 | PRIMASTYL chranéna dilna s.r.o. Mésto Remesla a odévni primys| Vyroba odévl
Ostrozska
15 | Enarfe s.r.o. Nové Ves Remesla a odévni pramys| Vyroba odévl
Vyroba ostatnich
Husténovic nekovovych  mineralnich
15 | Farao International, s.r.o. e Remesla a odévni pramysl vyrobkd
Vyroba usni a
15 | MALTEK JR s.r.o. Borsice Remesla a odévni pramys| souvisejicich vyrobku
Kult. a
Uherské umélecké
15 | zu$ Folklorika, s.r.o. Hradisté Zakladni kulturni a kreativni pramysly | Kulturni sektor vzdélavani
Uherské Cinnosti v oblasti
7 | TESPRO, spol. s r.o. Hradisté Informacni a komunikacni ¢innosti informacnich technologii
Uherské Cinnosti v oblasti
7 | PP Soft s.r.o. Hradisté Informacni a komunikacni ¢innosti informacnich technologii
Uherské Cinnosti v oblasti
7 | ImperialMedia s.r.o. Hradisté Informacdni a komunikacni ¢innosti informacnich technologii
Uherské Cinnosti v oblasti
7 | 4Stars, s.r.o. Hradisté Informacdni a komunikacni ¢innosti informacnich technologii
Uherské Cinnosti v oblasti
7 | DATAB consult s.r.o. Hradisté Informacni a komunikaéni ¢innosti informacnich technologii
Sportovni a kulturni centrum prispévkova | Staré Rekreacni ¢innosti, tisk a | Cinnosti  knihoven, archivi, muzei a
7 | organizace Mésto rozmnozovani nahranych nosicil jinych kulturnich zarizeni
Staré Rekreacni cinnosti, tisk a|Tisk a rozmnozovéni
7 | Agentura NP v.o.s. Mésto rozmnozovani nahranych nosicl nahranych nosicl
Uherské Rekreacni cinnosti, tisk a|Tisk a rozmnozovani
7 | CATDESIGN CZ, s.r.0. Hradisté rozmnozovani nahranych nosicl nahranych nosicl
Uherské Rekreacni cinnosti, tisk a|Tisk a rozmnozovéni
7 | GRAFIKO s.r.0. Hradisté rozmnozovani nahranych nosicl nahranych nosicl
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Priloha 3 — pokracovani

Kat.

p
zam. | Nazev subjektu Obec

Modul

Sektor

Odvétvi

DREVOVYROBA Staré
7 | KASTANEK s.r.o. Mésto

Remesla a odévni priimys!

Vyroba nabytku

GASTRO KARAFIAT | Staré

7 | sro. Mésto Remesla a odévni pramys| Vyroba nabytku
Ostrozska
7 | Hubikové s.r.o. Lhota Remesla a odévni priimys! Vyroba odévl
ModellStudio  CZ, Zpracovani dreva, vyroba drevénych, korkovych, prouténych a
7 | sro. Tupesy Remesla a odévni primys! slaménych vyrobkd, kromé nabytku
Uherské Zakladni  kulturni a  kreativni
7 | STUDIO 5, v.o.s. Hradisté pramysly Kreativni primysly Reklama
Reklamni studio | Uherské Zakladni  kulturni a  kreativni
7 | Shift s.r.o. Hradisté pramysly Kreativni primysly Reklama
Uherské Zakladni  kulturni a  kreativni
7 | IMAGE UP, s.r.o. Hradisté pramysly Kreativni primysly Reklama
J.D.Production, Uherské Zakladni  kulturni a  kreativni
7 | sro. Hradisté pramysly Kulturni pramysly Film a video
Zakladni  kulturni a  kreativni
7 | TRAPO s.r.0. PoleSovice | prlmysly Kulturni prdmysly Knihy a tisk
Uherské Zakladni  kulturni a  kreativni
7 | CFA + Hs.ro. Hradisté pramysly Kulturni prdmysly Knihy a tisk
Uherské Informacdni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 | MULS.S., spol. s ro. | Hradisté cinnosti technologii
AB SOLUTIONS | Uherské Informacdni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 [s.ro. Hradisté cinnosti technologii
Uherské Informacni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 | Online People s.r.o. | Hradisté cinnosti technologii
Uherské Informacdni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 | Plugo s.r.o. Hradisté cinnosti technologii
BorSice u | Informacni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 [ MedSoft s.r.o. Blatnice cinnosti technologii
Informacni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 [ URBITECH s.r.0. Jalubi cinnosti technologii
Uherské Informacdni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 | Ornavis.r.o. Hradisté cinnosti technologii
Uherské Informacdni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 | Baruta s.r.o. Hradisté cinnosti technologii
Uherské Informacni a komunikaéni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 | NetCONFIG s.r.o. Hradisté Cinnosti technologii
MISS Software, | Uherské Informacni a komunika¢ni | Cinnosti v oblasti informacnich
3 |sro. Hradisté cinnosti technologii
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Priloha 3 — pokracovani

Kat.
p
za Odvé
m. | Nazev subjektu Obec Modul Sektor tvi
Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovéni | Cinnosti  knihoven, archivd, muzei
3 | FrantiSek Fornisek Kunovice nahranych nosicd jinych kulturnich zafizeni
Uherské Rekreaéni &innosti, tisk a rozmnozovani | Cinnosti  knihoven, archivd, muzei
3 | Nadace SYNOT Hradisté nahranych nosi¢d jinych kulturnich zafizeni
Uherské Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovéni | Cinnosti  knihoven, archivd, muzei
3 | Ing. Veronika Pochyla Hradisté nahranych nosi¢d jinych kulturnich zafizeni
Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovéni | Cinnosti  knihoven, archivd, muzei
3 | TERARIUM Modré s.r.o. Kunovice nahranych nosicd jinych kulturnich zafizeni
Uherské Rekreaéni &innosti, tisk a rozmnozovani | Cinnosti  knihoven, archivd, muzei
3 | InCo service s.r.o. Hradisté nahranych nosi¢d jinych kulturnich zafizeni
Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovani
3 | MARTY PLUS, spol. s r.o. Staré Mésto | nahranych nosi¢t Tisk a rozmnozovani nahranych nosici
Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovani
3 | Leopold Vysenka Tupesy nahranych nosicd Tisk a rozmnozovani nahranych nosict
Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozovani
3 | LP Flexograf s.r.o. Staré Mésto | nahranych nosicl Tisk a rozmnozovani nahranych nosicl
3 | Martin Lojka Hluk Remesla a odévni priimys| Ostatni zpracovatelsky primysl
3 | Antonin Hanéacek Podoli Remesla a odévni pramysl Ostatni zpracovatelsky primysl
Uherské
3 | Dana Sedova Hradisté Remesla a odévni primysl Ostatni zpracovatelsky primysl
Uherské
3 | Zbynék Zimcik Hradisté Remesla a odévni primysl Ostatni zpracovatelsky primysl
3 | Viet Hiep Nghiem PoleSovice Remesla a odévni pramysl Ostatni zpracovatelsky primysl
3]1Q-do, s.ro. Knézpole Remesla a odévni primysl Ostatni zpracovatelsky primysl
3 | Calounictvi Salinger s.r.o. Brestek Remesla a odévni primysl Vyroba nabytku
3 | Nabytek-Bobik s.r.0. Hluk Remesla a odévni pramysl Vyroba nabytku
3 | TOPOS - Ts.r.o. Staré Mésto | Remesla a odévni pramysl Vyroba nabytku
Uherské
3 | MKM TREND CZ s.r.o. Hradisté Remesla a odévni primysl Vyroba nabytku
3 | Vlasta Vykoukalové Babice Remesla a odévni primysl Vyroba odévi
Ostrozska
3 | Lenka Basovnikova Nova Ves Remesla a odévni pramysl Vyroba odévl
3 | Marcela Jufikové Podoli Remesla a odévni pramysl Vyroba odévl
Uherské
3 | Ing. Gabriela Ondriskova Hradisté Remesla a odévni pramysl Vyroba odévl
Uherské
3 | Petra Vecefova Hradisté Remesla a odévni primysl Vyroba odévi
Uhersky
3 | Vladislava Bilikova Ostroh Remesla a odévni pramysl Vyroba odévl
3 | Ing. Pavlina BureSova Buchlovice Remesla a odévni primysl Vyroba odévi
MODNi ORIGINALY ZDENKA
3 | SURANSKA s.r.0. Nedachlebice | Remesla a odévni priimysl Vyroba odévii
3 | Firago style s.r.o. Staré Mésto | Remesla a odévni primysl Vyroba odévl
Priloha 3 — pokracovani
Kat
-p
za
m. | Nazev subjektu Obec Modul Sektor Odvétvi
Staré Remesla a  odévni
3 | STUDIO DEKOR s.r.o. Mésto pramysl Vyroba odévl
Uherské Remesla a  odévni
3 | CATNESS DESIGN s.r.o. Hradisté pramysl Vyroba odévi
Nedakonic | Remesla a  odévni
3 | Zdilna s.r.o. e pramysl Vyroba odévi
Staré Remesla a  odévni
3 | 1. Maridnska CZ, s.r.o. Mésto pramysl Vyroba odévl
Staré Remesla a  odévni | Vyroba ostatnich nekovovych
3 | Radomil Blaha Mésto pramysl minerélnich vyrobkd
3 | Ing. Roman Vanék Staré Remesla a  odévni | Vyroba ostatnich nekovovych
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Mésto pramysl mineralnich vyrobkd
INKERA, atelier, interierova | Staré Remesla a odévni | Vyroba ostatnich nekovovych
keramika, spol. s r.o. Mésto pramysl mineralnich vyrobku
Remesla a odévni | Vyroba usni a souvisejicich
TORASPOL, s. r. 0. Zlechov pramysl vyrobkd
Uherské Remesla a  odévni | Zpracovani dfeva, vyroba dievénych, korkovych, prouténych a
Antonin Hanak Hradisté pramysl slaménych vyrobkd, kromé nébytku
Zakladni  kulturni  a
Ing. Miroslava Benova Polesovice | kreativni pramysly Kreativni primysly Architektura
Staré Zakladni  kulturni  a
Ing. Ladislava Nagyova Mésto kreativni primysly Kreativni pramysly Architektura
Uherské Zakladni  kulturni  a
Gabriela Camarda Hradisté kreativni primysly Kreativni primysly Architektura
Zakladni  kulturni  a
ProSlun s.r.o. Bilovice kreativni pramysly Kreativni primysly Architektura
Uherské Zakladni  kulturni  a
KLI-MEK projekt s.r.o. Hradisté kreativni primysly Kreativni primysly Architektura
Zakladni  kulturni  a
sport cité + s.r.o. Bilovice kreativni primysly Kreativni primysly Architektura
Zakladni  kulturni  a
ERLIS projekt, s.r.o. Kunovice kreativni primysly Kreativni primysly Architektura
Uhersky Zakladni  kulturni  a
M2plan s.r.o. Ostroh kreativni primysly Kreativni primysly Architektura
Staré Zakladni  kulturni  a
Josef Jurések Mésto kreativni prmysly Kreativni primysly Reklama
Staré Zakladni  kulturni  a
Tomas Horak Mésto kreativni primysly Kreativni prlimysly Reklama
Staré Zakladni  kulturni  a
UH trade spol. s r.o. Mésto kreativni prmysly Kreativni primysly Reklama
Uherské Zakladni  kulturni  a
FRATOM SERVICE CZ s.r.0. Hradisté kreativni primysly Kreativni primysly Reklama
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Priloha 3 — pokracovani

Kat.
p
zam
Nazev subjektu Obec Modul Sektor Odvétvi
Zakladni kulturni Kreativni
3 [ SNOTY, s.r.o. Kunovice kreativni pramysly pramysly Reklama
Uherské Zakladni kulturni Kreativni
3 | RYCHLA REKLAMA s.r.o. Hradisté kreativni pramysly pramysly Reklama
Uherské Zakladni kulturni Kreativni
3 | MN Consulting s.r.o. Hradisté kreativni pramysly pramysly Reklama
Uherské Zakladni kulturni Kreativni
3 | Visual Works s.r.o. Hradisté kreativni pramysly pramysly Reklama
H-DESIGN s.r.0., v ném. jazyce H-DESIGN GmbH, v angl. | Uherské Zakladni kulturni Kreativni
3 | jazyce H-DESIGN Ltd. Hradisté kreativni pramysly pramysly Reklama
Zakladni kulturni Kreativni
3 | YEZEDE s.r.0. Velehrad kreativni pramysly pramysly Reklama
Zakladni kulturni Kreativni
3 | PPFP s.r.o. Velehrad kreativni pramysly pramysly Reklama
Uherské Zakladni kulturni Kreativni
3 | SEDIER s.r.0. Hradisté kreativni primysly prdmysly Reklama
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 | Stanislav Cervenak Hradisté kreativni prdmysly pramysly Hudba
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 [ LIBRA - IMPORT, s.r.0. Hradisté kreativni primysly prdmysly Knihy a tisk
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 [ Papero amo, s.r.o. Hradisté kreativni primysly prdmysly Knihy a tisk
Borsice Zakladni kulturni Kulturni Kulturni a umélecké
3 | AD Kluci s.r.0. Blatnice kreativni prdmysly sektor vzdélavani
Zakladni kulturni Kulturni
3 | Andrea Gottwaldova Zlechov kreativni primysly sektor Kulturni dédictvi
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 | Miroslav Vodicka Hradisté kreativni primysly sektor Kulturni dédictvi
Zakladni kulturni Kulturni
3 | Ester Grebenova Buchlovice kreativni prdmysly sektor Kulturni dédictvi
Zakladni kulturni Kulturni
3 | Michal Kolar Polesovice kreativni primysly sektor Kulturni dédictvi
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 | AGHARTA, spol. s r.o. Hradisté kreativni primysly sektor Kulturni dédictvi
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 | Bc. Gabriela Uherkova Hradisté kreativni prdmysly sektor Kulturni dédictvi
Zakladni kulturni Kulturni
3 | Amfik Bukovina Popovice, p. o. Popovice kreativni primysly sektor Scénickd uméni
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 | Magic Art Production s.r.o. Hradisté kreativni primysly sektor Scénickd uméni
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 | Zdenék Polasek Hradisté kreativni prdmysly sektor Vytvarné umeéni
Uherské Zakladni kulturni Kulturni
3 | Ing. Michal Pavlasek Hradisté kreativni primysly sektor Vytvarné uméni
Zakladni kulturni Kulturni
3 | Bilikova Hana Jalubi kreativni primysly sektor Vytvarné uméni

Zdroj: vlastni zpracovani na zakladé RES, CSU listopad 2019
Poznamka: * Subjekty s uvedenym kategorizovanym poctem zaméstnancd.
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SAURA

Strategie rozvoje kulturnich
a kreativnich prumyslu (KKP)
v Uherském Hradisti

Analyticka cast

Kvalitativni analyza
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8 Uvod

Cile kvalitativni analyzy

e zjistit potfeby subjektd kulturnich a kreativnich odvétvi
e zjistit situaci jednotlivych obor( KKP

e prispét k propojeni subjektd v rdmci odvétvi

e prispét k propojeni subjekt napfi¢ obory

Kvalitativni analyza uvadi popis fungovani jednotlivych obor(i, vazeb mezi jejich aktéry a hlavni
problémy a potieby odvétvi.

Pro zjisténi dat v ramci kvalitativni analyzy byly realizovany hloubkové individualni rozhovory
s vybranymi zastupci kulturnich a kreativnich odvétvi.

8.1 Vybér respondentt pro hloubkové individualni rozhovory

Vybér respondentll probihal na zakladé vytipovani tzv. informatorGd - osob, které se pohybuji v
kulturnim prostredi v ORP Uherské Hradisté a maji prehled o zastupcich téchto odvétvi. Celkem bylo
osloveno k vytipovani vhodnych respondentd 12 informatorl napfi¢ vsemi odvétvimi. Kazdy z
informéatord byl sezndmen s pribéhem vyzkumu a byl pozadano o dodani cca 5 kontaktG na aktéry
¢inné v odvétvi kulturnich a kreativnich pramysld, o kterém méa prehled. Pomoci této metody bylo
zajisténo cca 200 kontakt napfic celym spektrem kulturnich a kreativnich pramysld.

Na zadkladé doporuceni informatord interniho vybéru pak bylo telefonicky ¢ osobné osloveno
40 zastupcl kulturnich a kreativnich odvétvi k Ucasti na strukturovaném rozhovoru. Cilem bylo oslovit
z kazdého klicového odvétvi alespon 1 aktéra. Vzhledem k velmi velké vstficnosti vSech dotazovanych
jsme se nakonec sesli s 34 zastupci odvétvi k individualnim strukturovanym rozhovorim.

V ORP Uherské Hradisté maji trvaly pobyt i miniméalné 2 tvlrci PC her, ktefi také spadaji mezi zastupce
kreativnich prlimysl(, avsak oba dva své produkty tvofi mimo ORP Uherské Hradisté, a proto bylo od
jejich dotazovani upusténo jako nerelevantni.

Nasledujici tabulka obsahuje seznam respondent(i s uvedenim jejich hlavni ¢innosti, pravni subjektivity,
mista provozovani ¢innosti a pohlavi (u fyz. osob).
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Tabulka T Vlybrani respondenti kvalitativniho fizeni

Resp Hlavni ¢innost Pravni subjektivita Pohla | Misto

onde vi provozovani

nt ¢ cinnosti

1 spisovatel, performer (slam poetry), dramaturgickoprodukéni éinnost osve muz Buchlovice

2 hudba 0osvC muz Brno

3 vyroba kroju 0osvC Zena Uhersky Ostroh
4 sochafstvi 0osvC muz Velehrad

5 kulturni a umélecké vzdélavani prisp. org. Uherské Hradisté
6 voln4 uméleckd tvorba osve Zena Uherské Hradisté
7 sbirkotvorna, prezentacni a kulturné vychovna cinnost pfisp. org. Uherské Hradisté
8 kostymni design 0osvC Zena Topolna

9 fotografické ¢innosti 0osvC muz Hluk

10 promitani filmd prisp. org. Uherské Hradisté
11 TV reportéze osve muz | Uherské Hradisté
12 spisovatel, ndrodopis a lidova kultura 0osvC muz Buchlovice

13 provoz regionalni TV s.r.o. Uherské Hradisté
14 vydavani deniku: Slovacky denik a.s. Uherské Hradisté
15 filmova dramaturgie 0osvC muz Sala$

16 divadelni ¢innost pfisp. org. Uherské Hradisté
17 hudba — houslista 0osvC muz Zlechov

18 divadelni rezie, produkce div. pfedstaveni (Divadlo Pecka) osve muz Staré Mésto

19 ¢innost folklorniho souboru zapsany spolek Uherské Hradisté
20 zakladni umélecké vzdélavani prisp. org. Uherské Hradisté
21 muzeum v pfirodé (skanzen) - pamétova instituce O.PS. Uherské Hradisté
22 verejna knihovna v historické budové (synagoga) prisp. org. Uherské Hradisté
23 vyroba didaktickych her a hracek osve Zena Uherské Hradisté
24 architekt 0osvC 7ena | Staré Mésto

25 fashion design a vyroba odévl s.r.o. Uherské Hradisté
26 reklamni agentura, design s.r.o. Uherské Hradisté
27 architektura a produktovy design 0osvC muz Uherské Hradisté
28 architekt 0osvC muz Uherské Hradisté
29 reklama 0osvC muz Praha

30 (zemni planovani a architektura v ramci UMA na MéU UH zaméstnanec pfisp. 0. | muz Uherské Hradiété
31 dechova hudba - dirigent (kapelnik), umélecky vedouci 0svC muz Bilovice

32 Klub kultury UH (organizace akci, kulturni servis spolkdim, sprava majetku) prisp. org. muz Uherské Hradisté
33 vyroba a prodej keramiky 0svC Zena Buchlovice

34 Siti ddmskych kroju a c¢asti panskych krojt 0svC Zena Vazany
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Obr. 1 Rozmisténi respondentti v CR
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Pozn.: 1 respondent uved| bydlisté v Praze, 1 respondent v Brné, prestoze je jejich Cinnost spojena
s regionem UH. Ostatni v rdmci ORP Uherské Hradisté.

Obr. 2 Rozmisteni respondentti v ORP Uherské Hradiste
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8.2 Struktura rozhovoru kvalitativni analyzy

Kvalitativni analyza se zastupci odvétvi KKP probéhla pomoci dotaznik(/strukturovanych rozhovor(
s pfredem vypracovanymi okruhy otazek. Dokument pro kvalitativni analyzu se skladal ze dvou &asti.
Prvni ¢ast méla podobu Uvodniho dotazniku, zjistujiciho zakladni informace o respondentovi a jeho
oboru (cinnosti. Druha cast dokumentu byla zpracovana formou strukturovaného rozhovoru,
obsahujiciho nasledujici okruhy otazek:

Spoluprace

spoluprace v rdmci oboru

- spoluprace oboru s otatnimi KKP

jak jednotlivé obory KKP funguji, co v regionu produkuji

- do jaké miry maiji subjekty oboru kontakt se zahranic¢im (export aj.)

Potfeby odvétvi

- vzhledem k poptavce po kvalifikované pracovni sile
- vzhledem k jinym vyrobnim faktordm

- pfistup k distribu¢nim kanaldm

- pristup ke kapitalu

- predpoklady rozvoje oboru

- statni sprava a samosprava

- podnikatelské dovednosti

Vzdélavani a vyzkum

- spoluprace se vzdélavacimi institucemi
- pfiprava nové generace

Uherské Hradisté — kreativni mésto
- vyjimec¢nost mésta, asociace

Konkurenceschopnost, dalsi komentare

9 Zakladni udaje o subjektech

Pravni subjektivita respondent(

Kvalitativni analyza byla realizovana formou rozhovor( s 34 zastupci odvétvi kulturnich a kreativnich
pramysli. Z nich bylo 20 osob samostatné vydéle¢né cinnych (OSVC; 59 % véech respondentd), 7
zastupcl prispévkovych organizaci (20 %), 3 zastupci spolenosti s ru¢enim omezenim (s.r.o.; 9 %) a po
jednom respondentovi byly zastoupeny akciova spolecnost, obecné prospésna spolecnost, zapsany
spolek a zaméstnanec pfispévkové organizace. Strukturu respondentll dle pravni subjektivity
prezentuje Graf 1.
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Graf 1

Prdvni subjektivita respondentt
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Zastoupeni odvétvi KKP

Popis Cinnosti, ktery respondenti uvadéli jako svou hlavni obzivu, je zahrnut v Gvodni tabulce této
kapitoly (Tabulka 1). V fadé pripad( svoji ¢innosti respondenti zasahuji do vice oborG KKP a pres v 70

.....

alespon 10 % pfijmu. Néktefi respondenti vykonavaji az 4 rGzné cinnosti.

Tabulka 2 Cinnost respondentu dle odvétvi KKP (mozZnost vice odvétvi na 1 osobu)

Kategorie
"y kon. . . Hlavni Vedlejsi
Sektor Odvétvi ?. on , Popis kategorie CZ-NACE .. avi! wed e
cinnosti cinnost cinnost
CZ-NACE
Kulturni dédictyl 91.01 Cinnosti knihoven a archivii 1 0
91.02 Cinnosti muzei 2 0
90.01 Scénickd uméni 7 8
Scénickd uméni 90.02 PodpUrné ¢innosti pro scénicka uméni | 0 3
90.04 Provozovani kulturnich zafizeni 1 0
, i i L 74.20 Fotografické cinnosti 1 2
Kulturni | Vytvarné uméni i
sektor , ; : 90.03 Umeélecka tvorba 3 2
Kulturni a umelecke | g 5, Umélecké vzdélavani 2 9
vzdélavani
14 14. Vyroba odévi 3 0
Umélecka femesla 16 1?' varlacovanl dn?va, Verb% , 1 0
drevénych, korkovych, prouténych
23.41 Vyroba keramiky 1 0
Produkce filmQ, videozaznama a
. . 59.11 o o 1 3
Film a video televiznich programi
59.14 Promitani filmu 1 0
, Pofizovani zvukovych nahravek a
Kulturni | Hudba 59.20 . - . 0 1
. hudebni vydavatelské Cinnosti
pramysly Tvorba televiznich program0 a
Televize 60.20 P 2 0
televizni vysilani
58.11 Vydavani knih 0 4
Knihy a tisk Y ?Vé,ml = -
58.13 Vydavani novin 1 0
.. | Architektura 71.11 Architektonické ¢innosti 4 0
Kreativni . - .
rarmvs| Reklama 73.11 Cinnosti reklamnich agentur 2 2
promysly Design 74.10 Specializované navrharské cinnosti 1 6
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| Celkem | | | | 34 | 39 |

Kategorie obor(i KKP odpovidaji kategoriim U¢tu kultury CR dle Zakova et al., 2015. Nasledujici tabulka
a graf zahrnuji obory KKP a pocty respondentd, ktefi v nich vykondvaji svoji hlavni nebo vedlejsi
¢innost. Z hlediska cetnosti jsou nejvic zastoupena scénickd uméni, kterd zahrnuji oblasti divadla, zivé
hudby, tance (napf. folklorniho) apod. Mezi vedlejSimi Cinnostmi byla nejvice zastoupena pedagogicka
¢innost (85.52 Umeélecké vzdélavani).

Graf2 Hlavni a vedlejsi cinnost respondentt dle obord KKP

Kulturni dédictyi egm—— 3
Scénickd uméni | e — 1 |
Vytvarné &innosti [ Y — 4
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Uméleckd femesla g —— 5
Filmavideo [N 3
Hudba s 1
Televize gm——— 2
Knihy a tisk [ — 4
Architektura g 4
Reklama [Nl 3
Design el e—

Produkty a sluzby respondent

Na otazku ,Jaké dila, vyrobky a sluzby produkujete?” respondenti uvedli celou skalu produktl a sluzeb
z mnoha rliznych oborl KKP. Nasledujici word cloud znazornuje vsechny odpovédi, ¢im vétsi je pismo,
tim castéji se objevilo v odpovédich.
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Obr. 3 Jaka dila, vyrobky a sluzby produkujete?
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Délka podnikani / provozovani Cinnosti

Celkem 24 respondentt (71 %) uvedlo, Ze podnikaji vice nez 10 let. Z ostatnich respondentl uvedli 3,
Ze podnikaji 8 — 10 let, dalsi 4 respondenti podnikaji 5 — 8 let a 3 respondenti podnikaji méné nez 5 let.
Délka podnikani vyhovuje potiebam analyzy, jelikoz bylo Zadouci dotazovat spiSe zkusené zastupce
obor( KKP. Nicméné nechybi ani odpovédi osob, které se v oboru pohybuji o néco méné, ale mohou
mit nové napady a nazory.

Graf 3 Jak dlouho podnikdte?
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Pocet zaméstnancl a provozoven

Z osob samostatné vydélecné Cinnych uvedla pouze jedna, Ze zaméstnava 10 — 19 osob (kapelnik
dechové hudby), ostatni fyzické osoby nezaméstnavaji nikoho. NejvétSimi zaméstnavateli jsou 3
prispévkové organizace: Stfedni uméleckopriimyslova skola Uherské Hradisté, Slovacké divadlo
Uherské Hradisté a Zakladni uméleckd skola Uherské Hradisté), které zaméstnavaji kazda 50 — 99 osob.
Za nimi jsou v poctu zameéstnancl dalsi 3 pfispévkové organizace: Slovacké muzeum v Uherském
Hradisti, Knihovna Bedficha BeneSe Buchlovana, Klub kultury Uherské Hradisté. Mezi vétsi
zaméstnavatele patfi zfejmé také Vitava Labe Media, pocet zaméstnancd v regionu Uh. Hradisté vsak
respondent nevédél.

Graf4  Pocet zamestnancti
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Vétsina respondent( disponuje jednou nebo zadnou provozovnou (celkem 24 z 34 subjektd, tj. 71 %).
Je to pripad téméf vsech fyzickych osob, ale i nékterych spolecnosti a jednoho spolku. Mezi
provozovnami respondenti uvadéli také sklady, saly, ateliéry, kancelare a pobocky. Vice provozoven
uvedly vSechny pfispévkové organizace, déle napf. firma J.D.Production s.r.o. a Park Rochus o.p.s.

Graf 5  Pocet provozoven
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Platci a neplatci DPH

Vétsina subjektl (24 ze 34, tzn. 71 %) jsou neplatci DPH. Mezi platci jsou 2 spolecnosti s ru¢enim
omezenym, 1 akciova spolecnost, 1 prispévkové organizace a 4 OSVC.

Graf 6  Pldtci a nepldatci DPH

= Platce

= Neplatce

Roc¢ni obrat

U fyzickych osob (OSVC), které odpovédély, dosahoval obrat maximalné 1 mil. K¢, pficemz 25 % OSVC
uvedlo obrat do 300 tis. K& 10 % mezi 301 a 600 tis. K¢ a 45 % uvedlo obrat mezi 800 tis. a 1 mil. K¢ (v
nasledujicim grafu jsou fyzické osoby zndzornény modre).

Z pravnickych osob uvedl jen jeden spolek obrat nizsi nez 300 tis. K¢ ostatni pravnické osoby maji
obrat pres 1 mil. K& Ve vyssich kategoriich obratu, tzn. obrat 11 — 40 mil. K¢ a nad 40 mil. K¢, figuruji
vSechny pfispévkové organizace a dvé firmy z oblasti médii (Vltava Labe Media a J.D.Production
provozujici regiondlni televizi). V grafu jsou vSechny pravnické osoby zobrazeny oranzové.
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Graf 7 Rocni obrat respondentti
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10 Spoluprace

10.1Spoluprace v ramci oboru

Spolupracujete s ostatnimi zastupci oboru ze svého i jiného kraje?

Z dotézanych respondentli 74 % spolupracuje s ostatnimi zastupci oboru, 25 % ne. Néktefi i uvedli
priklad organizaci nebo osob, se kterymi spolupracuji, a to jak z vlastniho regionu, tak i jinych regiont

a zahranici.

Graf 8 Spolupracujete s ostatnimi zdstupci oboru ze svého ¢i jiného kraje?
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Mate v ramci svého oboru v regionu UH dostateCcnou moznost
spoluprace?

Celkem 14 ze 34 respondentt (41 %) uvedlo, Ze nemaji v rdmci svého oboru v regionu UH dostatecnou
moznost spoluprace. Jako divod uvadéli, ze ,neni s kym spolupracovat”, nebo v regionu ,neni dostatek
lidi", se kterymi by chtéli nebo mohli spolupracovat: architekti, fotografové, designéfi, basnici a
slammefi, Svadleny ap. V jedné odpovédi zaznélo, ze zfejmé chybi vzdélani Ci vedeni v tomto oboru.
Nékdy také respondenti uvadéli, ze ,kaZzdy si drzi své know-how" a navzdjem nestoji o spolupraci.
Néktefi respondenti uvedli, Ze jsou jedini svého druhu v regionu UH, proto neni s kym ve stejném
oboru a regionu spolupracovat (regionalni TV, Slovacké divadlo).

Graf 9  Madte v ramci svého oboru v regionu UH dostatecnou moznost spoluprdce?

Ne
14
41%
Ano
20
59%

Mate dostatecnou platformu pro spolupraci pro prosazovani spolecnych
cilg, lobovani za své zajmy, budovani povédomi o vasem odvétvi?

Z respondentl uvedlo 16 (47 %), Ze maji dostatecnou platformu pro spolupréaci, nékdy dodali, Ze na
celostatni Urovni, jeden respondent zminil, ze ,ve Zlinském kraji diky UTB ano". Pfiblizné podobny
pocet respondentll (15; 44 %) odpovédél zaporné, z toho nékolikrat zaznélo, Ze platformy nepotrebuji,
nebo Ze jsou prilis slabé, nebo ze dfiv fungovala urcita platforma, ale Slo to do ztracena.

TFi respondenti (9 %) neuvedli Zadnou odpovéd, pfipadné o zadnych platformach nevi a nedokazou to
posoudit.
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Graf 10 Mdte dostatecnou platformu pro spoluprdci pro prosazovdni spolecnych cild, lobovdni za své zdjmy,

budovani povédomi o vasem odvetvi?

Ano

47%

Ne
15
44%

Jste clenem néjakeé asociace, spolku?

Devatenact respondentl (tj. 56 %) uvedlo, Ze jsou ¢lenem néjaké asociace nebo spolku, kterd souvisi
s jejich &innosti (napf. Ceska komora architekt(i, Asociace muzei a galerii, OSA, Asociace ZUS apod.).
Naopak 14 respondenttl (41 %) neni ¢lenem zadného sdruzeni.

Ti, ktefi odpovédéli kladné, zminili nasledujici vyhody clenstvi:

profesni vyména zkusenosti, konference, seminare, konzultace a meziinstitucionalni spoluprace
prosazovani oborovych z&jmd, lobovani za spole¢né zajmy na MKCR, vyjednéavaci platforma
vGdi statu

informacni platforma, predava legislativni informace

doporuceni na granty

spolecnéa propagace

sprava tantiém, spolecenské pfilezitosti (OSA, Intergram apod.)

moznost Ucastnit se verejnych soutezi, byt autorizovany architekt s "kulatym razitkem" a
pojisténim (Ceska komora architekt)

spolecny zajem - Sifeni informaci o regionu, budovani vztahu k regionu a jeho tradicim,
historii.

Ozyvaly se vsak také nazory, Ze asociace nejsou dostatecné silné a clenstvi nema pro respondenty
vyznam. To byl také v nékolika pfipadech dlvod, pro¢ se respondenti nesdruzuji. Jini uvedli, Ze se
nepotrebuji sdruzovat, nebo nevédi o zddném vhodném spolku (napf. ,nevim o tom, Ze by existoval
néjaky spolek jako cech krojovych krejci", ,neexistuje Zddna oficialni asociace").
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Graf 11 Jste ¢clenem néjaké asociace, spolku?

Ne
15
44% Ano
19
56%

10.2Spoluprace oboru s ostatnimi KKP

Spolupracujete se subjekty (lidmi, institucemi) z dalSich kulturnich a
kreativnich odveétvi jinych nez je vase hlavni odvétvi?

Spolupraci se rozumi poptavani sluzeb pro vasi ¢innost (s financnim i bez finanéniho ohodnoceni).

Naprosta vétsina respondentd (32 z 34, tj. 94 %) uvedla, Ze spolupracuje se subjekty z jinych odvétvi.
Jmenovali ¢asto celou $kalu organizaci, osob a profesi, se kterymi spolupracuji:

Organizace — Klub kultury UH, Méstska kina UH, Pamatnik Velké Moravy, Letni filmova Skola UH, Klub
Mir, Slovacké divadlo, ZUS, Region Slovéacko, Narodni Ustav lidové kultury, Dim kultury Uh. Brod, VS
platformy, LaabZlin, TIC Zlin, TIC Brno, Galerie DSC, DOX, ICM, HaDivadlo, Park Rochus, knihovna,
muzeum, archiv, UMPRUM, Hradistan, Portus Literarum, Pledaty kralicek, TV, rozhlas, nemocnice, M&U
UH, firmy, kulturni komise v obcich...

Akce — Mezinarodni folklorni festival ve Straznici, Jizda kral, Buchlovské |éto, Slovacké léto, Slavnosti
vina

Profese a odvétvi — basnici, dramaturgové, divadelnici, fotografové, architekti, grafici, filmafi, video-
makefi, Svadleny, navrhari, designefi obuvniho designu, restauratori, reklamni agentury, eventové
agentury, filmafi, make-up artists, kadefnici, modelafi, herci, stepafi, tanecnici, kreslifi, femesla (sklafi,
tesari, stolafi...);

Dalsi - skoleni pro vedeni NNO, specializované stavebni cinnosti, publikace, videohry, propagace a
reklama, 3D tisk, vyroba nabytku, castingy v divadlech, a grafické studio
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Graf 12 Spolupracujete se subjekty z jinych kulturnich a kreativnich odvetvi?
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2
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— 32
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Je spoluprace vaseho oboru s ostatnimi odvétvimi KKP v regionu UH
dostatecna?

Vétsina respondentl (23, tj. 68 %) povazuje spolupraci s ostatnimi kreativnimi odvétvimi v regionu UH
za dostatecnou. Nékolik respondentli soucasné uvedlo, Ze na dalsi spolupraci uz nemaji kapacitu, nebo
dokonce musi spolupraci z kapacitnich divod( odmitat. Dale zminili dobré vztahy nebo lepsi
podminky ke spolupraci nez v Olomouci. Mezi podnéty pro zlepSeni zaznély nazory: ,Rddi bychom
vyuzili prostor Malé scény Slovdckého divadla (jsou financné nedostupné).”

Za nedostate¢nou povazuje spolupraci 11 respondentd (32 %). Ti uvedli, Ze spolupracuji vice se
subjekty mimo region UH (napf. ,jedu radéji do muzea v Brné, protoze v UH se plati za konzultace"),
nemaji na to kapacitu, spoluprace jim nechybi. Nékteri by vSak uvitali ,vicero spoluprace a intenzivné;si
vystupy”, podle jednoho respondenta ,by pomohla zde Fakulta multimédii z UTB, predevsim grafici,
JjelikoZz na UMPRUM jsou dost vytizeni”, jiny mél zdjem o ,navrhovdni divadelnich scén" a jeden
respondent uved|, Zze ,mnoha jinym chybi podpora v zacdtku podnikdni, napr. schopnost proddvat".

Graf 13 Je spoluprdce vaseho oboru s ostatnimi odvétvimi KKP v regionu UH dostatecnad?
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10.3Spoluprace se zahrani¢im

Jste v kontaktu se zahranic¢im?
Z 34 respondentd jich 24 (71 %) spolupracuje se zahranicim, 10 (29 %) nikoli.

Graf 14 Jste v kontaktu se zahranicim?

Na dalsi otazku “Ucastnite se veletrh(i, rezidenénich pobytdl, stazi?" odpovédélo 19 respondent
kladné, tzn. vétsina z téch, ktefi spolupracuji se zahrani¢im. Jako pfiklad uvadéli nejcastéji festivaly,
konference, veletrhy, vystavy, workshopy, soutéze, setkani pofaddané asociacemi, dale vyménu
studentd, spolupraci se zahrani¢nimi mésty, mistni akce se zahrani¢ni Gcasti, ¢lenstvi v porotach nebo
publikace v zahranici.

Exportujete své zbozi nebo sluzby do zahranici? Dovazi se Vase vyrobky
na zahranicni trhy?

Celkem 24 respondentl (71 %) exportuje své zbozi nebo sluzby do zahranici, zbylych 10 (29 %) nikoli.
Mezi priklady spoluprace a exportu byly uvaddény Ucasti na festivalech a zahranicnich turné, koncertech,
vystavach, soutézich a jinych vystoupenich; dale export CD, produkce videi a jinych dél pro zahrani¢ni
zakazniky, ¢i TV reportdze ze Slovenska. Jeden respondent uvedl, ze v minulosti spolupracoval se
Slovenskem, ,dnes ale kvili EET ani to ne”.
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Graf 15 Exportujete své zbozi nebo sluzby do zahranici?

Co se tykd zemi spoluprace, nejvice respondentd (16, tj. 47 % vSech respondentl) spolupracuje
pfirozené se Slovenskem, které je geograficky nejbliz, ma spole¢nou historii a neni tam jazykova
bariéra. Na druhém misté respondenti spolupracuji nebo spolupracovali s Némeckem (8 odpovédi),
dale s Polskem a Rakouskem (po 6), Madarskem, Belgii, Italii, Svycarskem, USA a celou Evropou (vzdy 3
odpovédi) a fada dalSich zemi byla zminéna jednou az dvakrat.

Graf 16 Se kterymi zemémi spolupracujete?
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10.4Spoluprace s verejnou spravou

Spolupracujete v nékterém ze svych projektd s méstem UH nebo se
Zlinskym krajem (¢i jinym krajem) a jimi financovanymi institucemi
(muzea, Skoly...)?

Vétsina respondéntl (24, ti. 71 %) spolupracuje s méstem nebo krajem, pfip. jimi zfizovanymi
institucemi. Osm respondentl (23 %) nespolupracuje a dva (6 %) neodpovédéli.

Mezi odpovéd'mi nejéastéji zaznélo

Galerie Slovdackého muzea, Slovdcké muzeum (7 odpovédi)

Meéstskad kina UH (5)

ruzné mestské akce (5)

DDM, jiné P. O. mesta (4)

Slavnosti vina (4)

ZUS (2)

verejny prostor — sochy, vyzdoba (2)

Zpravodaj MéU, publikacni ¢innost (2)

archeologie, Krajska galerie, Filharmonie Zlin, Letni filmova skola, Nemocnice UH (po 1 odpovédi)

Graf 17 Spolupracujete v nekterém ze svych projektii s méstem UH nebo se Zlinskym krajem (Ci jinym krajem) a jimi
financovanymi institucemi (muzea, skoly...)?

bez odpovédi
02
o]

Ne

23%

71%

Vidite ve spolupraci s méstem UH nebo se Zlinskym krajem potencial pro
rozvoj vaseho odvétvi? V cem presne?

Podobné vysledky vyplyvaji i z této otdzky, 25 z 34 dotdzanych (73 %) vidi ve spolupraci s verejnou
spravou potencial pro rozvoj svého odvétvi, 7 dotazanych nikoli (21 %) a 2 neodpovédéli (6 %).
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Graf 18 Vidite ve spoluprdci s Méstem UH nebo se Zlinskym krajem potencidl pro rozvoj vaseho odvetvi? V ¢em
presne?

bez odpovédi
(02
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7
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25
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Pozitivni odpovédi byly vétSinou doplnény dalsimi komentéafi a napady rozli¢ného typu:

Ano, literdrni festival nebo multikulturni festival s podporou literatury, nakladatelska cinnost, literdrni
soutéze s atraktivni odbornou porotou.

Ano, v konkrétnich regiondlnich projektech.

Ano, vice realizaci soch ve vefejném prostoru s podporou mésta a kraje (v UH je VELMI MALO SOCH),
podileni se na rozvoji kreativniho prostoru.

Ano, jsme soucdsti obou samosprdv, UH na nds ma byt hrdé, jsme skola s tradici a vizi, mit UMPRUM
ve mésté znamend svobodu a dusi mésta, mélo by poskytovat tvirci atmosféru a dobrou infrastrukturu.

Ano, neni zde neformdlni kultura, bylo by dobré zaclenit umeni do verejného prostoru.
Ano, archeologické vyzkumy + dalsi ndpady - viz posledni otdzka.

Ano, vefejny prostor a prdce s nim, jeho rozvoj (architektura + design + urbanismus) + atraktivni
programy pro deéti a mladez.

Ano, v informovdni o jejich Cinnosti, samosprave, i kdyZ to v soucasné chvili nemiZe byt investigativni
Zurnalistika, ale pouze ,pozitivni zprdvy", jelikoz nds mésto financuje.

Ano, s mestem i ZK exempldrné korektni spoluprdce.
Ano, idedlné pres grant, ale i forma kulatého stolu ci diskusni debata se zdstupci mésta.
Ano, ve vetsi podpore klasické hudby, je tu minimdlni, skoro Zzadnd (festivaly, koncerty chybi).

Ano, potencidl je vZdy, napriklad snizeny, nebo nulovy prondjem - nejsme konkurence, jsme rozsifujici
kulturni prvek - vznikli jsme z divadla Parodyje (pfi SD).

Ano, viz predchozi odpoveéd; prezentace tradicni kultury a podpora subjektii ve vychové mlddeze a déti.

Ano, ekonomika - mésto nds vezme vic za své, vylepové plochy ve meésté urcené i pro nds; s krajem je
dobra spoluprdce.

Ano, jsme méstska knihovna a z principu spolupracujeme, protoZe ¢im lepsi budeme, tim lepsi pozici
budeme u zfizovatele mit, zdroveri by nam UH mélo vytvdret dobré podminky pro prdci a my jim to
budeme vracet formou dobré prdce a propagace, sifeni dobrého jména.

v/v

Ano, moje hry maji vzdéldvaci a preventivné-bezpecnostni charakter (Povidej Zizalo - ve spoluprdci se
zdchrannym kruhem, Méstecko Kybernetov - ve spoluprdci s NUKIB) - mésto by mé mohlo propajit s lidmi,
ktefi se zabyvaji preventivnimi programy do skol (hasici, policajti, pedagogicko-psychologické poradny...).
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Ano, vicero architektonickych soutéZi a prostor pro kreativitu a shromazdovani lidi - brainstorming
k centru mésta, aby se mohla prdce s verejnym prostorem ddt vice do pohybu; zlepsit stav verejného
prostoru a vseobecné kulturni propojenosti.

Ano, je to hodné kulturni a folklorni mésto, je zde dobra kupni sila a poptdvka po nasich sluzbdch.
Ano, zakdzky, urbanistické zakdzky, provérovaci studie.

Ano, ndzorovad otevienost ze strany mésta by mohla byt velkorysejsi.

Ano, kultivace verejného prostoru.

Ano, ano, vyroba propagacnich predmétu pro UH, vetsi podil mistnich femeslnikii na propagaci mésta.

Mezi negativnimi odpovédmi zaznélo:
Ne, projekty, které délam, jsou pro soukromy sektor.
Ne, mésto by mélo mistni kapely vice preferovat.

Ne, nemdm kapacitu na rozsifeni innosti.

10.5Spoluprace se vzdélavacimi institucemi

Spolupracovali jste s nékterou z VS nebo vyzkumnych instituci? Na ¢em?

Vice nez polovina respondentt (19, tj. 56 %) uvedla, Ze spolupracovali s nékterou z vysokych skol nebo
vyzkumnych instituci. DalSich 14 (41 %) odpovédélo zaporné a 1 se zdrzel odpovédi.

Graf 19 Spolupracovali jste s nékterou z VS nebo vyzkumnych instituci?
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Mezi spolupracujicimi institucemi byly nejcastéji zminovany:

UTB Zlin (10 odpovédi)
FF MU (3)

UP Olomouc (2)

JAMU Brno (2)

NULK Strdznice (2)
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FAVU (1)

VSVU Bratislava (1)

CvuT (1)

MK CR (1)

Moravské zemské muzeum (1)

Evropsky polytechnicky institut v Kunovicich (1)
Akademie véd (1)

konzervator Brno a Kromériz (1)

Ndrodni urfad pro kybernetickou a informacni bezpecnost (1)
Univerzita Pardubice (1)

VS v Ostravé (1)

Mezi odpovédmi zaznély také nasledujici slova: pfedndsky, konzultace, praxe student, vedeni
diplomovych a bakalarskych praci, vyroba produktu, vystavy, koncerty, prostory, vyuka,
projekty.

Vidite prostor pro prohloubeni spoluprace mezi odvétvim a VS a
vyzkumnymi institucemi?

Celkem 22 respondent( (65 %) vidi prostor pro prohloubeni spoluprace mezi jejich odvétvim a VS ¢i
vyzkumnymi institucemi. DalSich 9 (25 %) nikoli a tfi (9 %) neodpovédéli.

Graf 20 Vidite prostor pro prohloubeni spoluprdce mezi odvétvim a VS a vyzkumnymi institucemi?
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Mezi dopliujicimi komentafi byly nasledujici:

Mél jsem nabidku ucit, ale nechci, radéji ptisobim na lidi béhem koncertu.

Ano, napr odborné praxe.

Ano, UTB multimédia, zdroven zapojeni student( do predndsek festivalu UKUH.

Ano, idedlné spoluprdce na ovérovani fakt, toceni reportaZzi.

Ano, diplomové prace na divadelni témata.

Ano, napf. koncerty pro absolventy.

Ano, v rdmci konzultaci pro VS studenty & vyzkumniky.

Ano, idedlné v ramci pedagogické prdce (vyzkumné - napr. ted pfijede predndset psychiatr o prdci
s detmi).

Ano, mizZeme byt experimentdlni laboratori pro odborové organizace zabyvajici se tradicni
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lidovou kulturou, kde lze tradicni postupy vyzkouset v praxi; oblast cestovniho ruchu - aplikace
marketingovych princip( a postupd. (Park Rochus)

Ano, chtéla bych stazisty ke mné do ateliéru.

Ano, formou workshop( se studenty.

Je to otdzka nabidky a poptavky.

Ne, neni zde VS humanitniho oboru, ale bereme lidi na praxi. (Knihovna BBB)

Ne, nejsou zde humanitni obory.

11 Potreby odvétvi

11.1Potreby odvétvi vzhledem k poptavce po kvalifikované pracovni
sile

Jaké jsou vase potreby, pokud jde o kvalifikovanou pracovni silu?
Potrebujete
ke své praci zrucnost jiného cloveka?

Celkem 30 ze 34 respondentu (88 %) potrebuje ke své praci dalsi spolupracovniky. Pokud doplnili také
slovni odpovéd, zminili napf. kvalifikované umélce, vysSivacky, grafiky, programéatory, manazera, ale
také Ucetni, danové poradce aj.

Graf 21 Potrebujete ke své prdci zrucnost jiného clovéka?

Ne
4
12%

88%

Celkem 16 respondentl (47 %) uvedlo, ze téchto lidi je dostatek. Opak si mysli 14 dotazanych (41 %) a
4 (12 %) neuvedli zadnou odpovéd.

Néktefi z téch, co odpovédéli Ano, doplnili svou odpovéd’ nasledujicim komentarem:
Ano, ale nejsou pro né prilezitosti.

Ano, my jsme ostrov pro lidi, ktefi jsou z oboru a chtéji ziistat v regionu.

Ano, vyuZivame praktikanty oboru Zurnalistika, letos se ale nikdo neprihldsil.
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Ano, ale ne v regionu.

Ano, hudebnikd je dost, ale s velkymi rozdily v kvalité (v¢. konzervatori).

Ti, ktefi odpovédéli Ne, méli nasledujici doplnéni:

Kdyz je najdu, musim si je vychovat, také jsou sikovni lidé minimdlné na pul roku dopredu
zaneprazdneni, jednoznacné by pomohla podpora femesel jakoZto ucebnich obord.

Jsem moc ndrocny na vysledek, moznad kdybych slevil ze svych ndrokd, nékoho bych i nasel.

Aby se darilo udrzet vice kreativnich lidi po VS, je tfeba navysit platy, coZ nejde, jelikoZ jsou dané
tabulkove.

Chybi kvalitni kameramani, stfihaci; chybi zde instituce, kterd by byla schopna je zamestnat.

Lidi je vzdycky malo; lidé se toci kolem instituci, aby zde byl dostatecny potencidl lidskych zdroji, bylo by
potreba ziidit zde filharmonii.

Jsme periferie, pedagogové zde nemaji jiné uplatnéni. Resenim by bylo zménit vzdéldvdni na vysokych
umeéleckych skoldch a zamérit se na dva druhy oboru - sélo hra a pedagogickd drdha.

Velky problém jsou tabulkové platy, nehrnou se za téchto podminek lidé s VS vzdéldnim do knihoven,
zdroven asi neni knihovnictvi pro mlddez atraktivni.

Je zde malo lidi a kdo zde je, je velmi busy - pomohla by fakulta s kreativnim zamérenim, nebo alespori
kdyby sem chtéli studenti z vysek.

Je madlo svadlen; mozné rozjeti chrdnéné dilny, ale je potfeba dotace.

Nejsou zde kvalitni lidé, na skoldch by se méla ucit propojitelnost s praxi!

Je zde maly vyber, bylo by dobré, kdyby se sem vraceli lidé po studiich, nebo sem prisli bydlet novi
kreativni lidé.

Prosté nejsou.

Ne na patficné drovni a se zkusenostmi; byla by vhodnd edukativni cinnost o0 moZnostech verejného
prostoru, i prdce s verejnym prostorem, designem by byla Zadouci.

Prekdazkou je zejména Casovd ndrocnost.

Graf 22 Je na vybér dostatek téchto lidi?
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Které dalsi vyrobni faktory pro produkci svého odvétvi potrebujete?
(material, zarizeni, nastroje, prostory)
Odpovédi oteviené otazky na dalsi vyrobni faktory potrebné k ¢innosti mizeme shrnout do kategorii

e prostory (kancelare, sklady, zkusebny, ateliéry, studia, prodejny apod.)

e technické vybaveni a technologie (PC, tiskarna, fotoaparat, kamera, dale technologie, SW,
internet apod.)

e naradi, nastroje (Sici stroj, Zehlicka, vrtacka, bruska, ale | hudebni nastroje, hrncifsky kruh aj.)

e material (textilie, preklizky, korek, stavebni material)

o kulisy, rekvizity

e spec. sluzby dodavateld (slévarna, lakovna aj.)

e hlavu na napady

e kostymy

e kroje

e knihy, ¢asopisy, CD (knihovna)

e laborator

e zdravi

Nejcastéji respondenti uvadéli rlizné typy prostor a zazemi (23 odpovédi), dale technické vybaveni (15),
rizné naradi a néastroje (13), material (8), kulisy a rekvizity (3), dalSi odpovédi byly méné vyznamné.
Prostordm byla vénovana specialni otazka.
Graf 23 Které vyrobni faktory pro produkci svého odvetvi potrebujete?
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Mate pro svou praci dostatecné prostory?

Z dotédzanych ma 18 osob (53 %) dostatecné prostory pro svoji ¢innost, 13 osob (38 %) je povaZuje za
nedostatecné a 3 osoby (9 %) je nepotiebuje. Nékolik respondent(i vyuziva vlastni prostory ve svém
domé a staci jim to.

Nespokojeni byli respondenti rlznych typd od fyzickych osob az po prispévkové organizace. Vétsi
instituce by potfebovaly rekonstrukci nebo rozSifeni nékterych prostor, jeden spolek uvedl!
problematické vyuzivani prostor v Klubu kultury (,Mdme mozZnost zkouset v Klubu kultury, ale je to
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sloZité, jelikoZ je problém se tam dostat - velkd obsazenost, problematické vztahy ve smyslu - mésto nds
podporuje pouze tim, Ze za nds odvddi ndjem KKUH, ale na opldtku chce, abychom na jeho akcich
vystupovali bez ndroku na honordr, a tak radéji zkousime na ZUS.")

Graf 24 Madte pro svou prdci dostatecné prostory?
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Kolik byste byli ochotni za prostory zaplatit?

Respondenti, ktefi uvedli, ze prostory nemaji, nebo s nimi nejsou spokojeni, maji nasledujici predstavu,
kolik by mély prostory stat:

Nemdm prijem, takze 0O,- K¢.
na ndjem bychom asi neméli

1,-/rok (jsme udrzovatelé tradic na Uherskohradistsku, déldme to vsichni bez ndroku na osobni honordr,
mésto se ndmi pysni, pokud by nds mélo podporovat, tak alespon poskytnutim prostort za symbolicky
ndjem, ale ne tim, Ze za nds bude prelévat penize do KKUH)

1,- (nemuzeme vydeldvat, ale ndjem platit musime - v jinych méstech mimo UH platime ndjem 1,- KC)

sdileny prostor by byl idedlni, otdzka penéz neni relevantni, zatim pracuji z domu, coz je pro mé v
soucasnosti vyhovujici

10-15 tis. K¢ / mésicne, velmi zdleZi, kde bych prostor chtéla mit. V soucasné chvili nefesim prostor v UH,
ale v Praze.

Potfeboval bych repre prostory, kde by se klient citil dobie a kde bych mél i svij showroom (pfi min.
rozmérech 6x12m a zdzemi (kuchyrika, wc, sprcha) = 20 tis K¢ mesicné.

Za 200 m2 cca 1100 m2 / rok.

Zkusebna = 20 000,- K¢ / mésicné (v pripadé, ze by zde byl komorni orchestr), v pfipade sélového hranti:
3000,- K& / koncertni sal, 10 000,- K¢ / koncert - oboji pouze v pripadé podnikatelské cinnosti, ale mésto by
mélo samo vedét, zda tu néco takového chce a poskytnout prostor napr v ramci koncertni fady.

Zkouseni: 5000,-K¢ / mésic, hrani: max 4000,- K¢ / akce.

V soucasné dobé platime za depozity 30 000,- K¢ / mésicné, bylo by to lepsi nizsi.

Dilna se svétlem a vybavenim na prdci se dievem - cca 20 m2 za 3000,- K¢ / mesic.

Dilna 10 000,- K¢ / mésic, prodejna - zalezi na misté, ale 10-30 tis. K¢ mésicné (ale az se etablujeme).

2000 - 3000 K& / akce
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Co jste nejvice potrebovali v zacatcich?
(v porovnani, co potiebujete ted a co jste potieboval/a na zacatku)

Nejcastéjsi odpovéd na otézku ,Co jste nejvice potiebovali v zacatcich?” byla ,To stejné co ted.”, dale
5 respondentl zminilo technické vybaveni (podita¢, zaznamova technika ap.), 4 uvedli finance, 3
odvahu nebo sebevédomi, 3 spolupracovniky, dale 2 zminili specializované vybaveni (napf. pec na
keramiku). Jen jednou zaznély odpovédi jako lepsi prostory, kostymy, politicka podpora aj.

Graf 25 Co jste nejvice potiebovali v zacatcich?
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Je v regionu UH dostatecné mnozstvi vyrobnich faktord pro vase odvétvi?
(vhodné materialy, suroviny)

Z dotazovanych 16 uvedlo, Ze je v regionu UH dostatek vyrobnich faktord pro jejich odvétvi, 8
odpovédélo zaporné a pro 10 nebyla otazka relevantni nebo na ni neodpovédéli.

Graf 26 Je v regionu UH dostatecné mnozstvi vyrobnich faktor(i pro vase odvetvi?
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Pozitivni odpovédi byly doplnény nasledujicimi komentari:

Ano, je to tu super, kvili dostateCcnému mnoZstvi vyrobnich faktort (slévarny, zamecnictvi...) jsem nesel
do Prahy, ale ziistal na Slovdcku.

Ano, je zde velky archeologicky potencidl (velka archeonaleziste), velké mnoZstvi historickych,
etnografickych artefakti vc. vytvarného umeni.

Ano, kromé zkusebnich prostor, téch je mdlo.

Ano, vse ziskdvdme na objedndvku (napr. hlinu z Doubravice nad Svitavou,).

Zaporné odpovédi doprovazely tyto komentare:

shdnim ndstroje mimo region / vie dovdzime z CR i Evropy

nakupuji pres internet / objedndvdm ze zahranici / objedndvky pres internet
ndkup z e-shopti na zakladé kamennych showroomu

neni zde Zadné filmové studio

neni zde moc houslard, ani opravdri jinych hudebnich ndstroju, neni zde pro né ani uplatnéni

Existuje v regionu UH né&jaké , kreativni centrum”, kde by se lidé vaseho

oboru schazeli s ostatnimi, organizovali setkani, trhy a dalsi aktivity?

Pouze 4 respondenti (12 %) odpovédéli kladné a zaroven dodali, ze takovym centrem jsou nebo

by

chtéli byt oni sami (jejich organizace). OvSéem nikdo z ostatnich respondentl je za takové centrum
neoznacil, 24 (70 %) dotazovanych uvedlo, ze zadné kreativni centrum neni, 4 (12 %) o zd&dném nevi a 2

neodpovédéli.

V dopliujicich komentafich se respondenti zminili o nasledujicich subjektech, které ¢astecné plni funkci

kreativniho centra: kavarna Portal, MMCité, Klub Mir, Akropolis, MKUH, Letni filmova skola, IC

M:

zajmové skupiny hudebnikl a divadelnikl, pracovni porady na Urovni Zlinského kraje. Dale zaznély

odpovédi jako:
Méli jsme vizi takové centrum vytvorit ze Starych ldzni, ale padlo to.

Kazdy soubor si takové kreativni centrum vytvadri sam.
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Graf 27 Existuje v regionu UH nejaké ,kreativni centrum”, kde by se lidé vaseho oboru schazeli s ostatnimi,
organizovali setkani, trhy a dalsi aktivity?
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Pokud ne, uvitali byste ho a co by vam mélo prinaset?

Naprosta vétsina respondentl (27, tj. 79 %) by uvitala takové kreativni centrum. Casto maji i jasnou
predstavu, s ¢im by mélo centrum pomahat, znaji pfiklady takovych center z jinych mést.

Graf 28 Pokud ne, uvitali byste ho a co by vam mélo prindset?
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Komentare a predstavy respondentl o kreativnim centru:

Ano, potkavani se s lidmi se zkusSenostmi z jinych obort( (stavebnice, technologie - 3D tisk), vystavni
prostory (bily velkorysy prostor bez schod(i).

kreativni misto - start-up pro vékovou kategorii 19-30 let (priklad dobré praxe Impact Hub Ostrava, nebo
Je ve Vidni)

Ano, prostor k byti a tvorbé, kde bude probihat diskuze nad uménim, kulturou, designem, bude otevirat oci
lidem, bude mit kvalitni manazerské vedeni, poradi, jak uvést tvorbu do praxe, poradi s profesionalizaci.

Ano, vhodné podminky a zdzemi pro veskerd kreativni odveétvi, podpora rozvoje tradicni rukodeélné vyroby
a femesel - mapovadni a evidence tvirct, dokumentace jednotlivych technologii, propagace remesel a
tvdrcd, prezentace vyrobkd a jejich prodej, ndpomoc v oblasti zajisteéni vyrobnich faktort (materidly,
suroviny, zarizeni...)...
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Ano - satisfakci, Ze se lidé zajimaji o vytvarné a kreativni obory; skola/kurzy pro dospélé (viz ZUS pro
dospélé) - priklad dobré praxe DRAW PLANET v Praze; kavdrna s moZnosti tvorby pro rodice s détmi (ne
kavadrna s détskym koutkem, ale spolecné workshopy, kreativni prostied....).

Ano, platforma pro dialog, prezentace umélcd, urcité ne ,spolecny ateliér”, to nefunguje (ateliér je svébytny
prostor 1 cloveka), ale moznost prondjmu samostatnych/vlastnich ateliért ano; moje predstava dobré
praxe: http.//www. 10corsocomo.com/opening-hours/milano/

Sidli tam zdsadni fotografickd Galleria Carla Sozzani a dalsi subjekty...

Uvédomuji si, Ze jsme v UH a ne v Mildné. Ale vidim v tomto (i dalSich podobnych prostorech, které jsem
vidél) spoustu inspirace pro kreativni centrum, pfip Starou radnici. Koncepce galerie, kavdrny, popr.
jakéhosi uméleckého concept store se zamerenim na tvorbu mistnich umélcd a tvircich ateliér s riznou
vyuzitelnosti (prondjmy umélciim, workshopy apod.), zni moc hezky.

Ano - rozvoj mysleni, platforma pro sdileni myslenek pro oZiveni mésta, sdileny prostor.
Ano, samovolné by zajistil rist odbornych profesi, ,klub” pro kreativce, kde by mohli mluvit o své profesi.
Ano - k vycisteni vztahd, mladsi by se lépe zaclenili do kolektivu.

Ano - multifunkcni prostor - blackbox, kde by se dalo zkouset, poradat divadelni inscenace vhodné do
alternativnich prostor, ,umélecka” kavdrna k setkdvadni s jinymi umélci, prostor ke spolecné propagaci
kulturnich aktivit na Slovdcku

Ano spolecny sdl pro spolecné koncerty - klidné sklepni sdl pro 100 lidi

Ano, chybi zde multikulturni prostor pro divadla, koncerty, alternativni kulturni aktivity (pfiklad dobré
praxe: OstroZskd Novd Ves), setkdvdni Zdnri a vzdjemné obohacovdni ve smyslu prolindni zdstupci oboru
a vzdjemné spoluprdce => folklor s divadlem, tanecni télesa...

Ano, napriklad Stard radnice (jiz jsem jé osobné s jednim pedagogem ze ZUS méla v pldnu rekonstrukci
Staré radnice na prostory tanecniho sdlu a fotoateliéru - vznikla na to ( studie) ; kreativni centrum by mél
byt prostor pro showcase mladych umélcd, nebyli by zatizeni ndjmem, ale byl by pro né prostor, kde
mohou fungovat i pfesoborové; fizend organizace, kterd za timto tcelem bude vedena a bude ji
organizovat/zastiesovat 1 clovek - bude pusobit i v ramci vychovy déti, Skoleni, kurzd...

Ano, multifunkcni sdl pro produkci (chybi zde dobré koncertni sdly) - priklad dobré praxe: UFFO v Trutnove

Jednim z cilti nasi organizace je stdt se takovym centrem

- sdileni informaci, sdileni a preddvani know-how femeslnikd, zndsobeni trzeb v ramci spoluprdce, pozitivni
ohlasy stakeholders ve vSech rovindch, snizeni potfeby financi z verejnych zdrojd, zlepseni zisku, propojeni
soukromych akci s vefejnymi, efektivnéjsi vyuZiti vefejnych prostredk( pro podporu naplriovdni cile (Park
Rochus o.p.s.)

Ano, mélo by pfindset preddvani zkusenosti a navazovdni novych kontakti a spoluprdce, sami to trochu
suplujeme (workshopy, besedy), urcité se nebrdnime synergické spoluprdci. (Knihovna BBB)

ale cdstecné asi supluje ICM

Ano!

- spolecné setkdvdni, propojovani lidi, vytvdreni projektd, predevsim pro mladé lidi, ti maji hnaci motor
Ldélat véci” - aby si je nékdo vyslechl, poradil jim a méli prostor resit rizné projekty i s nizkym rozpoctem
— ,knihovna” material( (moZnost si na rizné druhy materialt séhnout, podivat se zblizka...)

Ano, prostor k prodeji, resp k vyfizovani objedndvek a zdroven inspiraci pro nasi prdci.
Ano - ted vznika akce PechaKuchaNight v UH? Setkdvani se s kolegy z UH, setkdvdni napric obory.

Ano - k osvété Siroké verejnosti o pripadnych urbanistickych projektech - k investicnim zdmérim meésta by
se nemél vyjadiovat jen méstsky architekt, ale i odbornd verejnost ¢i plénum mistnich architektd.
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- pokousime se o to minifestivalem Wific ven! - oteviend platforma umeleckych Zanrt a odbornym
setkdnim STREET (odbornd konference o prdci s vefejnym prostorem)

- inkubdtor pro UMPRUM (néco na zptsob UPPERu ve Zliné)

- ovlivriovadni vefejného minéni (landscape festival => oZiveni vefejného prostoru)

2x jsem byl na MéU s ndvrhem na zfizeni méstského dechového orchestru - netispésné; absolventi ZUS
nemaji kde hrdt.

Ano, praktické véci jako napr. marketing.

Ne, protoZe zde neni jiny filmar (musel bych se schdzet se svym synem, a to délam i bez kreativniho
centra).

Ne, ja to nepodporuju, drzim si své know-how, uz jsem na to stary, vidim v tom vykraddni ndpadd.

Nejcastéjsi slova, kterd zaznéla v predstavach respondentl o kreativnim centru, shrnuje nasledujici
slovni mrak (Obr. 4).

Obr. 4 Co by mélo kreativni centrum prindset?

galerie

Respondenti také zminili fadu pfikladd dobré praxe jinych kreativnich center. Zajimavé je, ze ani jedno
centrum nezaznélo dvakrat, kazdy uvadél jiny priklad.

e Hlubina v Ostravé

o DRAW PLANET v Praze

e 10 CORSO COMO v Milané - http://www.10corsocomo.com/opening-hours/milano/
e Ostrozska Nova Ves

89



e Stard radnice — zminéna jiz realizovana studie na prestavbu
e UFFO v Trutnové
e UPPER ve Zliné

11.2Distribuce

Mate dostatecny pristup k distribu¢nim kanalim, které jsou nezbytné pro
vasi praci?

Celkem 23 respondentl (64 %) uvedlo, Ze maji dostatecny pfistup k distribu¢nim kanalm, které jsou
nezbytné pro jejich praci. Pét odpovédélo zaporné, osm se nevyjadfilo.

V doplnujicich komentéafich zaznélo nékolikrat, ze ,chybi vhodné propagacni plochy ve méste, spolecny
Kulturni meésicnik mésta”, pfip. ,chybi propagacni materidly mésta s prezentaci uméleckych tvoreb,
NNO, FS, kultury - i v cizich jazycich, aby se dal s sebou vzit i do ciziny a tam propagovat dobré jméno
regionu - mize mit i formu letdku, videospotu, broZury”.

Jeden respondent uvedl ,Nemdme dostatecnou prezentaci na uzemi stiedu mesta UH".

Graf 29 Madte dostatecCny pristup k distribucnim kanaliim, které jsou nezbytné pro vasi praci?

bez odpovédi
6
17%
neni relevantni

2
>% \

.

14%

Ano
23
64%

Jak distribuujete své vyrobky? Uvedte priklady (prodejni weby, markety...)

Vzhledem k tomu, Ze vétsina respondentd povazuje své distribu¢ni moznosti za dostatecné, jmenovali
celou fadu kanald, které pouZivaji: web, socialni sité, vlastni kontakty, newslettery, ale i tistény vylep,
prezentace na akcich, TV a rozhlas, prodejni stanky, knihkupectvi, reference aj.

Z méné spokojenych respondentl zaznély nazory:
Chybi ndm distribucni kanadl koordinovany méstem (nebo vytvdreny ve spoluprdci s nim).

Kazdé mésto by mélo organizovat prezentaci vyrobk(i vhodnych pro zifizované organizace - idedlné by na
urovni setkdvadni reditelti Skol a skolek mela probéhnout prezentace novych ucebnich pomiicek. (vyrobce
didaktickych her a hracek)
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Starate se o svou distribuci sam/sama, nebo vam v tom nékdo poméaha?

Vétsina respondentl (24, tj. 71 %) se stara o svoji distribuci svépomoci, 5 (15 %) ma na to externistu, 3
(9 %) se staraji sami i s vypomoci a 2 neodpovédéli.

Graf 30 Stardte se o svou distribuci sdm/sama, nebo vdm v tom nékdo pomaha?
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Je v regionu UH dostatecna propagace vaseho oboru v médiich?

V nazoru, zda je v regionu UH dostatec¢na propagace jejich oboru, se respondenti neshoduji, 12 (35 %)
odpovédélo kladné, 15 (44 %) zaporné a 7 (21 %) odpovédélo ,Neni Spatnd, ale mohla by byt lepsi.”

Vice uved| jeden vyrobce tradi¢nich produktl: ,Dfive asport mdlo (napf. ucast UH na Regiontour v Brné),
ted’ nic; chybi lepsi propagace ze strany UH a regionu, UH by mohlo vice propagovat mistni tradicni
produkty.”

Graf 31 Je v regionu UH dostatecnd propagace vaseho oboru v médiich?
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Jsou zde néjaké akce, trhy, veletrhy, které maji vyznamny dopad na vasi
cinnost?

Polovina respondentd (17, tj. 50 %) si mysli, Ze jsou v regionu UH akce, které maji vyznamny dopad na
jejich ¢innost. Nejéastéji uvedli

e Letni filmovou skolu (6 odpovédi)
e Slavnosti vina (6)

e rlzné trhy a folklorni slavnosti (4)
e Slovacké léto (1)

e kladeni véncu (1).

Daéle zaznély komentare:
Kazda vetsi akce na tzemi mésta ma dopad na nasi ndvstévnost.

Probehl jednou market place v galerii SM, ale nedopadl! valné, lidé se sli pouze podivat, co se vystavuje,
nebyli schopni si poradit s tim, co se tam délo, Zddnd um. dila se prakticky neprodala; chybi zde prodejni
galerie souc¢asného uméni, ale je otdzka, zda jsou zde kupci? Lidé v tomto regionu nevédi, co si o
soucasném umeni myslet.

Graf 32 Jsou zde néjaké akce, trhy, veletrhy, které maji vyznamny dopad na vasi ¢innost?
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Myslite si, ze je u vasich vyrobkl/sluzeb potencial, aby pronikly na
celonarodni ¢i mezinarodni Uroven? Pokud ne, v Cem vidite problém?
Vétsina (27, tj. 79 %) respondentl si mysli, Ze jejich vyrobky nebo sluzby maji potencial, aby pronikly
na celonarodni nebo mezinarodni Uroven, néktefi (3 az 4) také zminili, Ze na takové drovni jsou. Pét
respondentl (15 %) si mysli opak a dva se nevyjadrili. Z téch, ktefi odpovédéli zaporné, vsichni uvedli,
Ze jejich vyrobky/sluzby jsou Cisté regionalni a pro jiné region nejsou relevantni (napf. sluzby knihovny,
muzea, regionalni TV).
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Graf 33 Myslite si, Ze je u vasich vyrobki/sluzeb potencidal, aby pronikly na celondrodni ¢i mezindrodni uroven?
Pokud ne, v cem vidite problém?

bez odpovédi
2
6%

Ne_———
5
15%

27
79%

11.3 Pristup ke kapitalu

Na jaké urovni je vas pristup ke kapitalu? Jste s nim spokojeni?

Vétsina dotazovanych (21, tj. 62 %) uvedla, Ze ma dostatecny pristup ke kapitalu. Jedna pfispévkova
organizace dodala, ze na provoz maji, ale na investice ne.

Dalsich 10 osob (29 %) odpovédélo zaporné, nékteré doplnily i komentar:

Mdme relativni dostatek financnich prostredkd na platy, ale nemdme financni prostredky na pomdcky a
materidl k tvorbe. (Stfedni uméleckoprimyslova skola)

To je moje slabd strdnka, pres uceni na Umprum nemdm dostatek Casu se vénovat tvorbé a jejimu
kapitalovému zajisténi. (umélkyné)

Jsme podfinancovany obor. (regionalni TV)

Granty ze ZK a MKCR se na dany rok vypisuji a? v daném roce, éasto jesté v plce roku nevime, zda grant
dostaneme a v jaké vysi - velkd mira nejistoty. (Slovacké divadlo)

Kdyz se ma subjekt prezentovat a je jeho cilem prezentace tradic viici okoli, potfebuje financni podporu
(nase financni podpora je z grantu Synot, honordre za cinnost - ale ne na trovni mesta UH, pouze pri
hostovani jinde. (folklorni soubor)

Nemdme nic na investice, pouze na provoz, ¢imz je zastaven rozvoj organizace. (Park Rochus o.p.s.)

Nikdo nam nepajci, jsme moc mali. (vyrobce keramiky)
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Graf 34 Na jaké urovni je vas pristup ke kapitdalu? Jste s nim spokojeni?
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3
9%

Ne
10
29%
Ano
21

62%

Podporuje mésto nebo kraj vas obor?

Vice nez polovina respondenttd (19, tj. 56 %) odpovédéla, ze jejich obor mésto nebo kraj podporuji,
kromé pfispévkovych organizaci to uvedlo také 8 fyzickych osob, a 3 spolecnosti. Opak tvrdilo 12 osob
(35 %) a tii (9 %) nevi, nebo neodpovédéli.

Dva spisovatelé uvedli, Ze literatura nemé zadnou podporu, nicméné jeden z nich zminil, Ze dostal cenu
za literarni ¢innost spojenou s finanéni odménou. Dalsi ocenéni zminovali také tvarci krojd a keramiky
(Cena VI. Boucka, Nositel lidové tradice). Jedna vytvarnice uvedla, ze v UH chybi galerie.

Graf 35 Podporuje mésto nebo kraj vds obor?

Nevim,
bez
odpoveé

Ne
12
35%

Ano
19
56%

Existuje dotacni systém (granty) na udrovni mésta, kraje? Je dobre
nastaven?

Polovina (17, tj. 50 %) respondentll vi o grantovych moznostech na Urovni mésta a kraje. Orientuji se
v tom, které granty mohou a nemohou vyuzivat. Dvé osoby (6 %) odpovédély, Ze grantové moznosti
nejsou. Dalsich 14 osob (41 %) o nich nevi.

94



Graf 36 Existuje dotacni systém (granty) na urovni mesta, kraje?

bez odpovédi

NeV|m otom
Ano

41%
50%

%
Ne\ I

6%

Z téch, ktefi znaji dotacni systémy, si 8 osob mysli, Ze jsou dobre nastavené, 7 ma opacny nazor a 3
nevédi.
Graf 37 Je tento systém dobre nastaveny?

Nevim

3
17%

Ano

44%

Ne
7
39%

Jako slabé stranky dotacnich systém( uvadéli:

Celd grantovd podpora literatury je zvldstni.

Umeni je az na poslednim misté, jsme na periferii zdjmu.

Meélo by tam byt vic penéz.

MESTO UH - panuje zde velky konzervatismus - pFispévkové organizace mést se hldsit nesmi, nezdvisli novi
Zadatelé nemaji moc Sance, je zde snaha podporovat co nejvice subjekti co nejnizZsi cdstkou, coZz znamend,
Ze za danou C&dstku neni casto moZné véci viibec dotdhnout do konce.

ZK - nepriihlednost pridélovdni (funguje zde politické rozhodovani), hroznd administrativa (byrokracie),
navic pravidlo - [ze Zddat na max 2 projekty v max souhrnné cdstce 70 000,-

Je to moc pracné, administrativa s tim je moc ndrocnd, 1x jsem Zddal a uz nebudu.

ZK - velmi sloZita administrativa, velmi limitujici uznatelné ndklady, sloZitost vyuctovdni ndkladi vzniklych
na prelomu roku, Zddost se posild az v pribehu roku, na ktery Zaddme, vysledek nejisty letos jesté
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zacdtkem cervence...

Vétsi cdstky podpory a schvalovdni na delsi casové obdobi dopredu, s terminy, které jsou v dotacich
nastavené ted, se tézko planuje.

MdiZeme Zddat pouze na cinnost NAD RAMEC pravidelné cinnosti - specidlni akce typu vyroci, velké
slavnosti, chybi nam dotace na cinnost (porizovani krojd, ndstroja...) - tu mdme pouze ze soukromého
subjektu Nadace Synot);

na ZK je také velmi ndrocné sehnat penize na cinnost.

Rozhoduje neodbornd porota a podpora hodné projektti mdlo penézi, které nestaci na realizaci projektu.

Nevim o Zddnych na meéste, na ZK - nemiZeme Zddat o individudlni podporu, a tak zadame o 4-6 riznych
dotacnich tituld, ¢imz se zndsobuje administrativa, podpora neni zarucend.

Na meste UH neZdddme - jsme jimi zfizeni.
ZK dotace na vykon metodické funkce pro mensi knihovny - schvaluje se kaZdorocne, nevime, zda
uspéjeme.

Byly kreativni vouchery na kraji, ale nepochopili jsme, k Cemu to je dobré.

Ma pro vas vyznam uchazet se o dotace a granty na regionalni drovni?

Na tuto otazku odpovédélo 22 respondentl. Z toho 15 (68 %) odpovédélo kladné, néktefi k tomu
doplnili, Zze zalezi na konkrétnich podminkach. Zbylych 7 osob (32 %) odpovédélo zaporné (jedna
doplnila ,Radgji se vénuji propagaci, neZ grantam.”).

Graf 38 Md pro vds vyznam uchdzet se o dotace a granty na regiondlni Grovni?

Ne
7
32%

Ano
15
68%

Neni administrativa spojena s dotaci prilis narocna?

Na otazku administrativni ndrocnosti odpovédélo 13 osob, z toho 4 se shodli na tom, ze administrativa
grant na Zlinském kraji je velmi naroéna, zatimco na Urovni mésta Uh. Hradisté je jednoducha (napf.
,Mésto UH nemd ndroc¢nou administrativu, ZK ma velmi ndro¢nou administrativu a penize vypldci AZ PO
akcl.”)

Pét respondentl odpovédélo jednoduse Ano (pficemz neni zfejmé, zda odpovéd' souvisela s pifedchozi
otazkou tykajici se Zlinského kraje), ¢tyfi odpovédéli Ne.
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Maji pracovnici ve vasem oboru odpovidajici platové ohodnoceni?

Vétsina respondentl (19, tj. 56 %) si mysli, Ze platové ohodnoceni v oboru neni odpovidajici, z toho 4
osoby zminily problém nizkych tabulkovych platl, dale zaznély odpovédi:

Neda se tim Zivit.
Spise ne, jako OSVC si mizeme vydélat, ale nemiizeme nabidnout plat zaméstnanciim.
Je to malo, ale mam to tak sama nastavené (80,- K¢/hod + materidl).

Slamefi se nemaji viibec Spatné, ale celkové v literature dobré financni ohodnoceni neni.

Nazor, ze platy jsou odpovidajici, ma 11 osob (32 %) a 4 osoby (12 %) se nevyjadfrily.

Graf 39 Maji pracovnici ve vasem oboru odpovidajici platové ohodnoceni?

bez odpovédi
4
12%

Ano
11
32%

56%

11.4Predpoklady rozvoje oboru

Existuje ve méste relevantni umeélecka skola na vas druh oboru?

Celkem 22 respondentll (65 %) uvedlo, ze ve mésté existuje relevantni umélecka skola pro jejich obor.
Néktefi dodali, Ze je potfeba k ni jeSté vystudovat vysokou Skolu nebo konzervator. Nejcastéji
zminovali Stfedni uméleckoprdmyslovou Skolu (14 odpovédi), dale Zakladni uméleckou skolu (8).
Jednou byly zminény aktivity pro déti ve Slovackém muzeu, dale mimo UH keramickd Skola
v Luhacovicich a UTB ve Zliné.

Deset respondentll si mysli, Ze ve mésté neni relevantni skola pro jejich obor. Jeden respondent uved|,
e nevi, jeden odpovédél ,Ano i ne: ZUS - pFipravka, UMPRUM — multimédia. Skola ale nevyprodukuje
cloveka, ktery bude umeét, co potrebujeme.”
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Graf 40 Existuje ve méste relevantni umélecka skola na Vas druh oboru?

Jiné bez odpovédi
2 1
6% 3%

Ne
9
26%
Ano
22
65%

Lze v misté nalézt dosud nevyskolené talenty?

Tri Ctvrtiny dotazanych (26, tj. 76 %) tvrdi, Ze v regionu je mozné nalézt dosud nevyskolené talenty.

Z toho jeden dotazany doplnil ,Ale vétsinou casem odejdou.”

Opacny nazor maji jen 4 dotazani (12 %), jeden z nich doplnil ,Vzhledem k tomu, Ze pracujeme ve

mésté, kde jsou dvé ZUS, z toho je jedna z nejvétsich ZUS v republice, nikdo timto sitem nepropadne.

Ostatni Ucastnici bud nevédéli, nebo neodpovédéli.

Graf 41 Lze v misté nalézt dosud nevyskolené talenty?

bez odpovédi
Nevim 2
2 6%
6%

12%

Ne

Ano
26
76%

Existuje prostor, v némz by se talentovani jedinci mohli projevit?

Celkem 16 (47 %) dotazanych si mysli, Ze existuje prostor, v némz by se talentovani jedinci mohli

projevit. Jako priklad uvadéli

¢ UMPRUM
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e ZUS

e ochotnické soubory, amatérské soubory

e zajmoveé folklorni soubory, folklorni akademie

e Narodni Ustav pro lidovou kulturu ve Straznici

e exhibice, kvalifikace, soutéze, workshopy

e spluprace na seminarkach, diplomovych pracich, ¢i spoluprace se SS cestovniho ruchu
e porady TVS - Kraj fotograf(, vystava Ohlédnuti, praxe studentl v TV

o akademie Z5/SS, activity gymnazia UH

e ,MdzZou u nds, jsme otevieni spoluprdci” (Kroj s.r.o.)

e ,Ano, ale problém je se startem podnikani.”

Tfi z dotdzanych (9 %) odpovédéli zaporné (napf. ,Chybi prileZitosti a je nutnd prdce s lidmi, byly by
dobré workshopy pro verejnost a také napr. castingy.”)

Dalsich sedm (20 %) uvedlo, Ze nevi, neumi si to predstavit nebo neni zddna platforma, kde by se o
tom dozvédél.

Mezi dalSimi odpovédmi a komentéfi zaznélo:

Doufdme, Ze ten prostor vznikne, jelikoZ Zdddme o penize na rozvoj lektorovdni NNO - podpora vzniku
novych téles.

Je to predevsim otdzka chuti k prdci.

Nezbytnd je vychova vlastnich pracovniku.

Graf 42 Existuje prostor, v némz by se talentovani jedinci mohli projevit?

bez odpovédi
6
18%

Jiné
) ™~ Ano
6% 16
47%
Nevim
7
20%
Ne
3
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Nachazi se zde knihovny se specializovanymi knihami na vas druh oboru
a dalSimi uzitecnymi ucebnimi materialy?

VétSina respondentd (21, tj. 62 %) uvedla, Ze se ve mésté nachazi knihovny se specializovanymi
knihami pro jejich obor. Z toho nejvice jich zminilo

e mistni Knihovnu Bedricha Benese Buchlovana (12 odpovédi)
e Slovacké muzeum (5)

e vlastni knihovnicku (4)

e skolni knihovnu (1)
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e  knihkupectvi Portal (1)
e hudebniny (1)
e internet (1)

Opacny nazor mélo 7 respondentl (20 %), presto 1 z nich odpovédél ,Nemyslim si, ale BBB je asi
nadpriimeérnd.”, dalSich 5 nevédélo (13 %) a jeden respondent z reklamni agentury uved|, Ze to pro
jejich obor neni relevantni otézka (,KaZdd vydand kniha z naseho oboru uz je v den vydadni stard.”).

Graf 43 Nachadzi se zde knihovny se specializovanymi knihami na vds druh oboru a dalsimi uZitecnymi ucebnimi

materidly?
Neni
Nevim relevantni
5 1

15% 3%

Ne

1 Ano

20% 21
62%

Mate kde Ci od koho cerpat nové znalosti?

Z 34 dotdzanych uvedlo 26 (76 %), ze maji kde nebo od koho cerpat nové znalosti. Zaporné
odpovédélo 6 dotazanych (18 %) a 2 odpovédéli, Ze nic takového nepotfebuji. Mezi dopliujicimi
komentari byly nasledujici vyroky:

Ano, jsem stoupencem celoZivotniho vzdélavani, nejveétsi skolou je Zivot sam.
Ne, nejsou lidé a vim toho sama uz dost.
Uz asi tézko.

Zde na Uherskohradistsku ne, jinak se ucime permanentné.
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Graf 44 Madte kde Ci od koho Cerpat nové znalosti?

Nepotrebuji to
2

Ne 6%

6
18%

26
76%

Odkud ziskavate nove informace o sve profesi?

Vsichni respondenti odpovédéli na otdzku, odkud cerpaji nové informace. Nejvice osob (14 z 34)
uvedlo jako zdroj internet, weby apod. Na druhém misté uvadéli setkavani s lidmi (8 odpovédi). Na
tfetim misté (6 odpovédi) se umistily shodné odborné a védécké zdroje (oborové casopisy, clanky,
periodika), konzultace s odborniky a skoleni, seminare, workshopy. Pét respondentd uvedlo, ze
spolupracuje s urcitymi organizacemi (akademickymi pracovisti, VS, Slovackym muzeem apod.), Ctyfi
ziskavaji informace od kolegl. Trikrat byly uvedeny coby zdroje knihy a publikace, mezinarodni akce a
festivaly, TV a média, newslettery a véstniky (oborové, firemni, kolektivniho spravce). Dvakrat
kvnihovny, samovzdélavani a socilni sité. Dale dotazovani uvadéli dalsi zdroje jako napf. konference, e-
learningové kurzy, babicka, moje Zena, organizace (SKIP CR, ULUV), praxe, ndvitéva jinych predstaveni,
architektonické predndsky... (po 1 odpovédi, neni uvedeno v grafu).

Graf 45 Odkud ziskdvate nové informace o své profesi?
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Navstévujete néjaké kurzy nebo skoleni?
Polovina respondentl (17, tj. 50 %) se vzdélava, dalSich 15 (44 %) nikoli a 2 (6 %) neodpovédélo.

Respondenti, ktefi odpovédéli zaporné, casto dodali, Ze nyni jsou uz v roli pedagogu, nebo se citi byt
uz vyskoleni dostatecné z jiz absolvovanych kurzd. Jeden uvedl| ,Ne, ale stdl bych o kurz svételného
designu.”

Graf 46 Navstévujete néjaké kurzy nebo Skoleni?

bez odpovédi
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Jaka je situace vzdélavani dospélych v oblasti vaseho oboru?

Nejvice respondentl (9 z 34, tj. 26 %) odpovédélo, Ze situace vzdélavani dospélych je Spatna. Mezi nimi
byli pfedevéim zastupci architektury (4), vyroby kroji (2), umélkynég, ale i zastupce ZUS - ,Spatnd,
minimdlni, nemdizeme vzdéldvat, ZUS je pouze pro zZdky."

Sedm respondentl odpovédélo, Ze situace je dobra (kazdy z nich byl z jiného oboru od scénickych
umeéni az po média). DalSich pét uvedlo, Ze jsou moznosti vzdélavani, ale mimo region Uherského
Hradisté. Pét respondentl nevédélo, dalSich pét na otdzku neodpovédélo, dva uvedli, Ze jejich
organizace sama poskytuje vzdélani a jeden odpovédél, ze neni treba vzdélavat dospélé.

Graf 47 Jakd je situace vzdélavani dospélych v oblasti vaseho oboru?

Sami vzdélavamd\eni tieba
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11.5Podnikatelské schopnosti

Co si predstavite pod manazerskymi obchodnimi dovednostmi? Jste
spokojeni s temi svymi?
(1 naprosto nespokojeny, 10 maximalné spokojeny)

Vétsina respondentd rdmcové vi, co obnasi manazerské dovednosti. Na Skale od 1 do 10 bodd, jak jsou
se svymi manazerskymi obchodnimi dovednostmi spokojeni, se ohodnotilo 25 respondentd, vSichni v
rozmezi 5 az 10 bodud z 10. Ostatnich 9 respondent neodpovédélo (pfip. uvedlo, Ze maji manazera Ci
jiného pomocnika).

Graf 48 Jste spokojeni se svymi manaZerskymi dovednostmi?

(1 bodt = naprosto nespokojeny, 10 bod(i = maximadlné spokojeny)
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Jaké mate znalosti z marketingu?

Co se tykd marketingovych dovednosti, vétSina respondentd (15 z 34) uvedla, Ze maji marketing
vystudovany na VS, nebo absolvovali intenzivni kurz, nebo je jejich denni praxi a maji relativné dobré
znalosti (v nasledujicim grafu Graf 49 jsme ohodnotili tyto odpovédi 7 az 10 body). Tfi respondenti se
ohodnotili na ,nulové znalosti”, dva uvedli ,prdmérné znalosti".

Pét dotazanych uvedlo, Ze maji znalosti z praxe, jsou samouci, Zivot je sdm naudil apod. Tfi dotazani
odpovédéli, Ze na to maji lidi (manazera nebo odborniky v tymu). Pét dotadzanych neodpovédélo.
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Graf 49 Jaké mdte znalosti z marketingu?
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Jste schopni financné ridit své podnikani?

Na otazku tykajici se financnich dovednosti odpovédélo 27 respondentl (79 %), ze jsou schopni
finan¢né Fidit své podnikani a dalsi 2 uvedli, Ze maji k ruce externi pomoc (vétsinou Ucetni). Dva
respondenti uvedli, Ze celou finanéni oblast jim spravuje externi pomocnik. Tfi osoby neodpovédély.

Graf 50 Jste schopni financné Fidit své podnikani?
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11.6Nova generace

Zabyvate se pripravou mladé generace vaseho oboru? Jak?

Vice nez tfi Ctvrtiny respondentll se zabyva pripravou mladé generace (25 dotazanych, tj. 74 %) —
vétdinou jako pedagogové na rliznych kolach (ZUS, UMPRUM aj.) nebo prostiednictvim odbornych
stazi, workshopt pro déti a mladez, predavanim zkusenosti mladSim koleglm, konzultaci diplomovych
praci apod. Ostatnich 9 (26 %) odpovédélo zaporné.
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Graf 51 Zabyvdte se pfipravou mladé generace vaseho oboru?
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9
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Kolik lidi takto rocné pripravujete?

Ti, co néjakym zplsobem pripravuji mladou generaci na praci v oboru, se vétSinou vénuji nékolika
jednotlivedm az desitkdm zakim ¢i mladym koleglm (celkem 17 odpovédi), dalSi 4 respondenti
pfipravuji vice nez 40, nebo dokonce vice nez 100 zastupcG mladé generace. Tfi respondenti
neodpovédéli.

Graf 52 Kolik lidi takto rocné pripravujete?
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12 Uherské Hradisté - Kreativni mésto

Jaké jedno slovo vas napadne v souvislosti s Uherskym Hradistém jako
kreativnim méstem?

Respondenti méli velmi rizné odpovédi na jedno slovo vystihujici UH jako kreativni mésto. Dvakrat se
sedla slova folklor, jednostrannost, kreativita, kultura, zabava a LFS. Slovni mrak obsahuje vSechna
uvedena slova, vétsina jich zaznéla jen jednou.
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Obr. 5 Jaké jedno slovo vds napadne v souvislosti s Uherskym Hradistém jako kreativnim meéstem?
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Jaké jedno slovo vas napadne v souvislosti s Uherskym Hradistém a
kulturnim dédictvim?

Na jedno slovo vystihujici UH a kulturni dédictvi nej¢astéji zaznéla slova

folklor (7 odpovedi)

tradice (4)

kroje (3)

nevyuzity potencial (2)

Ostatni slova zobrazena ve slovnim mraku se vyskytla vzdy jen jednou.

Obr. 6 Jaké jedno slovo vds napadne v souvislosti s Uherskym Hradistém a kulturnim dédictvim?
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Je pro vas UH v nélem naprosto vyjimecné? (Produkt, myslenka,
tradice,...)

Na otazku, zda je mésto pro respondenta v nécem vyjimecné, zaznéla fada rlznych individualnich
odpovédi, které zde uvadime v pIném znéni. Opakuji se slova a témata jako genius loci, kultura, tradice,
laska k domovu, Slovacké divadlo, cimbalky, fajn misto pro Zivot, nevyuzity potencial.

Lidé zde nemaji rddi formdlni véci, chtéji byt svi, nepfijimaji moc vykonstruované akce. Remesla - jsou zde,
Jjsou hodnotné, ale neni to vse, mélo by se mésto profilovat i jinym smérem, nez jen k femeslum, mélo by
najit i jiné hodnoty.

mesto kultury

UMPRUM - moje materskad platforma

Slovdcké divadlo

Jsem kriticky patriot, dobre se tu Zije, ale je tu spousta nevyuZitych situaci.

Ma genia loci.

...co vSechno zde [ze. Neexistuje srovnatelnd lokalita - je zde mnoho podnikatelskych tspéchd, kulturniho
dédictvi, sportovnich tspéchd - je to maly pfirodni ukaz. Dominuje zde lidsky potencidl, jsou zde skvelé
mladé cimbdlovky. UH mad kouzlo, které Zlinu chybi, naopak Zlin md zajimavéjsi pozici.

snaha o zachovdni tradic, vaZzi si historie a kultury, je zde celd fada aktivit, vztah k minulosti byl pfedadn i
dalsim generacim

mistni kultura - cimbdlky (UH md cca 4 velké folklorni soubory, 15 skvélych cimbdlovek) => prirozend a
udrzitelnd tradice

Ano, stalo se mym domovem... skvélé cyklostezky, mizi reklamni smog, spousta kavdren - Zasnu, Ze se na
tak malém méste uzivi, spousta moznosti riznych aktivit...

Slovdackym divadlem (mohla by to byt i Slovdcka filharmonie, kdyby tu néjaka byla).
propojeni kulturnich Zanrd (divadlo, folklor, film)

velky potencidl k rozvoji a vychové mlddeze k ldsce ke kultufe -> vedeme déti ke kulture
Pfijemnd oblast na Zivot, fajn lidé, prijemni, klidni. Genuis loci zde funguje.

Mdize byt dobrym prikladem jinym méstum stejné velikosti, jakym zplsobem se dokdZe postarat o tradice,
svou kulturu, jeji dostupnosti vSem obyvateliim regionu.

Miluju UH (nepochdzim odsud). Je to Srdce Slovdcka, libi se mi zde Zit, je to pékné misto pro Zivot, dobrd
kultura ziti.

Je to mdj domov (a pritom nepochdzim odsud).

Reka centrem mésta, jsme pfemyslovské mésto, je tu dostatek zelené, coz je obrovskd vyhoda, folklor =
znacka meésta, otevienost lidi

Jsou tu uplné jini lidé, velmi pozitivni, je to udoli klidu.

atmosférou, je to mésto pro Zivot, je tu vSechno a ¢lovék se tu nemacka
hlavni mesto cimbadlové muziky na svéte

krdsné a cisté historické mésto, kultura (nap¥. LFS)

byl tam Slovac a mrzi mé, Ze skoncil
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13 Konkurenceschopnost

Co by se mélo ve vasem oboru stat, aby se jeho subjekty staly vice
konkurenceschopné, tzn. aby se napriklad dokazaly prosadit i za
hranicemi regionu UH, a na evropskeé ci svetové urovni?

Na tuto otdzku odpovédéli 3 respondenti, ze uz se subjekty z jejich oboru prosadily za hranicemi
regionu UH, dva respondenti rekli, Ze povazuji za dulezitéjsi prosadit se uvnitf regionu nebo se zaméfrit
na komercni produkci. Dale rfada respondent uvedla konkrétni naméty, co by jejich oboru pomohlo
(napf. lepsi propagacni materialy mésta, vytvoreni kreativniho centra aj.).

Kompletni odpovédi uvadime zde:

Vytvoreni kulturniho centra s literarnim segmentem, napr rezidencni pobyty => zvyseni povédomi o mésté
UH jakozZto uznavaném kulturnim mésté s velkym literarnim potencialem.

Dadt jim prilezitost zde, aby védéli, ze stejnou silou mohou tvofit i zde + umeteni cesticky studentim a
zbaveni se strachu, jit podle strategického planu.

Némci a Rakusané vidi nds systém muzejnictvi jako mnohem propracovanéjsi, nez jejich (provdzanost a
spoluprdce), ale trpime nedostatkem financi.

Vyuka byznys dovednosti na Skole; je potfeba se zamérit na to, po em je poptdvka na trhu - uzitkovy
design.

Schdzi zde trh s uménim, nerozviji se, vice rezidencnich pobytd, podpirnych podminek sireni smysluplné
tvorby.

Potfeba posilit technickou strdnku naseho subjektu, jinak se nikam nepohneme!! a pak také, aby nds
meésto prestalo povazovat za sprdvce nemovitosti.. (Méstska kina UH)

Lepsi pristupnost odborné verejnosti do divadla (z Prahy je to daleko) - vznikla kvili tomu spolecnd
divadelni prehlidka Zardaz (s MDZlin).

Meéstsky manaZer, ktery by dokdzal zmanagovat koncerty u nds a pfipadné nabidnout kulturni potencidl
(koncertni mistry) i jinam.

NesnaZit se kopirovat zahranicni vzory a vyuZit vsech specifik a originality zdejsiho kraje, ziistat svi.

Propagacni materidly mésta - neumime se prodat! - na Slovensku jsou v propagaci folkloru hodné
progresivni a zkomercnéli, existuji tam velké festivaly, podpora médii, financni podpora - otdzka ale je, zda
.Cchceme folklor prodat".

Zmeéna mysleni spolecnosti - vdZit si rukodélné prdce => clovék je schopny a ochotny zaplatit kvalitu, ta se
pak zhodnoti v rozvoji toho, kdo penize za své vyrobky ci sluzby dostal, to je tieba cinit postupnym
vyvojem v rdmci nasich aktivit ci lidi

Kazdy se musi prosadit sam, ale [ze tomu napomoci , otevienymi projekty" - drobné intervence ve mesté,
kreativni centrum, vice verejnych soutézi idedlné pro lokalni lidi - zverejnéni na jednotném, snadno
dostupném portdlu a zdroven i pfimé osloveni mistnich architektd.

Dostat do povedomi mladych lidi, Ze tradicni, staré, folklorni veci [ze upgradovat do nového pouZiti.

Vice moznosti hrat = vyssi rozpocet.

Vétsi podpora mistnich vyrobct ze strany UH.

ndvrat Slovace, ale tézko se to podari (konkurence: Blatnicka, Uh. Ostroh); pomoci bymohl profesiondlni
management v UH
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Nechceme expandovat mimo region, ale méli bychom se stdt atraktivnéjsi pro firmy ke komercni produkci.

Nechceme sméfovat do republiky, uz tam jsme a mdame tam uspéchy, chceme se zameérit spis na
Uherskohradistsko a podporovat nds riist zde.

uz jsou za hranicemi regionu
neni relevantni, jsme nadregiondlni

uz tam jsme

Prostor pro dalsi komentare a postrehy

Mezi dalSimi komentari se nékolikrat opakuje nedostatecna prace s vefejnym prostorem a nékolik
namétl, jak vylepsit mobiliai nebo konkrétni mista ve mésté, zavést umeéni ve verejném prostoru,
mobilni aplikaci, lepSi web pro koordinaci termin(, turistickou kartu navstévnika apod. Déle se objevuji
napady a naméty, Zze by mélo mésto vice podporovat urcité Zanry a obory uméni (klasickou hudbu,
literaturu, femesla, architektonické prochazky ap.). Jeden respondent opakované upozornil na Spatny
systém pronajmu prostor v Klubu kultury.

Kompletni odpovédi uvadime zde:

Chybi mi uméni ve verejném prostoru (fesenim by mohlo byt socharské nebo keramické sympozium -
priklad dobré praxe - sochy v Pisku nebo Jindfichové Hradci), chybi mi pfehlidka malych hudebnich téles,
vystavy slavnych absolventii UMPRUM, véfim na historickou pamét mista, dalo by se s tim lépe pracovat
(siri slavy)

Chybi zde soucasné umeni ve verejném prostoru.

Ndpady na rozvoj mésta: - sofistikovany web s provdzdnim na rezervacni systém termind - je tu nékolik
webd, chybi uceleny systém, kde by se organizace dozvédély, ze se jejich akce kfizi

- jsou zpracovdny pfibéehy historie jednotlivych architektonickych objektd, ale chybi jejich implementace do
mésta smérem k turisttim, néjaky privodce méstem - stacilo by na jednotlivé domy umistit cedulky s QR
kédem, kde by se pres jeho nacteni navstévnik jednoduse dozvédél informace o daném misté

- to samé na hrbitoveé, kde jsou hrobky vyznamnych osobnosti Ceské historie

- vyuziti augmentované reality na vykopdvkdch - pres appku by napr. na cyrilometodéjské vysiné "vyrostl"
pred vami kostel tak, jak kdysi pravdépodobné vypadal.

- inteligentni lavicky ve mésté - moznost dobit telefon + wifi + informace o tom, kde se zrovna nachdzim,
na jaky objekt z lavicky koukdm, ¢im je zajimavy...

- karta ndvstévnika => jejim principem by bylo, aby zde navstévnik zistal co nejdéle, tedy systém
slev/bonust a zdroven informace, kde a kam zgjit, co se kde kolem dgje...

- celkové chybi idedlné 1 appka do telefonu, kde by se turista i obcan jednoduse mohl orientovat a zjistit,
kde se co déje, co vse mésto nabizi, jak si vyridit neékteré veci, jaky je potencidl mésta...

Zalostny stav Prostredni ulice - méla by to byt kolondda ke korzovani s restauracemi, a kavdrnami -
rozsifit vyuziti atrii domd.

Je zde naprosto nevyuzité ndbrezi Moravy, bylo y dobré ho revitalizovat a rozZit, aby se stalo tepnou mésta
- s rukama v kapsdch se blbé leze po Zebriku

- architektonické prochdzky (nejen po historickych stavbdch, ale i moderni architekture) - priklad dobré
praxe BAM v Brné ci prochdzky po Litomysli, CAMP Praha

- prdce s vefeinym prostorem - velmi mdlo se zde s vefejnym prostorem pracuje, chybi uméni v ulicich,
mdlo oZiveny verejny prostor => MESTO MA BYT PRO LIDI
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- bylo by dobré zfidit néco jako CAMP Praha

- prileZitosti pro mladé designery - zaddni k ozvldstnéni nebo vyreseni problému verejného prostoru za
nizky budget

- jsou zde otevreni lidé a v tom je potencidl

- vyuZiti ndbreZi k Zivotu ve méste!l!

- chybi mi zde prostor a portdl - propojovatel kreativct

- auta by méla zmizet z centra mésta (proc jsou parkovisté na namesti?!) = ve meésté maji byt lidé, ne
auta! auta patri do parkovacich domu

- je ve mesté spousta bariér - je to tézké pro vozickare, slepce, deti, lidi s koCdrky

- zfidit DEN ARCHITEKTURY a idedlné zgjistit QR koédy na vyznamné domy

- vyuziti starych ldzni jako kreativniho centra - zpracovala jsem studii ,Pral bych Hradistakim, aby z
tohoto domu vybudovali pofadné kulturni centrum, kde Slovacko sa potka!” Maxim Velcovsky

Chybi mi zde kurzy pro dospélé... priklad dobré praxe Draw Planet v Praze

Chybi prdce s vefejnym prostorem - uméni do ulic, pfiklad dobré praxe podpory mésta v oblasti kultury:
LITOMYSL; nebo Mildno - viz kreativni centrum - jde o prostor ve dvore starého domu, kde je knihkupectvi
umeleckymi knihami, prodejna drahych uméleckych produktd, kavdrna.., méli jsme vypracovany projekt
na prebudovdni Staré radnice na detasované pracovisté ZUS - tanecni obor a fotoateliér, byl by zde dobry i
rezidencni prostor; problém meésta je, Ze neni v nicem silné.

Priklad dobré praxe: Ndrodni diim ve Slavonicich, jsem fanousek brownfield objektd a jejich kreativniho
VyUZiti.

Na vse je strasné mdlo casu (tvorba reportdzi) a prdce je pak mnohdy povrchni. Dnes se moc nepfemysili
nad praci.

vevs

grantové rizeni na antalogii hradistskych literdrnich autord. Knihovnu BBB beru jako ,zkostnatélou"
instituci, déld nemoderni akce.

Jsme jedna z nejvétsich ZUS v republice, je tu obrovsky lidsky potencidl.
Hrajeme si kaZdy na vlastnim pisecku, chybi mi vétsi spoluprdce a provdzanost kulturnich organizaci.
Chybi mi zde filharmonie.

zachovdni tradicni lidové kultury dalsim generacim - poslani

ZK meél byt pivodné zaklddajicim ¢lenem Parku Rochus, bylo by Zddouci, aby do toho vstoupil.

Nasim cilem je vytvofit novy ULUV - Ustfedi lidové umélecké vyroby - propojovdni tradicnich femesel a
moderniho designu.

Lidé, které chrli fakulty, nejsou pripraveni na praxi, bylo by tfeba zménit vzdélavaci systém.

Meésto by mélo vice podporovat lokdlni kulturu, ne drahy ,import” odjinud.

- vznik stabilni podpory klasické hudby z mésta (je tu mald podpora a mdlo akci klasického umeni)
- Umime hrat + Klub kultury = zaklety zamek
(celkove financni podminky prondjmu Klubu kultury jsou dost ndrocné, spoluprdce se nedari navdzat)

Nemdme zameéstnance, ale je nds 35 dospélych a 15 déti v pfipravce + muzikanti - maji vlastni z.s.);
problematicky a nepochopitelny systém prostor na KK UH - 0,- prondjem prostor ke zkouseni maji i
subjekty, které to zivi, oproti tomu my, kteri to délame bez ndroku na honordr pro cleny, ale mame vysoké
ndklady na udrzitelnost - kroje, obuv... mdme sice 0,- ndjem na KKUH pro zkouseni (ktery v soucasné dobé
ani nevyuzivame), ale mame povinnost vystupovat na akcich mésta bez ndroku na honordr, nedostavame
ani dotaci na provoz, jako je praxe v jinych méstech (napr St. Mésto) (mésto oponuje tim, Ze za nds plati
zkusSebni prostory KKUH - pfitom to je prispévkovka mésta)

Neni prostor na podporu mladych lidi jako umélci => velmi mdlo lidi (absolventi uméleckych oborti) se

110



vraci do UH, vsechny umeélecké aktivity zde jsou na bazi dobrovolnosti a boje, protoZe zde neni prostor ani
podpora meésta, podpora zde funguje pravdépodobné na bdzi ,znamosti” - ve smyslu, kdo je znamy,
dostane, mladi progresivni lidé “beze jména” na podporu nemaji moc Sanci dosdhnout.

Chybi mi zde ,setkavani budoucich slavnych roddka".

Kromé zaméstnanc(i mdme jesté cca 25 externistd.

mdme v soucasné chvili velmi oslabené pFijmy z inzerce, redukuji se pracovni pozice

14 Prameny

ZAKOVA, Eva a kol. Mapovani kulturnich a kreativnich pramyslii v CR: Vymezeni, kvantitativni mapovani

a strategické dokumenty. I. Svazek. 1. vyd. Praha: IDU, 2015a. ISBN 978-80-7008-332-1

Dotaznikové Setfeni pro Ucely této analyzy. SAURA, 2020.
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SAURA

Strategie rozvoje kulturnich
a kreativnich prumyslu (KKP)
v Uherském Hradisti

SWOT analyza

Analiticka faze
Koncepce rozvoje KKP v UH
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Uvod

Pro shrnuti stavu a mozného vyvoje v oblasti KKP byla pouzita SWOT analyza.
SWOT analyza zkouma klicové parametry jednotlivych odvétvi a pomaha
urcovat strategii, ktera bude do budoucna odvétvi KKP formovat.

SWOT analyza porovnava a analyzuje vnéjsi a vnitrni prostredi v pozitivnim a
negativnim smyslu. Sestava ze ctyf parametrl: silnych a slabych stranek
vnitfniho prostredi, které lze vlastnim Usilim meénit, a prilezitosti a hrozeb
prostredi vnéjsiho, jez jsou ovlivhiovany v prvé radé zainteresovanymi stranami
a spolecenskoekonomickymi a politickymi trendy.

Vyhodnocovani SWOT analyzy ma nékolik krokd. Prvnim krokem je vzdy vycet
polozek, ktery v tomto pripadé vyplynul z kvalitativni analyzy. Druhym krokem

vvvvvv

pfipadé byt nosnymi body pro volbu budouci strategie rozvoje KKP
v Uherském Hradisti a okoli.
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Velké mnozstvi kulturnich vefejnopravnich
instituci, které jsou vyznamnym
zaméstnavatelem a tvori ddlezitou patefni
sit’ pro kulturu i KKP ve mésté

Velké mnozstvi zajimavych akci pro mistni i
pro navstévniky mésta, pro které nebo na
kterych mohou KKP nabizet své produkty a
sluzby

Pritomnost nékolika uméleckych skol (ZUs,
SUPS, soukromé ZUS)

Tradice a folklor jsou prirozenou soucasti
Zivota mistnich obyvatel jiz od détstvi
Dobra znacka mésta ,Srdce Slovacka”
Citelna i v produktech KKP (silna vazba na
etnografickou pfislusnost ke Slovacku)
Dominantni pozice uméleckych femesel
jako tradi¢niho odvétvi KKP

Dobra spoluprace zastupct KKP v ramci
oboru, napfic¢ obory, stejné tak

s akademickou sférou, s méstem a
zfizovanymi institucemi

Vysoka rozmanitost kultury a pfitomnost
vétsiny oborG KKP na malém tzemi

Zastupcdm KKP chybi ,kreativni centrum”,
které by mohli vyuzivat jako sdileny prostor
pro tvorbu, setkavani, spolupraci,
vzdélavani, showroom apod.

Chybi spole¢na platforma pro spolupréci
KKP a jejich dialog s méstem, krajem apod.
V nékterych oborech chybi pracovni sila,
vhodné prostory nebo jiné vyrobni faktory
Spatné nastavené podminky vyuzivani
prostor zfizovanych kulturnich instituci pro
potreby nezfizované scény (spolkq,
soubor( apod.)

Nepfitomnost vétsich narodnich a
nadnarodnich zadavatell poptavky
Nepfitomnost terciérniho vzdélavani pro
kulturni a kreativni odvétvi ve mésté
Konkurence blizkych vétsich mést s lepSimi
podminkami pro KKP (Zlin — design, film a
video; Brno — média, architektura, reklama)
Chybi propagace KKP jak v ramci ORP, tak
v ramci podpory cestovniho ruchu

Prilezitosti

Vyuziti tradi¢nich femesel a folklornich
prvkl pro moderni vyuziti v kreativnich
odvétvi

Ziskani titulu kreativniho mésta UNESCO
Lepsi vyuzivani verejnych prostor (vnitfnich
i vnéjsich) pro kulturni akce, ¢innost
kulturnich aktérq, inovativni projekty
Venkovni vefejna prostranstvi vice otevrit
modernimu uméni

Podpora exportniho potencialu mistnich
produktld KKP (do jinych krajl i zahranici) —
Ize vyuzit i pro prezentaci mésta a regionu
Navéazani mistnich KKP na cestovni ruch
Vytvoreni ,kreativniho centra” pro KKP
Aktivni navratova politika mésta

Podpora rostoucich obori (rostouci pocet
subjektd v nékterych oborech KKP,
pfitomnost etablovanych firem jako mm
cité)

Systémovy pfistup k vyuziti vefejného
prostoru

Globalni krize zplGsobena pandemii COVID-
19 (Gtlum kulturnich a spolecenskych akci,
ekonomicka krize)

Nizké platové ohodnoceni v oborech KKP
znamena riziko odchodu pracovnik(i do
jinych obor( a tim i pfip. zanik obord KKP
Odliv schopnych lidi do vétsich mést
Nedostatecny nabor novych talentl a
predéavani know-how dalSim generacim
Vyssi cena rukodélnych a lokalnich vyrobkd
oproti dovazenym produktiim
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